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ctualmente el mundo se 
mueve alrededor de conno-
taciones negativas, como el 
odio, rencor, la incertidumbre, 
desconfianza y más que todo 
el egoísmo, es triste en cierta 
medida, darte cuenta que las 
personas juzgamos delibera-
damente, y no creemos en las 
buenas obras o en la bondad 
de los demás.
Si nos detenemos a pensar 
el mundo nos da miles de 
cosas bellas que finalmente 
terminamos desperdiciando o 
dando por sentadas. Es hora 
de abrir los ojos, verla a través 
del amor y la valentía, no solo 
para aprovechar nuestras 
vidas al máximo sino también 
para cambiar la de quienes 
nos rodean. 
Nosotros podemos ayudar a 
quien lo necesita, demostran-
do así que no todos hacemos 
parte de la vista general de 
las personas sobre la socie-
dad, es decir, no todos somos 
malos. Que el cambio no 
depende de una gran masa 

de gente, sino por el contrario 
del pensamiento propio. Ya 
que si tenemos en cuenta que 
cada persona es un mundo 
independiente de otro, si una 
persona cambia su pensa-
miento, y un aire da esperanza 
a las personas, viendo belleza 
en donde los demás ven solo 
escombros, y logra trascender 
ésta manera de ver la vida a 
otras personas, estará cam-
biando muchos mundos a la 
vez. 
La colección se llama transi-
ción heroica, ya que creo en 
esa clase de personas, viéndo-
las cómo el súper héroe que 
todos necesitamos, que están 
en el mundo, demostrando 
que la bondad no es debili-
dad sino la respuesta a todos 
los problemas por los que 
nuestro planeta está pasan-
do, impulsando a que cada 
uno de nosotros se convierta 
en ese ser que se supera a sí 
mismo, que logra ver más allá 
y llega a una liberación de 
su espíritu, y ayuda a otros a 
lograrlo. 

AA
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RESUMEN

ABSTRACTABSTRACT

RESUMEN
a colección está basada en 
la visión de los súper héroes 
de la editorial “Marvel Co-
mics”, pues  busca no solo 
la cercanía con sus lectores, 
sino la empatía de ellos con 
cada uno de sus persona-
jes, ya que son aterrizados a 
un panorama real y natural 
donde prima la superación 
y bondad en los seres, mos-
trando que estos personajes 
no son inalcanzables, así 
como los seres humanos, 
cometen errores, son las-
timados, y muchas veces 
tocan fondo, lo que los 
hace héroes es la forma en 
la que superan cada uno 
de los obstáculos que les da 
la vida, viéndolos como una 
oportunidad para ayudar a 
otros.
Busca reflejar el proceso 

por el que pasa una 
persona después 
de una situación 
devastadora, halla 
en sí mismo la 
fuerza y valentía 
para afrontar el pro-
blema, y finalmente se 
libera de lo que lo agobia 
para encontrar la paz y un 
equilibrio.
Se hicieron principalmente 
bocetos de sensaciones que 
cada uno de los pasos del 
proceso de liberación generan 
en las personas, de donde se 
extrajeron colores, texturas y 
siluetas, logrando una colec-
ción que cuenta una historia a 
través de los atuendos, donde 
se empieza con atuendos prin-
cipalmente oscuros, de telas 
pesadas con sobrepuestos rígi-
dos, cortes rectos y asimétricos 

he collection is base on the 
vision of the marvel comics’ 
super heroes, because 
they search the nearness 
with not only his 

rea-

ders, but also the empathy 
with each of the characters. 
Because they are real and in 
a natural panorama, whe-

re they give priority of the 
overcome and the kindness, 
showing that these charac-
ters are attainable. They 

make mistakes, are hurt, and 
many times they hit rock the 
bottom, as humans. What 
made them heroes is the 
way all these characters get 
over the obstacles, looking 
at them as an opportunity to 
help others. 
It reflects the process that a 
person do after a devasta-

LL
y 

si-
luetas 

ceñidas 
al cuerpo, 
pasa por una 
transición tanto de color 
como de material, donde la 
silueta y los textiles van per-
diendo rigidez para conver-
tirse finalmente en atuendos 
vaporosos de buena caída y 
colores brillantes. Haciendo 
un llamado a cada persona 
para que busque su héroe 
interior, y lo saque a flote. 

ting situation, found the stren-
gth and the braveness on his/
herself, to face the problem 
and finally get the freedom, 
breaking the chains that tied 
his/her soul, and reach the 
peace and the balance.
First of all the sketches were 
about the sensations that 
all the people feel on each 
parts of the freedom process, 
where the textures, colors, 
and silhouettes were ex-
tract, reaching a collection 
that tells a story through the 
clothing. It begins with a dark 
attire, heavy textiles with rigid 
superimposed, straight and 
asymmetric cuts.  

TT
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historiahistoria
ue creada en un princi-
pio por, Martin Goodman 
,en el año 1939 con 
el nombre de Timely 
comics, ése mismo 
año en octubre se 
hizo el lanzamiento del 
primer cómic, llamado 
la Antorcha humana y 
su villano Namor, pasó 
a través de los tiempos 
y se volvió uno de los 
súper héroes más im-
portantes de la época. 
Esto generó grandes 
éxitos para la mar-
ca, posicionando el 
nombre de la edito-
rial como una de las 
mejores; después de 
éste lanzamiento, en el 
mismo año se creó el 
personaje del capitán 
américa, un soldado 
con honor y dispuesto 
a dar la vida por su 
país, posteriormente, 
Timely, decidió aden-
trarse en otros campos 
del cómic no solo 
súper héroes, sino tam-
bién historias de terror, 
comedia y monstruos. 
A raíz de la segunda 
guerra mundial (1939-
1945) la industria del 
comics disminuyó con-
siderablemente, por lo 
que la editorial estuvo 
a punto de quedar en 
banca rota y cerrar 
para siempre. 
Tras esta tragedia, 
para superar la crisis, 
llevaron a los súper 
héroes al mundo real, 

donde, el Capitán 
América, con su mejor 
amigo Bucky, se con-
virtieron en patriotas, 
entre los norteameri-
canos, al derrotar al 
imperio nazi, y golpear 
al mismo Hitler en la 
cara, con este cómic, 
Timely Comics captó 
nuevamente la aten-
ción del público, des-
de un contenido más 
humano y real, donde 
el lector se identificó 
totalmente con los 
súper héroes.
En los años 60 la 
editorial se reposicio-
nó como uno de los 
líderes en cómics, ya 
que retomó los súper 
héroes, para contra 
restar el éxito que 
obtuvo DC comics, su 
competencia directa. 
Logró añadir al conte-
nido de súper héroes, 
la idea de monstruos 
con la que venía tra-
bajando anteriormen-
te, de ésta mezcla de 
temas surgió el cómic 
que titularon “los 4 
fantásticos”, creado 
por Stan Lee y Jack 
Kirby, esto generó un 
volumen importante 
en las ventas, por esta 
razón, Timely creó di-
ferentes historietas en-
tre ellas “The Amazing 
Spider-man” invención 

de Lee y Steve Ditko. Duran-
te ésta década la empresa 
adquiere su nombre actual 
MARVEL COMICS.
Años más tarde hacía la 
época de los 70, Marvel 
retoma los borradores 
de un título escrito 
años atrás llamado 
X-Men que significó el 
mayor éxito de ésta 
compañía hasta el 
momento. 
En 1982 Marvel ad-
quiere un nuevo 
editor en jefe llamado 
Jim Shooter, quién 
gracias a su perspec-
tiva del cómic resolvió 
muchos de los pro-
blemas que tenía la 
compañía entre ellos 
los guiones. 
Además crea la im-
prenta Epic, y compra 
el estudio de anima-
ción DePatie-Freleng, que 
le dio vida años atrás a los 
Looney toons, y fue creada 
la empresa, Marvel Produc-
tions, que se expandió a 
la televisión creando series 
como G.I.Joe y Transfor-
mers.
A principios de los 90, la 
editorial estuvo en su mejor 
momento debido al auge 
del cómic, y abarcó el mer-
cado en todo Norteaméri-
ca y Europa. 
En los inicios del siglo 
XXI Marvel adquiere po-
pularidad gracias a las 
adaptaciones que hacen 
en la gran pantalla, con 
personajes como X-Men, 
Spider-Man, Blade, Hulk, 
The Punisher, Ghost Rider, 
Daredevil, Elektra, Iron-Man 
y Los 4 Fantásticos entre 
otros personajes. 
El 31 de agosto del 2009, la 
compañía Disney compró 
por 4.000 millones de dóla-
res, la editorial Marvel, y sus 
más de 5.000 personajes 
creados a lo largo de la edi-
torial. El máximo responsa-

ble ejecutivo de Disney, Robert Iger, anunció: “que dará 
lugar a expansiones de Marvel” y que “veían una gran 
oportunidad para crecimiento de la franquicia a largo 
plazo”.

stan leestan lee

ació el 28 de diciembre 
de 1922 en Nueva York. Al 
salir de la secundaria entró 
como asistente en la edito-
rial Timely Comics, tan solo 
un año después compitió 
como guionista para ése 
puesto, el cual adquirió 
con facilidad gracias a su 
innovadora creatividad e 
inigualable talento, 3 años 
después se convirtió en el 
editor en jefe de la editorial 
Marvel durante un perio-
do de 7 años. Periodo en 
el cual creo con ayuda 
de diferentes ilustradores 
variedad de personajes que 
se convirtieron en grandes 
éxitos de la compañía, tales 
como: 
Spider-Man, Hulk, Iron Man, 
Los 4 Fantásticos, Thor, Los 
Vengadores, Daredevil, 
Doctor Strange, X-Men y La 
Bruja Escarlata.
Actualmente es el director 
creativo de la firma Marvel 
es una persona trascenden-

tal de la editorial ya que de-
dicó su vida entera a crear 
personajes de revolución, 
por esta razón todos los 
comics en su inicio llevan la 
frase “Stan Lee Presents…”. 
Por otro lado ha actuado 
en las películas basadas en 
sus personajes, en papeles 
cortos, pero que a todos 
sus seguidores emocionan, 
además cuenta con una 
peculiar forma de crear có-
mics “método Marvel” pues, 
él hace la sinopsis del cómic 
y pide a sus ilustradores 
que hagan todo el cómic 
dibujado y finalmente crean 
los diálogos, intercalando 
muchas veces sus guiones 
con los otros guionistas. 
A la edad de 94 años dice 
que aún tiene muchas 
ideas nuevas para incluir en 
las historietas y que estas 
son como sus hijos, pues las 
ha visto crecer, desde una 
simple idea básica. 
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arvel Comics, es una reconocida editorial de his-
torietas, con origen en Norteamérica. Es una de 
las editoriales más grandes en éste género y se 
localiza en New york, a la que se refieren gene-
ralmente como “la casa de las ideas”, llamada 
así por sus numerosos personajes y sus peculiares 
personalidades, pues a pesar de ser en su mayo-
ría súper héroes, conquistan a sus lectores con sus 
elocuentes formas de ser y los contextos en los que 
se encuentran envueltos.
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visión de stan lee en los 
super héroes  

visión de stan lee en los 
super héroes  

o que Stan Lee busca con sus 
héroes es dar testimonios de 
vida, en los cuales, no impor-
ta de qué raza eres, en qué 
círculo social y económico te 
encuentras, cómo es tu núcleo 
familiar, o que discapacidad 
tienes; siempre puedes supe-
rarte y mostrarle al mundo que 
eres mucho más de lo que 
esperan de ti, que hay que 
luchar en la vida no solo las 
batallas que sabes que vas a 
ganar, sino las que supongan 
un reto para ti. 
Sus súper héroes se encuentren 

en posiciones devastadoras 
y salen adelante a pesar de 
las miles de inseguridades y 
conflictos internos que tienen, 
adaptándose a la sociedad 
en que se encuentran y en ge-
neral al entorno, pero siempre 
con la convicción de ofrecer 
a los demás su ser interior, visto 
desde la belleza, el amor y la 
bondad, que es lo que hace 
un verdadero ser humano y 
con esto genera una identi-
dad con el espectador, quien 
sufre y vive cada momento de 
los súper héroes.

LL

todos los perso-
najes sufren antes 
de convertirse en    

súper héroes 

todos los perso-
najes sufren antes 
de convertirse en    

súper héroes 

JustificaciónJustificación

Algunos de los ejemplos más reco-
nocidos de las desgracias por las 
q u e tienen que pasar 

nuestros héroes 
son éstas:

Black Widow: A ésta 
mujer a la edad de 5 

años la reclutaron en 
un reformatorio en donde 

criaban soldados, sin dolor, 
ni voluntad. Con incapa-

cidad de ser compa-
sivos y piadosos con 

el enemigo. Les 
arrancaron la 

conciencia 

prácticamente, eran máquinas de matar crea-
das a partir de torturas tanto físicas como men-
tales. 
Wolverine: La primera vez que brotaron sus ge-
nes mutantes mató a su padre con sus garras, 
por defender a su madre, por lo que a su ma-
dre le dio miedo y le pidió que se alejara de su 
vida para siempre, además, fue engañado por 
el amor de su vida para inyectarse el adamanti-
no en los huesos. Y ha visto morir muchas de las 
personas que ama por su inmortalidad. 
Deadpool: concibió cáncer en la época más 
hermosa de toda su vida por lo que tuvo que 
alejarse de la mujer que amaba, para practicar-
se un procedimiento que lo curaría de por vida, 
cuando el proceso terminó, su piel estaba des-
trozada, por lo que jamás pudo volver a verla. 
DareDevil: A la edad de 10 años quedó ciego 
por salvar a una persona, y un año más tarde su 
padre fue brutalmente asesinado a golpes por 
su culpa, ya que su padre era boxeador y le pi-
dió que ganara una pelea, lo que él no sabía 
era que gente muy peligrosa le había pagado 
un monto de dinero para que perdiera, por lo 
cual al acabar la pelea lo mataron. 

arvel es una empresa   que 
se diferencia de las demás 
editoriales de 
comics, por-
que sus histo-
rietas de súper 
héroes, tienen 
características 
inconfundi-
bles con un 
sello personal, 
fácilmente re-
conocidas por 
sus lectores, 
como: 
•	 Los sú-
per héroes son 
más humanos, 
tienen defec-
tos y debilida-
des, que los 
pueden llevar 
a actuar de manera errónea y 
muchas veces impulsiva, frente 
a diversas situaciones. También 
se encuentran en situaciones 
cotidianas de una persona 
real, por ejemplo Spiderman 
caracteriza a una persona 
normal de la cotidianidad con 
problemas en la preparatoria y 
de identidad para su edad.  
•	 Los villanos están con-

cebidos para combatir a los 
héroes desde la parte psicoló-

gica, utilizan-
do las debili-
dades propias 
de cada uno, 
para debili-
tar desde las 
emociones 
a los perso-
najes de tal 
manera que 
pueden llegar 
a desequilibrar 
al héroe la 
mayoría de las 
veces, pero 
así mismo ha-
cen que per-
sonas que en 
su entorno son 
aparentemen-

te normales, se fortalezcan 
desde la energía de su propio 
yo para superar las adversida-
des y poder combatir el mal.
•	 La mayoría de las his-
torias buscan desarrollarse en 
el universo en el que vivimos, 
sugiriendo que los súper héroes 
pueden llegar a ser personas 
que conviven con nosotros. 
Aun cuando son escenarios 

extra terrestres busca refe-
rencias en nuestro mundo, 
por ejemplo Thor que vive en 
Asgard otro planeta. Tiene 
referencia en la tierra como 
un Dios nórdico, es la forma en 
que el creador de la historie-
ta humaniza a los personajes, 
para generar identificación 
con el lector o espectador. 
•	 El universo de Mar-
vel, tiene diversas realidades 
paralelas, lo cual permite que 
todas las luchas y guerras de 
los diferentes súper héroes no 
se afecten entre sí, es decir 
que cada comic se desarrolla 
independientemente, permi-
tiendo que puedan interactuar 
varios héroes al mismo tiempo.
•	 Inconformidad con su 
poder y su ser, esto denota la 
lucha interna que tiene cada 
personaje por ser reconocido 
en la sociedad como un ser 
normal y no como un súper 
héroe que denota una respon-
sabilidad mayor y de total per-
fección. Por ejemplo Wolverine 
piensa que su poder, es una 
maldición con la cual tiene que 
aprender a vivir y a aceptarse 

porque no encuentra el propósito de su esencia 
en la sociedad, y por esto es rechazado por ser 
considerado un “fenómeno”.
•	 Personajes como Magneto y Dr. Doom 
son buenos villanos, refiriéndonos a que son bue-
nas personas en su interior ,con causas nobles en 
el fondo, pero  que al no encontrar resonancia 
en la sociedad, optan por romper los paradig-
mas de la gente, imponiéndose de una forma 
equivocada, y así convirtiendo el personaje en 
un líder negativo, con un propósito individual y 
no colectivo, asume una posición errónea con 
el poder que posee
•	 Marvel es muy minucioso en los detalles 
cotidianos de los súper héroes ya que es una 
parte bastante relevante para humanizar al per-
sonaje, y reforzar su personalidad, y forma de 
actuar, convocándolo dentro de una realidad 
más próxima al lector o espectador, para lograr 
una identificación con el súper héroe 
•	 La violencia también es un principal de-
tonante de realísimo, por lo que en la mayoría 
de cómic no hay censura de la misma, y esto 
atrapa al espectador cuando toma partido en 
la trama. 
•	 Todos los súper héroes antes de conver-
tirse en éstos, pasaron por situaciones devasta-
doras que los llevaron a interiorizar su situación 
y entender que cada individuo tiene un propó-
sito en la vida y buscar en su ser el poder que 
lo llevaría a logar cumplir con este mandato de 
salvar al mundo y que la historia no volviese a 
repetirse para los demás, es una forma de salvar 
vidas desde la bondad de dar.

características de Stan 
Lee en marvel
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e escogió el tema ya que es una fuerte tenden-
cia actualmente además de estar relacionado 
con el perfil al que se quiere llegar, además de 
ésto con la colección busca demostrar que 
la moda no es únicamente un prendas, sino 
también una identidad, con trasfondo y con 
ansias de lograr mover masas a partir de ésta, 
para ver más allá de una sociedad capitalista y 
consumidora. 
La colección es una trascendencia basándose 
en el cambio de pensamiento reconociendo 
que en la sociedad es mayoría las personas de 
buen corazón. 

SS
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transición heroica transición heroica 
l concepto quiere transmitir 
la transformación por la 
que pasa éste súper hé-
roe humanizado, desde 
que se encuentra atra-
pado en la oscuridad del 
problema, recurre a su yo 
interno y decide mejorar 
su situación, luchando inter-
namente con sus demonios, 
para finalmente lograr una 
realización personal ayu-
dando a los demás, y con-
virtiéndose finalmente a en 
el súper humano que todos 
conocemos. Mostrando así 
que cualquier persona que 
se supere a sí misma para 
bien y ayuda del mundo, es 
un HÉROE.
Esto se ve reflejado a tra-
vés de la transición de los 
atuendos, mostrando el pro-

blema con colores 
oscuros y mono-
cromáticos como 
lo son el gris y el 
negro, texturas 
irregulares, asi-
metrías, en el caso 
de la mujer silueta en 
T causada con 
sobrepuestos 
piramidales 
dando 
la im-
pre-
sión 
de 
ru-
deza 
y 
do-
lor, 

además 
de un atuendo 

muy ceñido al cuer-
po para expresar la 
inmovilidad. En el 

caso de los hom-
bres la 

silueta 
es en A 

con 
una 
capa 

muy 
pesada 

cuya capota 
cubre los ojos a manera de 
antifaz. Luego se muestra la 
realización del problema, 
con colores un poco más 
claros y la utilización del 
color vino y el dorado con 
siluetas rectangulares y telas 
un poco más vaporosas, 
para finalmente encontrar 
la realización personal, se 
usa el color rojo y amarillo 
colores que juntos significan 
vida, pasión y felicidad, 
además de tener acentos 
en dorado y blanco, con 
complementos en negro, 
con siluetas en reloj de 
arena, y materiales con 
excelentes caídas y telas 
traslúcidas para mostrar la 
libertad.
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INTRODUCCIÓN DEL ADN 
DE LA COLECCIÓN

INTRODUCCIÓN DEL ADN 
DE LA COLECCIÓN

n el inicio del proceso 
creativo la idea principal 
fue representar distintos 
personajes de marvel y su 
personalidad a través de 
los atuendos, lo cuales eran 
Black Widow, Dare Devil, 
Deadpool, Wolverine, Iron-
man y Thor. 
Con una paleta cromática 
parecida a los colores de 
cada atuendo en los que 
estaban el azul, negro, rojo, 

gris,y amarillo, colores que 
en su mayoría están pre-
sentes en la colección final. 
Aunque inicialmente se 
quería utilizar telas elásticas 
y brillantes, con el ánimo de 
dar esa impresión de súper 
héroe, con siluetas muy 
ceñidas al cuerpo de reloj 
de arena tanto en hombres 
como en mujeres. Con tex-
turas lisas sin irregularidades 

EE

PROCESO CREATIVOPROCESO CREATIVO

Bocetación en blanco y negro 
de figuras abstractas 

Bocetación en color y usando dife-
rentes materiales para ver texturas

Estructuras 3D para dar una 
imagen de siluetas y materiales

Primera etapa de bocetación so-
bre figurín con colores tentativos



A
tuend

o final con transform
ación 

textil
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Figurines finales con materiales 
escogidos 

Patronaje y confección del pri-
mer prototipo en tela similar 



20 21

n su tiempo libre el perfil al que 
va dirigida la colección, disfru-
tan planes como ir a las gale-
rías de arte, ver cine alternativo 
y comercial. Son personas muy 
sociables por lo que dedican 
gran cantidad de tiempo a sus 
amigos. Les gusta sobresalir en-
tre la multitud, es decir ser úni-
cos en todo momento, no solo 
por su vestimenta, sino también 
por su personalidad ya que son 
personas que les gusta ayudar 
a los demás y hacer un cam-
bio en la perspectiva social, 
son comprometidos con éste 
tema por lo que les gusta que 
los identifiquen por ser humildes 
y dados al mundo. Una de sus 
principales pasiones es el co-
leccionar ya sean revistas, figu-
ras de acción, posters y edicio-
nes limitadas de juegos, entre 
muchas otras cosas, de la com-
pañía Marvel por lo que son 
bastante críticos con el tema, 
y comprarán aquellos artículos 
con los que se sientan identifi-

cados.

perfil del consumidorperfil del consumidor
ADN DE LA COLECCIÓNADN DE LA COLECCIÓN

n la primera fase del pro-
ceso, que es cuando los 
héroes han pasado por una 
situación devastadora, y se 
sienten reprimidos, impoten-
tes, deprimidos, sin sabes 
que hacer, se representa 
con colores principalmente 
oscuros como lo son el gris y 
el negro.

. Las bases textiles, son 
principalmente poliéster, 
con telas pesadas como el 
paño, la cuerina, el charol, 
y el polipropileno escar-
chado, acompañado de 
textiles más livianos como la 
malla tex y el velo, las textu-
ras son ásperas en el caso 
del polipropileno que tiene 
escarcha y al contacto con 
la piel da una sensación de 
incomodidad, que se produ-
ce también al tocar el paño, 
y puntiagudas ya que en el 
cetro del brazo se hace uso 
de sobrepuestos piramidales. 
Todo va entretelado para 
generar la rigidez deseada, 
las prendas son ceñidas al 
cuerpo, de tal manera que 
se refleje la inmovilidad del 
ser interior al sufrir una situa-
ción como esa.
En el caso de la mujer la 
silueta es en “T” dada por 
las pirámides laterales, con 
cortes rectos, y simétricos, 
resaltados por el cambio de 
materiales textiles, tiene un 
cuello nerú muy alto y un 
escote muy pronunciado 
que llega hasta arriba de 
la cintura, que se cubre un 
poco con malla tex, la cual 
está intervenida con borda-
dos de canutillos negros a 
mano simulando una frag-
mentación de la piel y en la 
parte inferior lleva un rombo 
a manera de sobrepuesto, 
que tiene un troquel asimétri-
co, de cuadro

EE

Ilustración hecha por Mike Mit-
chell (17 mayo de 2009)
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n la segunda fase, se represen-
ta cuando la persona cae en 
cuenta que tiene un problema 
y busca soluciones y alterna-
tivas, que se evidencia con 
colores más claros. Manejado 
e igual unos pocos destellos 
de color como lo son el vino y 
el dorado, las trasformaciones 
textiles quieren generar ansie-
dad con escotes profundos 
en ambos y velos traslucidos 
que significa que la persona 
está tratando de ver más allá 
se utilizan recogidos para que 
dar movilidad y comodidad a 
la persona, las bases son una 
mezcla entre fibra natural y 
poliéster. Los textiles son rígidos, 
pero más livianos que el ante-
rior, y las mangas son hechas 
en velo, para dar un toque de 
sensualidad.

EE
EEn la fase final, que es cuando 

el ser se libera y encuentra 
la paz, se ve reflejado en 
la caída de los materiales, 
como lo son el Armani, la 
seda crepé y el velo, aunque 
tiene toques de jaqcuard 
negro con foil, que eviden-
cia que aunque se libere el 
ser los acontecimientos no 
se desparecen, los colores 
son el rojo y el amarillo, con 
complementos de negro y 
gris, con acentos e blanco 
y dorado. El diseño es más 
holgado y permite que la 
persona se mueva con faci-
lidad, tiene bordados en las 
mangas en velo traslúcido 
para simular brillo sobre la 
piel. Tiene escotes pronun-
ciados bordados con canuti-
llos en el caso del hombre y 
millares perlados en el caso 
de la mujer.
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PROCESOS TEXTLES PROCESOS TEXTLES RESULTADOS DE 
PROCESOS TEXTLES 

RESULTADOS DE 
PROCESOS TEXTLES ORDADOS A MANO: Se hace uso de 

canutillos del color seleccionado según 
la prenda (negros o dorados) 

-En las prendas oscuras se usa el borda-
do para expresar una textura quebra-
diza en lugares expresamente seleccio-
nados.

-En los atuendos coloridos se hace uso 
de canutillos dorados realzando los 
escotes y huecos de cintura. 

INTURA DE RELIEVE + BORDADO: Esta 
transformación textil busca representar 
la ansiedad, reflejando texturas irre-
gulares similares a las cortezas de los 
árboles, con un leve toque de bordado 
en el medio con canutillos y lentejuelas 
de color.

- Esta transformación textil se usa en los 
trajes de transición. 

CRILTELA PLATEADA: Esta transforma-
ción textil refleja un espejo roto señal 
de desgracia y dolor, se hace con 
ayuda de lineas pegadas organizadas 
estratégica-mente para dar esta sen-
sación. luego se pasa la pintura sobre 
todas las piezas para finalmente levan-
tar las lineas. 

-el acabado busca ser irregular y burdo 
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declinaciones Las declinaciones se 
inspiraron en todo el pro-
ceso por el que ha pasado 
en el transcurso de la carrera 
no solo descubriendo un estilo, 
sino también al diseñador 
como tal, destacando el color 
y la asimetria que son factores 
primordiales y repetitivos en 
cada uno de los diseños, lo 
que lo lleva a hacer diseños 
maximalistas llenos de pro-
piedad y vida, que son espe-
cíficamente hechas para un 
público vanguardista, que le 
guste llamar la atención por su 
personalidad y forma de ser. 
Son prendas para un uso coti-
diano logrando un estilo único. 

TALLAS: S-M.L
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VVivir en las sombras muchas ve-
ces es la única opción que ve-
mos frente a nosotros tomando 
malas decisiones sin importar a 
quién lastimemos, y al morir nos 
damos cuenta que aunque en 
vida nunca sentimos las con-
secuencias de nuestros actos, 
en el siguiente plano todos 
recuerdan muy bien cada una 
de nuestras hazañas. 
Es por eso que estoy aquí en 
el infierno, un lugar oscuro y 
sombrío, atrapada entre éste 
montón de raíces que me 
lastiman y ahogan,  y mis ojos 
no reflejan ni una sola chispa 
de vida. 
Me arrepiento mucho y me 
arrepentiré por siempre, por 
nunca cambiar mi rumbo en 
vida. 

Espero 
hacerlo 
ahora

Espero 
hacerlo 
ahora



4847



5049



51 52



5453

Créditos:
Fotógrafo: Duvan Chávez 
Maquillador: Catalina Forero
Modelo: Solanlly Carvajal 
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Chaqueta asimétrica en 
cuerina y paño, con cuello 
neru ancho y transparencia 
en la zona del escote , la 
cual tiene bordado a mano 
con canutillos semejando 
grietas, Y apliques pirami-
dales en el centro de la 
manga . 

Pantalón simétrico hecho 
en cuerina y malla tex con 
transformación textil en rodi-
llas .de color plateado.

PRECIO:
COP $658.320

PRECIO: 
COP $148.900
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Capa asimétrica hecha en 
cuerina troquelada, paño y 
velo, con capota y crema-
llera para mejor movilidad, 
transparencia en hombro 
izquierdo y cremallera en 
centro frente. 

Pantalón hecho en dril 
negro, asimétrico  con 
cortes en rodillas y muslos, 
resaltados con transfor-
mación textil con crema-
llera corriente, pretina y 
pasadores. 

PRECIO: 
COP $764.860

PRECIO:
COP  $204.500
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Chaqueta hecha en de-
nim con escote profundo, 
lleva sobrepuesto en de-
lantero y espalda, abertu-
ras en costados a la altura 
de la cintura, ceñida al 
cuerpo con mangas en 
velo y puños en cuerina. 
Y transformación textil en 
escote 

Pantalón simétrico en 
dril con transparencia en 
muslos y pantorrillas que 
van recogidas hechas en 
velo, cremallera invisible 
en centro espalda, va 
con falso de acabado en 
cintura

PRECIO: 
COP $738.524

PRECIO:
COP $105.200
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Chaqueta hecha en 
paño con cuello nerú 
y escote profundo, 2 
mangas, una corta que 
se secciona en 3 y una 
larga que va en velo para 
finalmente terminar en un 
paño ancho en denim y 
cuerina. 

PRECIO: 
COP $438.900

Pantalón simétrico hecho 
en dril con velo, con pre-
tina cremallera corriente, 
botón y pasadores 

PRECIO:
COP $438.900
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Chaqueta hecha en 
armani rojo con doble 
manga una corta y una 
larga de velo gris con pu-
ños en jaqcuard con cola 
larga en la parte de atrás 
y escote profundo que 
lleva bordado a mano en 
canutillos. 

PRECIO: 
COP$682.000

Pantalón hecho en arma-
ni amarillo con recogido y 
corte irregular en rodillas 
en jaqcuard. Encaucha-
do en cintura. 
PRECIO: 
COP $98.570
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Chaqueta hecha 
en armani amarillo 
con hombreras en 
jaqcuard y mangas 
en velo bordado a 
mano, con escote 
profundo bordado 
con un millaré plás-
tico en tono perla, 
con cola larga y 
aberturas elipsoida-
les en costado bor-
dado con canutillos 
dorados. Cola larga 
y broches en centro 
frente como sistema 
de cierre. 

PRECIO: 
COP $863.900

Pantalón asimétrico he-
cho en seda crepé roja 
con abertura en costado 
y bota recogida con elás-
tico corte en el delantero 
a la altura del muslo y la 
rodilla con integración de 
jaqcuard negro, encau-
chado en cintura 

PRECIO: 
COP $222.000
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