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IMAGEN SUPERIOR: STREET STYLE MICAH GIANNELLI/2014.
IMAGEN INFERIOR: HOW TO WEAR TRIPLE DENIM-STREET STYLE/ 2014.
IMAGEN PRINCIPAL: RIPPED JEANS BY FABFASHIONFIX/ 2014.

INTRODUCCION

Crowdfunding moda nace de una nueva tendencia mundial de financia-
miento colectivo que cada dia toma mas fuerza alrededor del mundo.
Es una alternativa que ofrece la posibilidad de hacer realidad pequefos
y grandes proyectos que se originan en cualquier lugar; ideas que no
se concretan por limitaciones financieras y diferentes circunstancias de
los ambitos en donde se desarrollan.

La idea de Crowdfunding moda en Colombia, es crear una nueva comu-
nidad que aporte al financiamiento de diferentes proyectos y convertir
los suefios de varios disefiadores locales en empresas exitosas. La pa-
gina sera la primera plataforma de apoyo comunitario para la moda,
ayudara a afianzar el producto colombiano y contribuira a la economia
del pais desde una propuesta pensada con fines sociales y culturales
que le aporten al avance de la actividad comercial en pro de los talen-
tos locales de la moda, un bien comun para la sociedad.

Con la investigacion se quiere brindar una salida viable basada en un
modelo de negocio digital de grana cogida en Europa y que ayuda a
promover la creacidon de nuevos espacios en pequefas empresas de
todos los sectores.

Colombia no cuenta con una plataforma de crowdfunding dedicada al
sector moda y la informaciéon que se encuentra sobre esta estrategia es
poco, tal vez, por ser un término que recién comienza a tomar fuerza
en los medios digitales.

13
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JUSTIFICACION

Los disefiadores emergentes colombianos cuentan con limitaciones financie-
ras que no les permiten la produccién de colecciones en grandes volimenes
y los sesgan a la venta online, por no contar con el capital suficiente para
la apertura de un espacio fisico donde puedan comercializar sus prendas.

Con la plataforma se crea una comunidad en la que se encuentre un apoyo
econdmico que mitigue las dificultades econdmicas y permita concretar los
proyectos de disefio, la ampliacion del mercado para estas marcas y la pro-
yeccién en los dambitos nacional e internacional.

Partiendo de esto es necesario crear una comunidad de apoyo financie-
ro colectivo que permita hacer realidad dichos proyectos, que ayude a la
ampliacién del mercado para estas marcas y contribuir con su crecimiento
tanto a nivel local como internacional.

Las plataformas de crowdfunding reciben variadas ideas de proyectos, se
someten a una curaduria, a un filtro, y los mejores se publican en la pagina
web para iniciar el proceso de recaudacién.

Seguln las investigaciones realizadas, se estipula que desde el 2012 a la
fecha, en el mundo existen alrededor de 550 plataformas de crowdfunding
y que en el lapso 2011-2013 recaudaron cerca de 5.100 millones de ddlares
con un crecimiento de un 81 % entre 2011 y 2012 (Organizacién de Crow-
dfunding del mundo, 2012).

En este mismo periodo las cifras cambiaron de acuerdo con el modelo de
negocio que maneja cada plataforma. Las donaciones basadas en recom-
pensas y beneficios crecieron en un 85 % con una recaudacién de 1.400 mi-
llones de ddlares. Las donaciones basadas en préstamos crecieron un 111
%, recaudando 1.200 millones de ddlares. Las donaciones basadas en ca-
pital crecieron un 30 % recaudando 116 millones de ddlares (Massolution).

Se estima que el financiamiento colectivo ha ayudado a la realizacion de
cerca de 1.100.000 proyectos en un afio, enfocados en productos tecnolé-
gicos y de entrenamiento visual como video juegos. El sector de la moda
no es tan fuerte.

15
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OBJETIVOS

NEVER DENIM X JACKSON POLLOCK/ 2012.

GENERAL

Crear una plataforma de crowdfunding en Colombia en-
focada al sector de la moda.

ESPECIFICOS

eOfrecer un espacio para disefadores de moda colom-
bianos que quieran desarrollar sus colecciones y esta-
blecer su primera tienda itinerante.

elLanzar las convocatorias a través de la pagina web para
que se seleccionen las ideas mas innovadoras y viables.

eDisefiar campanfias virtuales que generen trafico dentro
de la pagina para conseguir las donaciones econdmicas.

eCrear una comunidad de colombianos donantes de ca-
pital que brinde el apoyo colectivo para nuevos proyec-
tos.

eRealizar eventos de lanzamiento para los proyectos que
alcanzaron su objetivo.

17
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MARCO
CONCEPTUAL

COLECTIVO: Grupo de personas que comparten objetos
de interés o que trabajan juntas, pero que no necesaria-
mente tienen un objetivo en comun (Wikipedia, 2013).

CROWDFUNDING: Micromecenazgo denominado, tam-
bién, financiacion masiva, financiacion en masa o por sus-
cripcion, cuestion popular, financiacién colectiva y micro-
financiacion colectiva. Es la cooperacidn colectiva, llevada
a cabo por personas que realizan una red para conseguir
dinero u otros recursos, se suele utilizar internet para fi-
nanciar esfuerzos e iniciativas de otras personas u organi-
zaciones. El micromecenazgo puede ser usado para muchos
propositos, desde artistas buscando apoyos de sus seguido-
res, campafias politicas, financiacién de deudas, vivienda,
escuelas, dispensarios y hasta el nacimiento de compafias
o pequefios negocios (Wikipedia, 2014).

COMUNIDAD: Grupo de seres humanos que tienen cier-
tos elementos en comun, tales como el idioma, costumbres,
valores, tareas, visiéon del mundo, edad, etc. Por lo general,
en una comunidad se crea una identidad comun, mediante
la diferenciacion de otros grupos o comunidades, que es

compartida y elaborada entre sus integrantes y socializada.
Generalmente, una comunidad se une bajo la necesidad o
meta de un objetivo comun, como puede ser un bien comun
(Wikipedia, 2014).

RECAUDACION: Es un proceso para conseguir fondos,
mediante la solicitud de donaciones de particulares, empre-
sas, fundaciones benéficas, o agencias gubernamentales
(Wikipedia, 2014).

BENFICIO ECONOMICO:Es un término utilizado para
designar la ganancia que se obtiene de un proceso o acti-
vidad econdmica. Es mds bien impreciso, dado que incluye
el resultado positivo de esas actividades medido tanto de
forma material o “real” como monetaria o nominal (Wikipe-
dia, 2014).

MECENAZGO: Es un tipo de proteccidn que se otorga a
artistas, literas o cientificos, a fin de permitirles desarrollar
su obra (Wikipedia, 2014).
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RADICAL DENIM PARA REVISTA GLAMOUR POR VANMOSSEVELDE+ N/ 2013

MARCO TEORICO

El origen del crowdfunding se remonta a 1997 cuando el grupo britanico
Marillion recurrié a todos sus fanaticos norteamericanos para recaudar
fondos para su gira por EE. UU., el uso de una campanfa en internet y las
donaciones que dieron un valor aproximado de 60.000 ddlares permitie-
ron que la gira se realizara para un beneficio en comun. Algunas bandas
siguieron el ejemplo y alcanzaron sus metas, es el caso de Extremoduro,
gue consiguié el dinero para la produccién de un nuevo album. Un mo-
mento de la historia en el que se puede observar el financiamiento colec-
tivo fue la campafia que se realiz6 para la culminacidn de la estatua de la
libertad en Nueva York.

En el crowdfunding el proceso de recaudacion inicia después de que se
reciben en la plataforma varias de las propuestas que los postulantes
tienen bien planteadas, se hace una curaduria sobre estas y se suben a
la pagina solo las viables y las que tienen estipulados los parametros re-
queridos. Se genera un movimiento en las redes para llamar la atencion
de los donantes, quienes por medio de pagos en linea, ayudan, de a poco,
a recaudar el dinero estipulado en un tiempo determinado. Al cierre de la
convocatoria de donacidn se entrega el dinero recaudado a los duefios de
los proyectos para que puedan hacerlos realidad, hay que tener en cuenta
gue la mayoria de estas plataformas se basan en el modelo del “todo o
nada” en cuanto a la parte econémica.

El crowdfunding es un negocio potencial que crece a gran escala a nivel
mundial y eso se puede constatar a continuacién.

El internet, como una herramienta de desarrollo social se convirtié en
uno de los principales medios de comunicacién, se dice que en 2015, esta
nueva tendencia de comunicacién social virtual contard con cerca de 29
billones de ddlares por parte de los consumidores, convirtiéndose en un
medio importante para el marketing. La web permite el acceso a datos en
tiempo real que facilitan la creaciéon de una comunidad digital de la cual
se puede empezar a sacar provecho y a las que las empresas tendran que
apuntar a futuro para crear un omnichannel con sus consumidores.
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El caso de Marina Abramovic acapard la atencioén de los
donantes online; por medio de la plataforma Kickstar-
ter la artista serbia buscaba recaudar fondos para crear
su propio espacio de interaccion dedicado al arte.

Cerca de 661.452 ddlares se recolectaron por medio de
esta pagina web; con cerca de 4.765 donantes alrede-
dor del mundo, Marina sobrepaso el presupuesto espe-
rado de 600,000, por cada donacion Abramovic ofrecia
diferentes tipos de recompensas segun el monto de
la donacién desde simple palabras de agradecimiento
hasta una experiencia en vivo junto a la artista (New
York Times, 2013).

El proyecto se desarrollo en agosto del afio 2013 y es
tenido en cuenta como uno de los referentes mas im-
portantes de adoptar esta nueva tendencia para fines
lucrativos para toda una sociedad, y el desarrollo cul-
tural y econédmico de un pais.

En Espafia el éxito de este tipo de plataformas, en las
que el principal mercado se encuentra en Europa, ha
preocupado al Gobierno, tanto asi que se establecio un

tope maximo de recaudacion para cada proyecto; la Ley
de Fomento de la Financiacion Empresarial quiere regular
estas plataformas estableciendo un limite de donacion de
entre 3.000 y 6.000 euros anuales por cada proyecto, y
la meta de recoleccidn de estos no puede superar el valor
de un millén de ddlares.

De acuerdo con el Centro de innovacién del bbva (2014):
“El capital de las plataformas debera ser de 50.000 eu-
ros y deben contar con un seguro de responsabilidad de
150.000 euros, se estableceran sanciones de 20.000 a
250.000 euros para aquellas empresas que no acaten es-
tas nuevas medidas”.

Esta vision futura de red colaborativa se enfoca en de-
mocratizar la financiacién, porque no tiene grandes exi-
gencias en el monto econémico para la donacién, permite
la facil participacién de cualquier persona en todos los
lugares del mundo, aparte de esto busca crear un com-
promiso y se centra en una conexidén emocional con cau-
sas sociales que benefician a una comunidad en general.







28

La industria de la moda en Colombia cuenta

con mas de 100 afos de historia, nacié en 1907

con la creacién de Coltejer, empresa textil pionera

en el pais. Hacia los afios cincuenta surge el primer

disefiador de moda colombiano, Toby Setton. Para 1987

se crea el Instituto para la exportaciéon y la moda (Inex-

moda), y en los noventa se realiza la primera feria de moda
del pais denominada: Colombiamoda.

Contamos con cerca de 450 fabricas textiles, 10.000 unidades
de confeccidn y existen cerca de 1.200 fabricas de confeccion
ubicadas en las ciudades mas importantes del pais. Este sec-
tor cuenta con el apoyo de entidades como Inexmoda, Sena
y Proexport que se encargan de impulsar y potencializar la
industria manufacturera del territorio nacional. Segin una
encuesta radicada por la ANDI en el afio 2012 el sector moda
crecié un 2,9 % en produccion, 5,1 % en ventas totales y 5,5
% en el mercado local entre los afios 2010 y 2012 (ANDI,
2014).

La industria de la moda en el pais tiene una conformacién

mayoritaria por pymes; se identifica una de las principales falen-
cias de la industria y es la falta de innovacion y el bajo nivel tec-
noldgico, sin embargo, es un sector que genera 650 mil empleos
anuales.

Uno de los principales problemas que afrontan los disefiadores
emergentes en nuestro pais es la dificultad para darse a conocer
en un sector tan competitivo; Natalia Diaz, una joven disefiadora,
asegura, en una entrevista realizada por el periédico ADN, que
“no es facil, tienes que pegarte de muchas personas para poder
sobrevivir como disefiador”; sostiene que una herramienta clave
en su negocio, es el uso de las redes sociales y de las plataformas
web que permiten llegar a un mercado global y de apoco, hacerse
conocer.

Existen marcas que apoyan a los nuevos talentos que encuentran
en las ferias de moda de mayor concurrencia en el pais; Chocoly-
ne es uno de los patrocinadores y se ha enfocado en impulsarlos.
Aqui, se mide la audacia y el poder visionario de los asistentes a
estos eventos, que buscan un “diamante en bruto” para apoyar.

La moda colombiana puede estar a la altura de las propuestas
mundiales, nos caracterizamos por ofrecer propuestas innovado-
ras, disefio, valor agregado y prendas que sobresalen por su cali-
dad, y el bajo coste de produccién en serie.

La moda representa un 9 % del total del sector industrial del pais
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INTRODUCCION

Colombia cuenta con un potencial econémico, quizas aun sin ex-
plotar por cuenta de los nuevos talentos, esos pequefios empresa-
rios que buscan abrirse paso dentro del mercado local e interna-
cional ofreciendo productos de calidad, disefio y valor agregado,
pero que debido a las barreras financieras y econémicas con las
que cuentan se limitan a una produccién pequena que solo abas-
tece la demanda de los consumidores locales.

Un mercado subdesarrollado se puede ver influenciado por la ten-
dencia global del financiamiento colectivo, un cambio en la men-
talidad de los consumidores permite crear una comunidad cola-
borativa que ayuda a mitigar crisis econdémicas y el desempleo,
promoviendo la creacién de pequefias empresas independientes y
promoviendo los nuevos talentos emergentes, que a futuro repre-
sentaran cierto porcentaje dentro de la economia del pais.
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“Hagamos Vaca” es una plataforma con planes a largo plazo, pues
el alcance que tiene el crowdfunding a nivel global y local se ve
fuertemente ligado a la mentalidad y las caracteristicas del mer-
cado colombiano.

i
b~
-~
e 1_\-_-.

/2014,

-

INS PIRATION PALE INDIGO SEW FIERCE




™
i
o
~
S~
m
>
i
o
N
<
3
W
[a)
m
=
|
4
X
24
(@]
a
i
o
=
i
>

CONTEXTO
INTERNACIONAL

AMBIENTE POLITICO

LIMITACION CROWDFUNDING EN ESPANA

Ley de Fomento de la Financiacion Empresarial que busca regular las do-
naciones en las plataformas de crowdfunding por parte de las empresas es
de 1 millén de Euros como tope maximo.

La ley también buscaba limitar los proyectos no podrian superar el millédn
de euros y los donantes se verian limitados por una donacién maxima de
3.000 euros, 6.000 euros anuales. Pero esto no se llevo a cabo debido a
estudios realizados que indicaban perdidas de 80% en el capital invertido y

40% por parte de los inversores.

NACE LA ASOCIACION EUROPEA DE EQUITY CROWDFUNDING

-Austria, Belgica, Bulgaria, Estonia, Finalandia, Francia, Irlanda, Italia, Reino
Unido y Espafia integran la asociacion Europea de Equity Crowdfunding. Se
estima que para el 2025 sean 92.000 millones de Euros de capital invertido.
El capital maximo es de 50.000 Euros y deben tener un seguro de responsa-
bilidad minimo de 100.000 Euros. La recaudacion maxima de 1.000.000 Euros

por proyecto
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HOW TO WEAR BOYFRIEND JEANS -WE HEART IT /2014.
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CONSUMIDORES

INVESTIGACION

Estan dispuestos a invertir entre $10.000 y $50.000 ANUALES.

Si los beneficios se convierten en algo muy atractivo estarian dispuestos a in-
vertir mas de $50.000. (Descuentos o valor del producto).

-Donarian una sola vez.

-Llamativo graficamente.

-Volverlo un movimiento, algo que esta de moda.
-Recaudo online.

e (Quién Compra nuestro producto o servicio?

Diferentes marcas y disefiadores interesados en brindar una experiencia Unica
a sus compradores. Se busca brindar la oportunidad de financiamiento para
hacer realidad los proyectos de aquellas personas que no tienen la capacidad
econdmica y necesitan un empujon para abrirse un espacio dentro del mercado.
También es un espacio para hacer pre lanzamientos de productos.

e (Quién influye en la decision de compra?

Dentro de la decisién de compra influyen directamente los colaboradores, esas
personas que por medio de donaciones o prestamos brindan la posibilidad de
hacer realidad los proyectos con los que se sienten identificados.

e (Qué es lo que el consumidor compra?

Los consumidores desde el lado de las empresas y los nuevos disefiadores
creen en la posibilidad de la innovacion y la experiencia. Compran un paquete
de servicios donde pueden hacer muchos de sus proyectos una idea tridimen-
sional.

e (Qué necesidades deben ser satisfechas?
Necesidad de crear y brindar experiencia, la innovacidn, propuestas que ayuden

a la investigacién de mercados, necesidad de un apoyo financiero.
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PRESUPUESTO
PAUTEFACIL.COM

ANUNCIOS DE TEXTO POR SUBASTA
Valor minimo inversién $500.000

MODELO SUBASTA CONSERVADORA
Precio minimo de clic  $450
Precio minimo de oferta $650

MODELO SUBASTA AGRESIVA
Precio minimo de clic $250

ANUNCIOS DE TEXTO:

En tres lineas donde se incluye la pagina web y los servicios
de la empresa.

PAGOS ONLINE

INSCRIPCION A PASARELA DE PAGOS
$ 2.712.000

PAGO MENSUAL DE PASARELA DE PAGOS
$ 525.000
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CONCLUSION
GENERAL

Colombia cuenta con un potencial econdmico en los nuevos talentos, los
pequeifios empresarios que se abren paso dentro del mercado local al ofre-
cer productos de calidad, disefio excepcional y valor agregado, con la situa-
cion problematica de no poder satisfacer la demanda de los consumidores
extranjeros porque las barreras financieras solo permiten una produccion
pequefa que abastece el pedido interno.

La plataforma de financiamiento colectivo solucionara solucionar la dificul-
tad de la ausencia de capital para la produccién, mitigara el factor de per-
dida en las colecciones que no tienen acogida en los compradores; y se
convertird en herramienta de pretail donde se hara un prelanzamiento de
los productos para analizar si su produccion es o no viable.

Las limitaciones financieras de varios disefiadores afectan directamente el
sector de la moda en Colombia, reduce la creacién de empresas, de gene-
racion de empleos, de cumplir con las demandas de los mercados local y
global; minimizando la produccién, la apertura de tiendas, la posibilidad de
expandir las colecciones y generar nuevos procesos de oferta y demanda;
afectando el desarrollo del pais en este tema.

El financiamiento colectivo es la solucion a esta problematica; por eso es
necesario abrir un espacio digital de apoyo financiero que capte la intencion
de las personas interesadas en donar recursos econdmicos para el soporte
de la industria de la moda y los talentos emergentes.
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