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B a c k g r o u n d  

“Sa ra  Mingo rance ,  es tud ian te
de  d i seño  de  moda ,  en
desa r ro l l o  de  su  i den t idad
v i sua l . ”

O b j e t i v o s  

“Dar  una  ca ra  a  su  nombre  pa ra
pode r  se r  i den t i f i cada  por  ot ra s
pe r sonas .  Quie re  most ra r  y
re f l e j a r  su  per sona l idad . ”

P ú b l i c o  o b j e t i v o  

"Púb l i co  j o ven ,  1 8  a  35  años ,

que  l e s  apas ione  l a  moda  y
va lo ren  l a  per fecc ión   y  l o s
pequeños  deta l l e s . "

M e n s a j e  

C o m p e t e n c i a  

“Se  t end r í a  que  r ea l i za r  un
es tud io  de  mercado .  Ot ros
e s tud ian te s  que  t engan  l o s
mi smos  i n te re se s  o  es tén
rea l i zando  proyec tos  s im i l a re s ”  

C a r a c t e r í s t i c a s  q u e  t e
c a r a c t e r i c e n  

“T iene  una  v i s i ón  de  l a  v ida  muy
ab ie r t a .  Es  muy  empát i ca  y
conec ta  mucho  con  l o s  demás .

Es tá  muy  conec tada  a  todo  e l
mundo  ac tua l  de  l a  t ecno log ía . ”

C o n s i d e r a c i o n e s  c r e a t i v a s  

“No  t engo  n inguna
espec i f i cac ión ”

"Con  un  en foque  per sona l  y  e l
in te ré s  hac ia  uno  mismo ,

SMingo rance  t r ans im i t r á  una
conex ión  ent re  moda  y
sen t idos . "

B R I E F I N G



AI n segu ra  →  su t i l e za
Sens ib l e  →  su t i l e za ,  d i fu s i v idad
T ímida  →  su t i l e za ,  d i fu s i v idad
In t rove r t ida  →  su t i l e za ,  a lea to r i edad ,  economía ,

d i fu s i v idad
Espab i l ada  →  audac ia ,  i r r egu la r idad
Pe r f ecc ion i s t a  →  equ i l i b r i o ,  economía ,  r egu la r idad
T raba jado ra  →  r egu la r idad ,  equ i l i b r i o
Comprens i va  →  equ i l i b r i o ,  un idad ,  d i fu s i v idad
Empát i ca  →  su t i l e za ,  un idad ,  espontane idad ,  d i fu s i v idad
Cabezo ta  →  pro fus ión ,  audac ia ,  r egu la r idad
Indec i sa  →  a lea to r i edad ,  agudeza
S ince ra  →  Audac ia
Romant i ca  →  Sut i l e za ,  d i fu s i v idad
Amigab le  →  Un idad

TSut i l e za :  6  →  Imágenes  su t i l e s ,  conceptos
D i fu s i v idad :  6  →  Emoc iones ,  ca lma ,  t r anqu i l i dad

Equ i l i b r i o :  3  →  E lementos  c l á s i co s ,  esenc ia l e s
 

Un idad :  3
Regu la r idad :  3

Economía :  2
A lea to r i edad :  2

Audac ia :  2
Agudeza :  1

P ro fu s ión :  1
I r r egu la r idad :  1

E spontane idad :  1
 

I N V E S T I G A C I Ó N

A D J E T I V O S

T É C N I C A S



D E S A R R O L L O

LOS  SENT IDOS

C O N C E P T O

SM ingo rance

N A M I N G

NewYork  Regu la r  →  Def in i t i v a  

 

MADE  Canva s  Regu la r

Re t ro  S igna tu re  Regu la r

Do l ce  V i t a  L i gh t  Regu la r

T I P O G R A F Í A



L O G O T I P OL



C O L O RC



C O L O RC





T É C N I C A S  C R E A T I V A S

BM A N I F E S T O  B R A N D

T Ana log ía

"SMingo rance "  qu ie re  i n v i t a r  a  l a s
pe r sonas  a  conec ta r  con  e l l a s  mismas
y  con  su  paz  i n te r i o r  a  t r a vé s  de  l o s

sen t idos .  A  ve r ,  sen t i r ,  se r . .  


