
SOMMAIRE EXÉCUTIF 
ANALYSE DU BRIEF 
 
Cartier est une marque reconnu dans l’industrie des bijoux. Dont l’image est audacieuse, exclusive et                             
prestigieuse. Et pour répondre à tous ces critères et créer une campagne qui corresponde au                             
prestige d’une marque haut gamme, on a choisi la panthère, l’emblème de la compagnie comme un                               
élément clé. Rien représente mieux le prestige et l’exclusivité de Cartier comme leur fameuse                           
panthère.​ N’est-ce pas?  
Pour annoncer et introduire la boutique éphémère qui sera ouvert du 1er novembre au 1er février                               
2019, on va débuter nos activités des médias promotionnelles 3 semaines plus tôt, Afin de susciter                               
l'intérêt de la clientèle visée. Finalement, on va créer de contenu vidéo dans les meilleures traditions                               
de la marque pour captiver et faire rêver l'auditoire cible.   
 
GRANDE IDÉE 
 
Notre événement Cartier x Holt renfrew, sera un événement exclusif offrant une gamme des produits                             
Cartier pour la première fois à Montréal dans la boutique éphémère. Le thème qu’on a voulu faire                                 
ressortir est celui de la panthère, qui est un animal rare, comme les bijoux cartier. On veut faire                                   
référence à cette rareté pour inciter la femme et l’homme Montréalaise a venir visiter les collections                               
choisis. De plus, la panthère peut être comparer à la femme. car c'est aussi un symbole de Beauté,                                   
Féminité, Obscurité, Pouvoir et Passion. L’image de marque de la compagnie est audacieuse,                         
exclusive et prestigieuse.  
 
OPTIONS DE CAMPAGNE 
 
Option 1. Option 2. 



 
 
MÉDIAS CHOISIS 
 

Média  Offline  Online 

Compagnie  Holtrefrew  Post 
Canada 

Elle Québec  Instagram  Facebook  Youtube  Elle Québec 

Média  Holtrefrew  Invitation  Article  Publication 
sponsorisé 
Photos 

Publication 
sponsorisé 
Photos 

Publication 
sponsorisé 
Photos 

Article 

Description de 
l’audience 
média 

Personnes sur 
le marché du 
travail, qui 
sont bien 
rémunérés 

Clientèle 
cible 

lectorat 
annuel du 
magazine 
Elle Québec 
est de 797 
000 

Nous allons 
viser les 
femmes entre 
45 à 64 ans 
de la région 
de Montréal 

Nous allons 
viser les 
femmes entre 
45 à 64 ans 
de la région 
de Montréal 

Nous allons 
viser les 
femmes entre 
45 à 64 ans de 
la région de 
Montréal 

lectorat annuel 
du magazine 
Elle Québec ​ est 
de 797 000 

La portée média  Clients 
réguliers chez 
Holt Renfrew 

Aller 
chercher 
directeme
nt notre 
auditoir 
cible pour 
la 
boutique 
éphémère 
dans la 
base des 
données 
de Holt 
Renfew. 
300 
personnes.  

Magazine la 
plus 
populaire 
du Québec,  

7.8 M 
d’abonnées + 
13 000 - 35 
000 des gens, 
qui 
corresponden
t  à nos 
critères 
(publicité 
sponsorisée)  

Portée 
potentielle : 
570 000 
personnes  

137 000 des 

abonnées + 

publicité 

sponsorisée 

Magazine la 
plus populaire 
du Québec 

Cout  partenariat,  200,00$  12 050$   2100$  1550$  2000$   12 050$ 



aucun frais  100 
invitations 
envoyé 

Choix du média  Nous avons 
choisis ce 
média, 
puisque notre 
événement va 
se faire dans 
cette 
boutique et il 
rejoint 
directement la 
clientèle cible. 

Nous 
avons 
choisi ce 
média 
puisque 
nous 
pouvons 
facilement 
cibler les 
personnes 
à qui nous 
voulons 
faire voir 
notre 
publicité.  

Nous avons 
choisi ce 
média 
puisque 
nous 
pouvons 
facilement 
cibler les 
personnes à 
qui nous 
voulons 
faire voir 
notre 
publicité.  

Également, 
Instagram est 
l’un des 
réseaux les 
plus 
populaires, 
extrêmement 
utilisé qui 
rejoint la 
population du 
Québec. 

Nous avons 
choisi ce 
média 
puisque nous 
pouvons 
facilement 
cibler les 
personnes à 
qui nous 
voulons faire 
voir notre 
publicité.  

Nous avons 
choisi ce 
média puisque 
nous pouvons 
facilement 
cibler les 
personnes à 
qui nous 
voulons faire 
voir notre 
publicité.  

Nous avons 
choisi ce 
média puisque 
nous pouvons 
facilement 
cibler les 
personnes à 
qui nous 
voulons faire 
voir notre 
publicité.  

 
 
 
ACTIVITÉS PROMOTIONNELLES 
 
1.Publication dans le profil @cartier sur Instagram, non sponsorisée, qui va sortir deux semaines 
avant le lancement de la boutique éphémère. Cela sera une collaboration avec Céline Dion, qui est 
une influencer pour nos consommateurs potentiels. Le but est de susciter l'intérêt de la clientèle 
visée.  

Date de publication: 15 octobre 
Budget: 
Contenu: 

photograph 600$ 
https://www.tournevache.com/  

make up 200$  ​https://nadymakeup.com/  
hair 200$ ​http://www.maggiesemaan.com  
influencer 25 000$ 
studio  675$ 

http://www.studiogriffintown.com  
Promotion: 0$ 
Total: 26 675$ 
 
 

 

 
 
 
 

https://www.tournevache.com/
https://nadymakeup.com/
http://www.maggiesemaan.com/
http://www.studiogriffintown.com/


2. Publication dans le profil @cartier sur Instagram, non sponsorisée, qui va sortir une semaine avant 
le lancement de la boutique ephémère. Le but est de susciter l'intérêt de la clientèle visée. 
 

Date de publication: 22 octobre 
Budget:  
Contenu: 

photograph 600$ 
https://www.tournevache.com/  

make up 200$ 
https://nadymakeup.com/  

hair 200$ 
http://www.maggiesemaan.com  

mannequine 400$ 
https://www.foliomontreal.com/   

studio  675$ 
http://www.studiogriffintown.com  

designer graphique 600$ 
http://oblik.ca/  
Promotion: 0$ 
Total: 2 675$ 
 

 

 
 
3.  Publication dans le profil @cartier sur Instagram, sponsorisée pendant 2 semaines, qui va sortir le 
jour du lancement de la boutique ephémère, le 1er novembre. Cette publication va augmenter la 
visibilité de la boutique et assurera le trafic. 
 

Date de publication:  1 novembre 
Budget: 
Contenu: 

photograph 100$  
Promotion: 700$ 
Total: 800$ 
 
 

 

https://www.tournevache.com/
https://nadymakeup.com/
http://www.maggiesemaan.com/
https://www.foliomontreal.com/
http://www.studiogriffintown.com/
http://oblik.ca/


4. Publication dans les profils @cartier sur Instagram, Facebook et Youtube. Sponsorisée pendant 1 
mois. La vidéo représentant la boutique et le jour de l’ouverture va sortir le début du décembre pour 
susciter l'intérêt de l’auditoire cible et lui rappeler de l’événement.  
 

Date de publication: 3 décembre  
Budget:  
Contenu: 

production de vidéo: 850$ 
https://productionsarborescence.com/  
Promotion:  

Instagram 1400$  
Facebook 1550$ 
Youtube skippable video ad 2000$  

Total: 5800$ 
 

 
 
 
 
 
                           vidéo 

 
 
 
 
CALENDRIER DES ACTIVITÉS ET BUDGET  
 
 

 

https://productionsarborescence.com/captation-devenements/

