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contexto marca

Arturo Calle es una marca colombiana fundada en 1965 en San Victorino en 
Bogotá. Considerada una de las figuras empresariales más emprendedoras 
y un ejemplo a seguir en el contexto empresarial. Se ha caracterizado por su 
compromiso con los trabajadores, con el país y con la comunidad en general. 

Se ha convertido en un símbolo modelo de progreso y la diversidad de 
estilos, a la vanguardia de las tendencias de moda en el mundo, permi-
ten que el consumidor de Arturo Calle construya su propia identidad a 
través de una amplia oferta de prendas y accesorios variados, que com-
ponen tres grandes líneas de producto: Clásico, Casual y Jeanswear.

Apuntarle a segmentos muy distintos, pero todos importantes, ha sido una 
apuesta ganadora, en una marca que multiplica su presencia, no solo por el 
crecimiento de sus tiendas, sino por la cantidad de hombres, cada vez ma-
yor, que la portan con orgullo en las ciudades colombianas y en el exterior.
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consumidor

Es un consumidor muy variado debido a que la marca apunta a diferen-
tes estilos y motivos de uso. Igualmente el hecho de que sea “Fast Fashion” y 
cuente con relación justa de precio y calidad genera que el target apun-
te a todo tipo de consumidor sin importar su estrato o edad, siempre y cuan-
do cumpla con los estandares de tallaje con los que cuenta la marca.
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modelo de identidad

IDENTIDAD DE MARCA

Es una marca clásica, para hombre 
formal e informal. 

Fast Fashion y lider en ropa masculi-
na a nivel nacional.

IDENTIDAD DE VENTA

Estilo clásico, precio justo y puntos de 
venta. 

COMMUNICATION IDENTITY

Ropa para hombre, “fast fashion”, re-
lación precio y calidad. 

CONTEXTO SOCIOECONÓMICO

Bogotá, Colombia. 

Precios asequibles. 

ESTILO DE IDENTIDAD

Traje (vestido), ropa estilo clásiico y 
estilo “polo”.

LINEAS ACTUALES

Blue: Clásico, consercador y tradicional. 

Purple: Arriesgado, original y versatil .

Black: Elegancoa hecha a la medida.

Colors: Colecciones especiales, explo-
sión de color.
 
Actitud: libre, busca inspiraciones y pro-
puestas distintas.

Golf: Ropa de golf.

Athletic: especializada a cualquier tipo 
de deporte.

PATRIMONIO Y COMPETENCIAS

Arturo Calle es uno de los empresarios más reco-
nocidos de Colombia. 
La marca como tal se encuentra en el Top Of Mind 
del mercado colombiano. 
Fundada en el año de 1965, como una pequeña 
tienda en San Victorino Bogotá, a pasado a ser el 
lider de la moda masculina en Colombia. 
Actualmente, cuanta con 60 puntos de venta en 
el país y almacenes en Costa Rica y Panamá. 
Cuenta con variedad de estilos en una base de 
estilo clásico.
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publicidad

La marca maneja su publicidad por medio de vallas y anuncios en im-
prenta (revistas, y periódicos), su gran publicidad es la esencia de su 
marca, la relación precio - calidad y el hecho de ser el Top of mind del 
consumidor Colombiano. 

“si piensas en un almacén para ropa masculina... Arturo Calle”. Por lo 
mismo, el voz a voz y se encuentra en redes sociales como Facebook, 
Youtube y Twitter. 
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estudio de mercado

Teniendo en cuenta las encuestas y la investigación realizada, pudimos 
concluir que el target al que nos queremos dirigir ( jóvenes entre 13 y 17 
años ) está muy abandonado. 

Se les dificulta encontrar ropa de su talla con la que se puedan sentir có-
modos, y mucho sitios los limitan a un estilo específico. 

Arturo Calle es una marca que usan o han usado alguna vez y les gusta 
por diferentes razones, asi que se sienten muy interesados por la creación 
de esta nueva linea exclusiva para ellos.
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nuevo perfil

Con la idea de crear una nueva linea para niños/ jóvenes entre los 13 y 
17 años, nos abrimos campo a un nicho que estaba muy abandonado. 

Con esto estamos creando la nueva imagen del joven Arturo Calle. Con-
servamos el estilo de la marca pero le damos una dirección diferente, 
más alegre y dinámica. Exclusiva para los jóvenes en este rango de edad. 
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modelo de identidad 
propuesta

IDENTIDAD DE MARCA

Diversidad de estilos (clásico, arries-
gado, elegante y dinámico). 

El consumidor construye su propia 
identidad

IDENTIDAD DE VENTA

Casual, arriesgado, y diseños van-
guardistas. 

COMMUNICATION IDENTITY

Libertad, identidad propia, clásico, 
arriesgado y dinámico.

CONTEXTO SOCIOECONÓMICO

Jóvenes de 13 a 17 años, estrato 
3 a 6.

ESTILO DE IDENTIDAD

Clásico, arriesgado, original, libre, di-
námico y con variedad de colores. 

PATRIMONIO Y COMPETENCIAS

Arturo Calle, empresario. Primero en prácticas de 
responsabilidad social y líder.
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MARKETING MIX

Posicionamiento

Promoción

Con esta nueva línea vamos a posicionarnos por producto. 

Nuestro target está abandonado y queremos suplir todas sus 
necesidades a la hora de vestirse ya que es muy dificil para ellos 

encontrar ropa de su talla. 

Arturo Calle garantiza calidad y diversidad de estilos, acompaña-
dos de una amplia oferta de prendas y accesorios para jóvenes. 

Nuestra tiendas son el mejor soporte de comunicación para la mar-
ca por su espacio físico. 

En cada tienda los consumidores pueden tener una experiencia de 
la marca y sentise libres de ser ellos mismos ya que nos basamos en 
que cada uno crea su propio estilo. 

Es un ambiente en el que la comodidad y la libertad hacen 
que nuestros clientes se sientan directamente realcionados con 
Arturo Calle. 

Los medios impresos (revistas y vallas) y comerciales son un comple-
mento a nuestra comunicación invitando a nuestros clientes a que 
vivan una experiencia Arturo Calle. 
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Plaza

Producto

Las tiendas son parte fundamental para la marca, ya que es don-
de se vive la experiencia real. 

Cada tienda tiene entre 500 y 2.000 m2. Cuenta con 45.000 m2 co-
merciales en sus mas de 65 puntos de venta en toda colombia.

Al estar en diferentes puntos del país, Arturo Calle está logrsndo un 
reconocimiento y una aceptación mas grande en los diferentes 

niveles socioeconómicos.

Nuestros productos se caracterizan por estilo, y porque cumplen los 
mayores estándares de calidad. 

Esta nueva línea no se va a separar del estilo de la marca, sino va 
a ser el mismo estilo libre, dinámico y clásico, lleno de colores y de 
vida, adaptandoespecialmente a los jóvenes de nuestro target.
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desarrollo de la línea

La línea va dirigida a los jóvenes entre las edades de 13 y 17 años. En esta etapa 
de adolecentes ellos buscan imitar a hombres de mas edad para sentirse  y 
verse más grandes.

Lo que queremos con esta linea es utilizar estilos de hombres entre 21 y 25 años, 
en la  que cambiaríamos el tallaje para que se pueda adaptar mejor a ellos y 
tengan un fit adecuado.
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indicaciones estilísticas 
y de diseño

Siluetas

Textiles

Colores

Slim fit.

Estilo Polo.

Estilo clásico.

Algodón lana.

Algodón perchado.

Dril.

Viscosa.

Demin.

Cuerina.

Negro, azul marino, blanco, vino tinto, rojo, verde, violeta, 
amarillo y rosado.
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estructura de colección

CATEGORÍA

Chaquetas

Camisas

Polo

Bermudas

Pantalones

Camisetas

Total

DÍA

7

8

14

8

14

15

63

NOCHE

2

4

0

0

6

0

12

TOTA DE TELAS + 
SILUETAS COMBINA-
CIÓN POR PROUCTO 

CATEGORÍA
9

12

14

8

20

15

74

NÚMEROS DE ESTILOS 
O SILUETAS

4

4

4

5

8

7

31

% TOTAL DE LOS ITEMS 
POR CATEGORÍA

12%

16%

17%

11%

26%

18%

100%
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ANÁLISIS DOFA

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

Fortalezas

Hay personas que tienen una perspectiva de la marca como por 
ejemplo que es muy ejecutiva.

Abarcar un nuevo mercado con las características de la marca. 
(precio, estética).

Garantizar ventas debido a la trayectoria y posicionamiento de la 
marca.

Maneja calidad y estándares internacionales.

Es la marca de retail de moda  para hombres con mayor Top of 
mind y posicionamiento en Colombia.

Clientes sumamente satisfechos que suelen volver una y otra vez.

Existe un segmento del mercado entre los 14 y 20 años el cual a 
nivel de ropa masculina posee falencias.

Otras marcas pueden considerar la oportunidad en este nicho de 
mercado. 

Puede existir competencia.
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