


STRATÉGIES CRÉATIVES
Bienvenue dans la nouvelle R

Relooker l’image de la marque (couleurs-photos-publications)

Mettre l’accent sur le style et bien agencé les produits (Créer des 
styles tendances)

Aspect Lifestyle pour donner un style plus tendance à l’entreprise

Présenter les produits de façon à les mettre en valeur (fashion 
outfits)

Exposer les vêtements et accessoires dans plusieurs
environnements propices à leur port. (extérieur-bureau-maison-
soirée)

Repositionner la marque dans l’esprit des consommateurs comme
étant, tendance et stylée

SITE INTERNET :
UTILITAIRE, 

BEAU, 
INTÉRESSANT, 
ET INTERACTIF

RÉSEAUX
SOCIAUX : 

QUALITÉ DES 
PUBLICATIONS, 
INTERACTIONS 

ET APERÇU 
GÉNÉRAL

NEWSLETTER :
ANCIENNES ET 

NOUVELLES 
CLIENTES

PARUTION 
PRESSE :

MAGAZINE 
MODE



STRATÉGIES MÉDIAS

M éd ias ho rs- f o y er: Cen t res d’ach at s

Emplacement précis, fréquence élevée, se remarque facilement

M éd ias im p rim és: M ag azin e mo d e

Lecteurs multiples, continue informatif, longévité, reproduction de qualité, potentiel de segmentation

M éd ias in t eract if : Sit e int ern et , Inf o let t re
Search Engine Optimization (SEO): générer du trafic de qualité, plus ciblé & visibilité sur les moteurs de recherche               Moyen terme

Plateforme de message souple, attention et participation de l’utilisateur, relation interactive

M éd ias sociau x : Inst ag ram  &  Faceb o o k
Social Media Optimization (SMO): générer du trafic & être visible sur les réseaux sociaux Long terme

Publicité continue (Base quotidienne et régulière)



CALENDRIER ET 
BUDGET

Budget approximatif : 40 000$

Hors foyer : 1 mois (avril)

Imprimé : 2 mois (mai, juin) environ 30 000$

Interactifs : 2 mois (avril, mai) environ 4 000$

Médias sociaux: 3 mois (avril, mai, juin) environ 1470$

Instagram : entre 9 et 12:00

Facebook : entre 9 et 12:00

Infolettre : 6h00



GUIDE DES 
NORMES 

GRAPHIQUES



GUIDE DES 
NORMES 

GRAPHIQUES

Appels à l’action



Communiqué 
de presse



FICHE PRODUIT

Avant
Après



INFOLETTRE

Av
an

t

Après



PUBLICATIONS

ContestS/S 21ROVER New In



AFFICHE CENTRE D’ACHAT ET MAGAZINE
Av

an
t Après



INDICATEURS DE CLÉ
DE PERFORMANCE

Nombre de visiteurs

Nombre de pages vues

 «Followers» médias sociaux

Taux de clics

Taux de conversion

Taux de rebond

Temps moyen de navigation

Taux d’engagement

Augmentation des ventes



CONCLUSION

Mentalité 
différente

Innovation et 
créativité 

Meilleure gestion 
des réseaux

sociaux
Communication 

améliorée
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