DESIGN DE MODE




[ABLE DES MATIERES

IntrodUuCtion..eeeeeeeeeeeeseocescocsscscascscascase p.3

Stylisme et direction artistique:

PhotoshoOOtsS. et eeeeeeeeeeecceccosscssoscssosccscss p.5
Design:

Vétements collection P/E 2020 MARKANTOINE........ p.17
Projet synthése Colléege LaSalle...cceeeececcacscs pP.25
Projet créativité College LaSalle...cceeeeccecnns p.37

Collection SPF5 College LaSalle...ceeeeeccaocanas pP.46



Jane est l’aboutissement du travail acharné de Sarah Jane bérubé
St-Pierre. Ayant graduée du College LaSalle en 2020, je m’inspire
de mon village natal dans chacune de mes créations. En effet, les
courbes et volumes, inspirés par les lacs et montagnes ou j’'ai
grandi, font partie intégrante de mon univers artistique.

Ayant travaillé comme assistante a la direction artistique pour la
compagnie MARKANTOINE pendant plus de deux ans, j’al rapidement eu
la chance d’acquérir de l'’expérience dans le domaine, tant en
design qu’en stylisme et direction artistique.

Etant aussi diplémée d’un Baccalauréat en administration des
affaires, j’ai récemment été en charge de participer a deux
«showrooms» a Paris dans le but de vendre la derniere collection

~

du designer a l’internationnal.

Mon but ultime est , désormais, de travailler sur des plateaux de
télévision et cinéma québécois.






STYLISME ET
DIREGTION ARTISTIDUE

Pour la campagne de la
collection automne/hiver
2020 de la compagnie
MARKANTOINE, j’'ai eu la
chance de faire toute la
direction artistique et
le stylisme avec des
acteurs québécois.

-Models:

Lou-Pascal Tremblay, Joey
Scarpellino, Livia Martin,
Antoine-Olivier Pilon,
Sabrina Bégin Tejeda et
Antoine Desrochers
-Direction artistique et
stylisme:

Sarah Jane Bérubé St-Pierre
-Photographes:

Alexandre James et Ludovic
Rolland-Marcotte

Coiffure et maquillage:
Anita Sanchez
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Pour sa dixieme collection, MARKANTOINE s'’est
inspiré des célebres images marines du biolo-
giste allemand, Ernst Haeckel. La collection
comprend une palette de couleurs iridescentes,
argentées, de pourpres, d’orangé et de bleus
avec des imprimés subversifs en dualité aux
créatures des fonds marins. Transparence, tein-
tures artisanales, denim et textures irides-
centes sont les principaux attributs des ma-
tieres. Les abyxxes c’est une rencontre entre
les formes organiques de Gaudi, les images char-
nelles de Haeckel et un esthétisme fétichiste
homoérotique.

-Design et confection: Sarah
Jane Bérubé St-Pierre pour
MARKANTOINE

-Photographe: Rupert Lamon-
tagne

-Mannequin: Agnes Ouradou et
Maxime Léger

-Coiffure et maquillage:
Anita Sanchez

-Stylisme: Marc-Antoine
Lynch-Boisvert et Sarah Jane
Bérubé St-Pierre




Pour cette jupe, j’ai choisis
une cuirette holographique
afin de rapeller la texture
et le brillance d’un coquil-
lage. J'ai aussi été tres
ispirée par les courbes des
coquillages. J'ai donc
arrondis la latérale droite
de la jupe afin de créer la
forme d’un coquillage sur le
cote.




Pour la chemise, j’ai choisi
le tencel, qui est une fibre
écologique hyper polyvalente.
Le tencel est durable, fait a
partir de la pulpe d’eucalyp-
tus, donc naturelle, et aussi
écologique dans son procédé
de fabrication.

La jupe est elle aussi arron-
die dans le bas et elle sup-
perpose des couches de tissus
de différentes longueurs. Les
broderies et accessoires sont
inspirés des coraux.




Pour ce perfecto, je me suis
inspirée des nageoires des
poissons afin de créer du
volume, des rondeurs et du
mouvement au dos, a l’avant et
sur les manches.




Pour la transformation textile,
j’ail essayer de recréer le
mouvement des ondes marines.
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Pour ce look, j’'ai réétulisée et
teint un denim blanc afin de
créer des motifs de vagues et des
courbes sur le tissu. Comme la
pollution met en péril tout vie
marine, je voulais absolument
récupérer des anciens tissus que
nous avions en stock afin que la
collection soit le plus éco-res-

ponsable possible.
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l Pour créer ce haut, je
me suis inspirée des
lignes courbées, pré-
sentent sur plusieurs
sortent de coquillages.
Elles me font penser a
un drapé. J’'ai donc
essayer de reproduire
c’est drapés sur la
camisole.
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Jeannette est une collection inspirée
de 1l’'époque des années 1970. Elle rend
hommage aux grands-parents de cette
époque en s'’inspirant des tissus, des
coupes et des motifs qui étaient utili-
sés autrefois.

Jeannette est avant tout une éxagéra-
tion et une caricature des tendances de
l’époque. La collection suit les mouve-
ments «camp» et «ugly fashion». Elle a
pour but de provoquer les reactions
aupres des gens et de les déstabiliser
afin de se différencier des autres com-
pagnies.

De plus, Jeannette encourage 1l'éco-res-
ponsabilité en réutilisant des tissus
et vétements de 1l’époque. Les fibres
naturelles sont aussi utilisées de
facon majoritaire dans la collection.
Jeannette utilise donc la contradiction
entre l'’exagération par les motifs,
textures et volumes tout en utilisant
la simplicité des fibres naturelles.

-Collection A/H 2021
-Collection commercial
-Vétements tout aller
-Moyen de gamme
-Distribution en ligne
et en magasins mul-
ti-marques

-Collection pour homme
et femme de 18 a
35ans, célibataire et
du milieu artistique
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«La tendance «Ugly fashionn»
déstabilise les codes vesti-
mentaires. Elle fait réagir,
parfois de facon positive,
parfois de facon négative.
Elle seme la controverse et
puise sa force dans l’ironie.
La conception du «laid» pour
une personne devient quelque
chose de beau pour une autre
personne.» Markantoine

«L’étrange de 1’un est l’ordinaire
del’autre» Tim Burtons

La tendance «Camp» se base
principalement sur l’ironie,
l’esthéisme, la théatralité
et 1’humour.

La collection Jeannette suit aussi la tendance
«New mythologies» qui se base ,entre autres,
ces quatres points:

-Drive collaborations that champion heritage
community

-As vintage thrives, use the opportunity to te
new narratives
-Fuse traditional heritage with modern urban g
to excite the youthmarket
-Reissue trends and designs from the past that
meet the needs of modern consumers
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Les silhouettes principales de
la collection sont:
sablier et ajusté/évasé.
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Les éléments clés et les
particularités de la col-
lection sont les suivants:
-Manches gigot

-Volume aux manches et aux
épaules

-Volume créé a l'’aide de
«drawstrings» et de
fronces

-Décolletés plongants
-Boutons dépareillés (ins-
piré de ma grand-mere qui
récupéraient de vieux bou-
tons)

r
La collection est princi-
palement composée de
robes, de onepieces, de
manteaux et de vestons.

On y retrouve aussi une
et un «hoodie».

Les vétements de la col-
lection ont été inspirés
de ces looks.
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La clientele cible de Jeannette sont les hommes et les femmes, principalement
dgés entre 18 et 35 ans. Ils étudient ou ont &tudié en musique, en art, en
théatre et en cinéma. Ils sont célibataires, travail dans le milieu artistigue
et ont un salaire entre 50 0005 et 90 0005.Ils aiment se différencier des
autres, ont le désir de se faire remarquer et 1ls aiment provoquer des réac-
tions.Ils sont aussl trés soucleux de l’environnement. C’'est pourguol 1'idee de
la marque qui réutilise des anciens vétements et tissus d’épogues les attirent
davantage par rapport aux autres marques

Jeannette se veut tout de méme transgénérationnel et promouvoi le mouvement pour
lequel les barrieres d’'ages dans le milieu de la mode tendent a disparaitre.
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Le look 1 est pour femme et
est composé de trois véte-
ments, soit une robe, un
one-piece et un veston.

La robe de longueur genoux
est cintré au dessus de la
taille. Les manches sont de
type gigots et les poi-
gnetss sont cintrés par des
plis. Une bande de pétales
est appliquée a l’avant
pour former un décolleté
jusqu’au nombril. Le sys-
teme d’ouverture est compo-
sé d’'une fermeture a glis-
siere invisible a la mé-
diane dos ainsi que de
trois boucles.

Le veston est de longueur
mi-cuisse. Les manches sont
de type gigots et le col
est de type tailleur. Le
systeme d’ouverture est une
patte de boutonnage a la
médiane devant. Il possede
aussi deux poches passe-
poils avec rabats.

Le one-piece est de lon-
gueur chevilles. Les
manches sont de longueur
poignets et le col est
droit. Le systeme d’ouver-
ture est une

fermeture a glissiere invi-
sible a la médiane dos.
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Le look 4 est pour homme et
est composé de trois véte-
ments, soit un hoodie, une
jupe et un manteau.

Le hoodie est de longueur
fourche et il est ample. Les
manches sont a tétes plates
et sont aussi amples. Il
posséde deux poches passe-
poilées et un capuchon avec
deux cordeset barrilets.

Le manteau est de longueur
genoux. Les manches sont de
type gigots et sont cintrés
aux pognets par des plis. Le
col est de type claudine. Le
systeéme d’'ouverture est une
patte de boutonnage cachée a
la médiane devant. Il pos-
séde aussi deux poches laté-
rales avec rabats.

Le jupe est de longueur
genoux et est de type porte-
feuille. Elle a une bande de
taille avec un bouton pour
le systeéme d’ouverture.

AH2021 M002

AH2021 J0O1

AH2021 H001
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Le look 5 est pour femme et
est composé de trois véte-
ments, soit une robe, un
one-piece et un veston.

La robe de longueur mi-cuisse
est cintré au dessus de la
taille. Elle est sans manches
et possede une découpe de
forme ronde a la létarale
gauche. Des drawstrings ainsi
que des fronces sont posés de
facon aléatoires. Le systeme
d’'ouverture est composé d’une
fermeture a glissiere invi-
sible a la médiane dos.

Le one-piece est de longueur
chevilles. Les manches sont
de longueur poignets et le
col est droit. Le systéeme
d’ouverture est une
fermeture a glissiere invi-
sible a la médiane dos. Il
posseéde aussi trois découpes
a la médiane devant.

Le veston est de longueur
mi-cuisse. Les manches sont
de types gigots et les poi-
gnets sont cintrés par des
plis. Le col est fait de deux
bandes de fronces supperpo-
sées et noués a l’avant. Le
systeme d’ouverture est une
patte de boutonnage a la mé-
diane devant. Il possede
aussi deux poches passepoils
avec rabats.

AH2021 V002
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PROJET CREATIVITE: INVISIBILITE
DOLLEGE LASALLE

37



Theme

-Theme imposé pour le projet créativité: Invisibilité

-Theéme que j’ai choisi en lien avec l’invisibilité:
Fibromyalgie

« C'est en 2009 que le monstre est soudainement apparu
dans ma vie et qu’il a pris le contrdle sur tout. J’avais
15 ans et a ce moment la, tout ce que je voulais c'était
de passer inapercgue.

Le monstre invisible qu’est la fibromyalgie agit sans
considération pour sa victime. Certains jours il me plante
des colteau dans la peau. Parfois, ce sont mes os qui
passent au blender. Il me briile de 1l’intérieur, il me
frappe a coup de marteaux, il m’enroule dans des barbelés.
I1 m’engourdit d’une douleur si immense et insoutenable.»
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Inspiration

La fibromyalgie est une maladie de douleur et fatigue chro-
nique. Elle est invisible et difficile a diagnostiquer. Les
points douloureux auxquels elle s’attaque sont spécifique:
Cou, épaule, cbotes, coudes, genoux, occiputs, omoplates,
hanches et fesses.

L’'inspiration que j’ai eu pour mon projet sont les points de
douleurs spécifiques. Les points de douleurs, peut importe
lesquels, sont toujours représentés par des formes rondes,
qui passent d’un point plus foncé et qui se popagent par des
formes rondes de moins en moins foncées (douleur la plus in-
tense a douleur de moins en moins intense). De plus, j’ai
aussi voulu représenter 1l’idée d’une bulle de protection qui
proteégerais ces zones douloureuses.

Oecciput : a la base du -:ranel
a I'lmsertihon des muscles
SOUS-CCChpitaus

Cou : pipace
intertransyersajre
des cervicales

Epaule : partie
mayenne du bord

supEriewr du trapéee Oompmiat : s tie

inferieure du

| SLS-2pin ey

| sait la zone au-dessus
de l'ormoplate

Cotas : bord supérieur
de la jonction
chondro-costale

Hanche : juste en arméne
de Feminence du
gramd troechanter

oude : 2 om au dessus
de Fépicondyle
e I'humérus

Fasses : quartier
Supeno-exlermne
de la fesse

Ganou ; face iInteme
en redard du
Coussinel graisseus
preés de l'interligne

Les points douleureux ou points de Yumus.
recherchés pour le diagnastic de la fibromyalgie
Lexixience de poinis douloureus (au nombre ce 18 - 9 de chagque cdiélh 1 palpation
est caractéristique et traduisent une bypersensibilivd & fa douleur

Symbole de la
fibromyalgie
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Idée de base
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Idée finale
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Manteau a manches longues de type
gigot, a taille et a col froncé et de
longueur chevilles. Appliqués de ‘
formes rondes, représentant des points e
de douleurs qui se propagent sur le 1
corps d’une personne ayant la
fibromyalgie. Bas du manteau en forme
de bulle, retenu par des baleines
ainsi que des fronces a la taille et
aux chevilles.
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Tests et deuxieme toile

Choix des tissus:
-Tissu: Crin de cheval
100% polyester
-Doublure: Organza 100%
polyester

Tests pour la bulle de
protection avec fil de
fer: résultat non
concluant, l’utilisation
de baleines est préfé-
rable.




Vétement final
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SPF 5 est une collection qui a vue le jour par
la collaboration et la coopération de

Sarah Jane Bérubé St-Pierre, Clarisse Bessard,
Sarah-Sandrine Bouchard-Cormier, Jean-Bernard
D.Leclerc, Vivianna Garcia et Vicki Lamontagne
dans le cadre d’un travail scolaire. Inspiré
par le co6té «camp» de la Floride, SPF 5 repré-
sente tout ce qui a de plus «cheap» autant dans
le choix des combinaisons de tissus que des
impressions textiles réalisées par Sarah Jane
et Clarisse.




Model:Gabrielle Caux et
Polaco Siriano

Photographe:Kaven Tremblay

Coiffure et maquillage:Dalia
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