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Quiénes SomosQuiénes Somos
Somos una empresa costarricense que desde el 2012 
se dedica a la distribución y comercialización de 
equipos e insumos de laboratorio en las áreas de 
Biología Molecular, Química Clínica y Analítica. 
Apoyamos a investigadores y profesionales del área de 
ciencias médicas a enfrentar los retos diarios, por 
medio de soluciones completas e innovadoras para el 
flujo de trabajo en sus laboratorios. Ofrecemos 
reactivos listos para su uso y equipos de reconocida 
calidad. Nos caracterizamos por brindar un servicio 
personalizado pre y post venta a través de nuestro 
personal altamente calificado, para atender todas las 
necesidades de nuestros clientes e interesados. 
Estamos presentes en: Investigación Científica, Análisis 
Forense, Diagnóstico Molecular y Clínico, Inocuidad 
Alimentaria, Química Analítica, y Mejoramiento de la 
producción agrícola y forestal.

Visión
Ser reconocida como una empresa líder a nivel nacional 
que impulsa la investigación y el desarrollo del país a 
través de: 

- Acompañamiento al cliente para mejorar el flujo de 
trabajo y permitirle obtener siempre los mejores resultados 
posibles en su laboratorio.

- Comercialización de las mejores marcas que para 
satisfacer las necesidades de nuestros clientes, en el 
tiempo adecuado y a precios justos.

Misión
Ofrecer a nuestros clientes tecnología de calidad en 
equipos e insumos de laboratorio, así como soporte 
técnico y de aplicaciones.
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Introducción
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La identidad visual de Genesys es reinventada para ser incluida en el mundo digital. Nuestra nueva identidad señala una gran 
evolución en la marca.

Las pautas que se mencionarán en este manual  comunican la importancia del uso consiente de esta nueva identidad brindada. 
Todo lo mencionado ayudará a reforzar la marca y su visión hacia el futuro de esta. Este manual presenta las pautas generales 
para utilizar el nuevo logotipo e isotipo de Genesys y aplicar su nuevo estilo visual.

“Impulsando la investigación, mejorando la vida.”



Logotipo Oficial
El logotipo de Genesys sirve como su firma de marca, se debe utilizar en todas las comunicaciones respectivas de la marca. 
Es fundamental el uso coherente y correcto del logotipo para lograr construir y mantener el valor que presenta la marca, alentar 
el reconocimiento y proteger su identidad en todo el área de marketing.  
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Logotipo Alternativo
El marketing actual requiere tener versiones 
alternativas de logotipos para lograr crear 
soluciones y que estos se adapten a las diversas 
maneras en que se promueve la marca. Se utilizará 
el logotipo que sea más adecuado para el espacio 
disponible. El logotipo siempre debe de 
reproducirse en su totalidad, es decir, no utilizar 
elementos por separado al menos de que se 
indique en esta guía.  
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Tamaños Mínimos 
Se especifica un tamaño mínimo en medios digitales e impresos para evitar los problemas de legibilidad de los logotipos. 
Se solicita seguir estas especificaciones al ajustar los tamaños en todas las versiones del logotipo. No reducir más las medidas 
de lo que se indica a continuación.

Logotipos Impresos Logotipos Digitales

50  px

70 px2 cm

3 cm
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Logotipos: Áreas de Protección
Se solicita respetar las áreas de protección a la hora de utilizar los logotipos. 

An:100 px

Al: 190 px

X

1/2X1/2X

1/2X 1/2X
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Logotipos: Usos Incorrectos

GENESYS
No distorcionar ninguno de 
los logotipos.

No utilizar ningún color no autorizado 
en ninguno de los logotipos.

No sutituir las letras del logotipo oficial 
por alguna fuente tipográfica.

No se pueden colocar ambos logotipos 
juntos.

No utilizar el logotipo oficial sin su acento 
respectivo. 

No utilizaro colores claros con fondos
que no generen contraste.

No se permite la rotación de ninguno de 
los dos logotipos.

No utilizar fotografías de fondo que 
comprometan la legibilidad del logotipo.

Se solicita reproducir los logotipos de acuerdo a las especificaciones establecidas. El uso incorrecto puede dificultar el 
reconocimiento de la marca. Algunos usos incorrectos se muestran a continuación.
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Logotipos: Usos Correctos

Se permite utlizar el logotipo con fondos 
de color permitidos que generen contraste. 

Para mantener el valor de la marca se solicita seguir los lineamientos que se presentan a continuación.

Se permite modificar la escala del logotipo 
proporcionalmente sin exceder los tamaños 
mínimos.

Mantener ambos logotipos con un solo 
color de los seleccionados en la paleta 
cromática.

Al utilizar los logotipos recuerde prestar 
atención a las áreas de protección que 
presentan.  

Aplicar ambos logotipo sobre colores
sólidos.  

Al utilizar el logotipo alternativo se requiere 
respetar su posición vertical.  

El logotipo oficial solamente se puede utilizar 
de maner horizontal.

Utilizar el espaciado correcto en ambos 
logotipos.
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Tipografía
A continuación se presentan las diversas tipografías utilizadas en el manual de la marca.  

Avenir Light
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Avenir Medium
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Avenir Heavy
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Avenir Black
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Tipografía
A continuación se presenta cómo se utilizan las diversas tipografías en el manual.

Lorem Ipsum
Título
Avenir Medium
50 pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elised, do eiusmod 
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Subtítulo
Avenir Light
35 pt

Lorem Ipsum

Cuerpo de Texto
Ave
20 pt

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
  magna aliqua. Consectetur a erat nam at lectus urna duis convallis convallis. Consequat semper viverra nam 
  libero justo laoreet sit amet.”

Cuerpo de Texto Pequeño
Avenir Light, Black y Heavy
12 pt

11



Paleta de Color

 R      255      

 G      212

 B      0
 

C     0
M    15

Y     90

K      0

La paleta de color de la marca está conformada por cuatro colores. Se solicita respetar las tonalidades presentadas a 
continuación para hacer referencia a la marca.

 R      11      

 G      61

 B      102

 

C    100

M    75

Y     30

K      20

 R      230      

 G     230

 B     230

 

C     12

M     8
Y      9
K       0

 R      77      

 G     77

 B     77

 

C     60

M    50

Y     50

K      50

Pantone®        109 C

Pantone®        654 C Pantone®        11 C

Pantone®        1 C
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Lenguaje Visual
A continuación se presenta el lenguaje visual de la marca, la cual se utiliza en diversas aplicaciones para representarla.

Surge de una cadena carbonada, la cual
es el esqueleto de una gran mayoría de 
compuestos orgánicos.
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Fotografía 

Las fotografías seleccionadas se utilizarán para representar la marca de manera más clara.

Científica
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Fotografía 
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Social
Las fotografías seleccionadas se utilizarán para representar la marca de manera más clara.



Aplicación Corporativa

El diseño que se debe de utilizar para las tarjetas de presentación de la marca es el siguientes.

Tarjeta de Presentación

9 cm

5 cm

Telefono: +506 2253-8090
Email: ventas@genesyscostarica.com

Página Web: www.genesyscostarica.com 
Dirección: Genesys Costa Rica Edificio Latitud Dent. 

Oficina 314. Avenida 5. Bo. Dent, Montes de Oca.
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Telefono: +506 2253-8090
Email: ventas@genesyscostarica.com
Dirección: Genesys Costa Rica Edificio Latitud Dent. 
Oficina 314. Avenida 5. Bo. Dent, Montes de Oca.

Aplicación Corporativa
Sobre
Para los sobres que utilizará la marca para hacer refencia a esta misma, se utilizará el siguiente diseño.

22 cm

10 cm
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Aplicación Publicitaria

La marca debe de tener empaques para entregar su mercadería de manera que esta se identifique; a continuación se muestran.
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Empaque

8 cm

6 cm

11 cm

3 cm



Aplicación Publicitaria

A continuación se presenta la mercadería que se crea para representar a la marca. 

Memoria USB Lapiceros
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Libretas

Merchandising



Aplicación Publicitaria

A continuación se presenta un ejemplo de afiche publicitario de la marca.

Afiche

“Impulsando la investigación, 
 mejorando 
 la vida”
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Aplicación Digital

El avatar que se presenta a continuación será el utilizado en todas la redes sociales.

Avatar
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“Impulsando la investigación, 
  mejorando la vida”

“Impulsando la investigación, 
  mejorando la vida”

Aplicación Digital

En redes sociales como en Facebook se utilizarán estas opciones como foto de portada.

Foto de Portada
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“Impulsando la investigación, 
  mejorando 
  la vida”

“Impulsando la investigación, 
 mejorando
 la vida”

Aplicación Digital

Se deberá seguir este ejemplo a la hora de realizar publicaciones en redes sociales de la marca.

Pauta para RRSS
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