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La moda un universo de indulgencia, lujo y placer, es el lugar 
en el cual se envuelven diferentes conceptos, percepciones, 

unos otros perduran en la eternidad del tiempo tras un ar-­

su vez tiene la capacidad de involucrarse con la mente de sus 

-­

proponen un aura de modernidad, frescura, feminidad con 
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Yves Saint Laurent para un nuevo perfume 
del mercado y una propuesta de marca per-­



La mujer M1 es una mujer independiente, vive sola, es divor-­

con su sensualidad la mujer YSL

de  Para una mujer  
sensual y 

Perfume de Lujo M1



-­

-­

-­
-­

perfume es vidrio para el frasco y plastico metalizado para 

conclusión
Segun las entrevistas y el estudio de mercado se puede de-­

-­

-­





-­

y fuera de la realidad, lo cual es condescendiente con la 

-­

Pixie, una marca de zapatos para mujeres jóvenes, 

comodidad
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atención de los clientes en 

-­

-­

encuentra la fecha del 14 

-­
-­

Pixie tiene como propósito 
-­

de un stand cuyo propósito 

un evento tan conocido 
como lo es este a nivel na-­

-­
mación directa a su target

popular, la marca tiene 
como propósito regalar un 

-­

-­

participara teniendo un 
stand en el cual se exhi-­

al producto su diferencial 

forma se logre llamar la 

 
-­

con cada compra, el cli-­

un modelo en miniatura 
-­

prado, con el propósito 
de darle un regalo a cli-­

-­

en las fechas especiales y 
de descuentos, el producto 

-­

comunes de cartón, para 

promoción



-­
emos a 10 mujeres de nuestro target, a estas 10 personas les 

-­

-­
cidad de voz a voz para recuperar parte de la inversión 

-­
-­

promoción
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Propuesta editorial para la revista 

Propuesta editorial , portada de la 



Propuesta editorial para la revista 
-­

-­





creditos
-­

foto-­
grafía y retoque do-­
cente-­ Modelo-­

so you wanna
be a rockstars daughter

NY L ON

Vestuario-­Top-­ Walking Closet, Pan-­
talones-­ Zara , Top de encaje-­Punto 
Blanco, Collar y Pulcera-­XXI



Vestuario-­Romper-­Silence and 
Noise, Collar-­XXI



Vestuario-­ Jeans-­ Walking Closet,
Top-­ Express, Cartera-­Zara, Collar-­ 
XXI



Vestuario-­ Pantalones-­ Zara, Camisa 
negra-­ Walking Closet, Botines-­Zara
Collar y Pulsera-­ XXI



Vestuario-­ Vestido rayas-­XXI, 
Medias-­ Punto Blanco, Collar 
XXI





-­

-­

-­
-­

-­

conocido por ser extravagante, exigente y extremo tuvo 

-­

-­

-­

y capas de encaje de colores, fueron en conjunto con lo 

dos reyes 

amigo



-­

-­
rar la femineidad y la mujer natural, hizo esto con estilos 
como el kimono, los cortes imperios, y el descarte del cor-­

-­

-­

-­

de crear la ropa, cuando Louis xiv empezó con su poder 
-­

-­

-­

imperitivos para la historia, sin ellos, el mundo, la moda, y 

-­
-­
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no conocemos ha llegado a mostrarnos o llevarnos a un lu-­

-­

-­
-­

-­

-­



-­

-­

target



-­
erna, texturas lisas y metalizadas van a ser parte del esce-­

-­

va a tratar de simular cierta forma de ojeras con som-­

-­

-­
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styling

lugar
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