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orologo

La moda un universo de indulgencia, lujo y placer, es el lugar
en el cual se envuelven diferentes conceptos, percepciones,
filosofias de vida y estilos que marcan tendencias, mientras
unos ofros perduran en la eternidad del tiempo fras un ar-
quetipo que les daunnombre, unrostro y una personalidad. A
suveztienelacapacidad deinvolucrarse conla mente de sus
victimas, los cuales somos todos; refleja su poder en mdgicos
oasis publicitarios (campanas) que insitan a obtener un sta-
tus, al quererlo todo.En este libro encontrardn paginas que
proponen un aura de modernidad, frescura, feminidad con
un toque "little bad girl” que cautivara a sus sentidos pues se
exponen proyectos desde un lado imaginario e intangible
hasta ideas materializadas, articulos editoriales y demds. De
una mujer cuya pasion es la moda para ustedes, el mundo.
Maria Camila Gacharnd Rosero.
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Constuccion de marca, contiene varias pro-
puestas creativas que se realizaron en Lo-
Salle College. Una propuesta para la marca
Yves Saint Laurent para un nuevo perfume
del mercado y una propuesta de marca per-
sonal de zapatos.




Perfume de Lujo M1

La mujer M1 es una mujer independiente, vive sola, es divor-
ciada, madre soltera o vuida. Una mujer con experiencia.
Vivié todo lo dificil en su vida y ahora se dedica a ser feliz.Es
una adulta estudiada,cula e inteligente que le gusta tener
el control sobre tu propia vida. Tiene su propio sueldo y se
puede sostener sola. Tiene el poder adquisitivo para gastar
en ella misma en cosas que le hacen sentir bien, como ropa
accesorios, perfumes, masajes, comida gourmet, vigjes, etc.
Es conciente de su sensualidad vy tiene la confianza. M1 es
dirigido a mujeres de 18-60 anos que son comodas y felices
con su sensualidad la mujer YSL

M1, un fragancia nueva de la linea de productos
de Yves Saint Laurent. Para una mujer

sensual y madura.

imagen conceptual Demi Moore
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brief de diseno

Nombre de marca de la fragancia,Yves Saint Laurent y nom-
bre de linea de perfumes, M1. El tema de M1 es elegante y
valiente. Tiene un frasco liso y moderno de color fucsia os-
curo, esto representa su confianza y singularidad.

La fragancia serd la version femenina del ya existente per-
fume de YSL M7 para hombres. Serd mds sensual, menos rigi-
do y mas redondeado. Las dimensiones del frasco son 50ml
a 100ml. Los materiales que se van a usar para fabricar el
perfume es vidrio para el frasco y plastico metalizado para
la tapa y los acabados. M1 es fdcil de usar y transportar.

conclusion

Segun las enfrevistas y el estudio de mercado se puede de-
ducir que el target de mujeres de M1 desea un perfume li-
viano. les gusta tener un olor fresco, floral que no se sienta
pesado ni demasiado oloroso. Quieren una fragancia sea
sexy pero sutil. Quieren ser deaseadas por los hombres y en-
vidiadas por las mujeres.

Su proridad es la belleza, les gusta salir a comer, a rumbiar,
ir a teafro. Son mujeres activas que les gusta disfrutar de su
vida libre y aprovecharla al mdximo. El cliente necesita un
perfume duradero que les dure todo el dia y hasta las horas
de la noche que es cuando mds lo necesita.






Categoria de producto: Zapatos para la noche. Productos
que se ofrecen en la categoria de Zapatos que se prestan
para actividades nocturnas. Ej: Rumbiar, Fiestas, Cumplea-
nos, etc Diseno Grdfico y La palabra “pixie” viene del inglés
y se fraduce en espanol como “hada”.

Se opto por este nombre pues representa una figura mitica
y fuera de la realidad, lo cual es condescendiente con la
comodidad y calidad, caracteristicas de nuestro producto.
Oftra razdn por la que se considero que este nombre era ap-
ropiado, fue por su sonoridad, su facil pronunciacién y su
caracteristica femenina

P |X|e una marca de ZQ DGTOS para mujeresjéveneS,
Unicas y para las que nho quieres sacrificar su comodidad.

-

Street Style Jak & Jil
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promocion

1ER TRIMESTRE (ENERO-MAR-
Z0)

En este primer periodo, se
encuentra la fecha del 14
de Febrero que es el Dia de
San Valentin aligual que el 8
de Marzo que es el Dia Inter-
nacional de la Mujer. En es-
tas épocas tan especiales,
Pixie fiene como propdsito
ofrecer descuentos que os-
cilaran entre el 10% y el 40%.
En el mes de Febrero Pixie
participara en el Circulo de
la Moda de Bogotd, a fravés
de un stand cuyo propdsito
serd darse a conocer en
un evento tan conocido
como lo es este a nivel no-
cional, y a fravés del cual la
marca tendrd una aproxi-
macién directa a su target

2DOTRIMESTRE(ABRIL-JUNIO)
En el segundo frimestre del
ano, esta la fecha del 9 de
Mayo que es el Dia de La
Madre. En esta fecha tan
popular, la marca tiene
como propdsito regalar un
bono del 50% de descuento
junfo con cada compra.

3ER TRIMESTRE (JULIO-SEP-
TIEMBRE)

En el mes de Julio se pre-
senta Colombiamoda en
Medellin en la cual Pixie
partficipara  teniendo un
stand en el cual se exhi-
bird y dard a conocer las

aracteristicas que le dan
ucto su diferencial
fr las otras marcas.

4TO TRIMESTRE (OCTUBRE-
DICIEMBRE)

En el mes de diciembre, es
Navidad, en esta época
la marca hard descuentos
que oscilaran entre el 50%
y el 70%, para que de esta
forma se logre llamar la

atencién de los clientes en
una época en la que estdn
dispuestos a gastar mds din-
ero del que normalmente
gastan en todo el ano.

OTRAS ESTRATEGIAS

Oftra estrategia que adopt-
ara Pixie, consiste en que
con cada compra, el cli-
ente recibird un llavero con
un modelo en miniatura
del zapato que es com-
prado, con el propdsito
de darle un regalo a cli-
ente que acaba de gen-
erar un alto desembolso.
También se pretende que
en las fechas especiales y
de descuentos, el producto
se dé en bolsas de polipro-
pileno en vez de las bolsas
comunes de cartén, para
que asi los clientes puedan
volver a usar en cualquier
ofra actividad. De esta
manera se hace publicidad.




romocion

Como eventoinicial para la activacion de la marca escoger-
emos a 10 mujeres de nuestro target, a estas 10 personas les
daremos un 5% de descuento por cada persona que lleven
al almacén y compre un par de zapatos, estas 10 mujeres
tendrdn claramente un limite de 10 recomendadas para ad-
quirir hasta un 50% de descuento en su siguiente compra.

Estos bonos de descuento son acumulables o los pueden
usar por separado si lo desean. Usamos inicialmente publi-
cidad de voz a voz para recuperar parte de la inversién
que hicimos en la marca y poder invertir en un futuro no
muy lejano en pautas publicitarias y en hacer un evento
en donde invitaremos a nuestras clientas mas exclusivas.

Es necesario pautar en revistas de moda y redes social-
es. En cuanto a las redes sociales no seria necesario in-
vertir ya que crear una pdgina en Facebook, Twitter o My
Space es completamente gratis. Sin embargo las pautas
publicitarias son necesarias, pues nos interesa penetrar el
mercado en todos los medios de comunicacién posibles.

street style Jak&dJill






Editorial, un compuesto de imagenes y pro-
puestas editoriales. Una propuesta para la
revista i-D, contiene entrevistas, collages y
propuestas creativas. La segunda etapa
de “editorial” contiene una propuesta grd-
fica de moda en unas fotos propias que se
realizaron en LaSalle College International.




Propuesta editorial , portada de la
revista i-D. Edicion con Kanye West
“*Arrogance is Bliss”

L]
= =~ La legendaria icono de la

Propuesta editorial para la revista
Vogue US sobre Diana Vreeland

moda, Diana Vreeland
visto a través de los ojos de
su amada asistente Ali
MacGraw,

Yooy, Fein agradunda. Mia isgenisy no podin ser, con ol -
bajo que todas las dembs querian. Parada en frente de
Diama por primem vez, la mird y ahl mdsmo sups, tengo
uns vardadirs “EIpar woman” parads on feste de mis
ajos. 5in nd siquoiera habarke hablado ya sabia que esta
JTAN Mujer era un modelo a seguoir. Una nids de 21 aos
o podsia santir muy inaimibicante al lads de semejante
peoder, pere noera asi, Diana benia una forma rara (siendo
mi jodin y con una opision mpeeaionasemenin podeross
an el mands de la moda) benia casi ohme un sentide ma-
ternal hecla mid. Mi pseuds mamd siempre me decla
“Cuasds yo orn jovwen viviends con mi mamd, no tenis a
nadis quien me guuiara ¥ ma dars an buen efamplo. snton-
o8 decidl ser yo ol ojemplo para Qoo otras nfes bovieran
i iy Y PSSR DAV,

Adambs de sar una proféscoa para mi #a rasdn
de ser fan exisiosa fue su ojo partioalar para la
cnphlEvidad ¥ 1o "Rairne”, Blempoe 16nla &lge in-
temesanle ¥ fesco para ofrecerle a la movista
Tenis un amsor capecial pars la mdivedaalsdad y
Is gente que adoplawa i forma de s pecu-
hiar.

Diama seedn un atrsctive moy escondids qua mo
mische genté sabia por dgad. les lamaba tanto la
atencidn. Haber nacido em Parls verdsdera-
mgnin ore uss Essde Unbdense & londa
Muchas mujeres so podian mdscionar con olla
en eae seniido. Esa condlaren y actied sodo bo
paockin [Mrvar i@n AmaTicana, ¥ ademis unh tdeny-
orquina. Su editorial de “Why Don't You™ be
ensefic & lns majeres amaecianas & DENAT UnA
iemtidad propda ¥ dnicaPor que no e pones
focsia con un estampado de leopardo? Pero mis
i Vel bl MROAETS OO 86T REMIVIAAS ¥ ANbCkE.
Para mi defindtivamente fus asi Lo agradezco
muecho a Vresland, Diana ma sacd de la concha
an b cpad eatala viveosda, Par oue &) Enal dal
dia, por qué no¥



La posibilidad que ofrece esta tempo-
rada de revivir con nostalgia aquellas
épocas que fueron mejores, es toda
una magnificencia.

Los abrigos y chalecos en pieles car-
acteristicos de la época hippie son
protagonistas. 5e retoma el jeans
wear junto con las prendas amplias,
los estampados florales, las botas va-
queras ¢ de flecos, acompafiadas de
accesorios ornamentales.

Propuesta editorial para la revista
i-D usando tendencias de la esté-
fica “vintage™.

Collage conceptual. “So you
wanna be a rock stars daugh-
fere”
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| would have wanted to be a rock star, a
lead singer. In my next life, that’s the plan.
-Kate Moss
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imagen conceptual Lady Gaga

dos reyes
posiples
amigo

El rey sol y el rey de la moda. Ambos pioneros en lo que
era restablecer formas de pensar y de vestir. Las modas
que introdujeron al mundo impactaron tanto todavia se
siguen usando hoy en dia y se seguirdn usando décadas
después de hoy. Estas modas no tienen principio ni fin, no
tienen una connotacién con una época, son infinitos.

Cuando uno se pregunta qué tiene de similar el gran diseno-
dor del siglo xx, Paul Poiret con el inolvidable rey de Francia,
Louis XIV uno se pone a pensar, y en apariencia, no tienen
mucho en comun. Son dos personajes de dos épocas dis-
fintas. Ni tan distintas, ellos dos influenciaron el mundo, pero
mas que todo, el mundo de la moda. Cada uno establecid
tendencias adecuadas para la época en su propia forma.

Después de que murié el cardinal Mazarin, le rei soleil anun-
ci® a su corte que él iba a ser el Unico gobernando Fran-
cia. Aqui empezd el poder absoluto de poder dominar el
pais con poderes ilimitadas. Se dijo que impuso el uniforme
ala corte y el que ignoraba la ley era condenado a muerte.
Aunqgue fueron muy extremas sus acciones sus ideas fueron
Unicas e innovadoras. Con su nuevo régimen, decidid im-
poner nuevas “leyes” y tendencias. Impuso la moda como
si fuera una ley que todos tenian que obedecer. El rey
conocido por ser extravagante, exigente y exiremo tuvo
a la gente francesa contfrolado como titeres. Pero lo que
no mucha gente sabe es que muchas modas salieron en
efecto de varios defectos que tenia el rey. Por ejemplo cu-
ando empezd a quedar calvo, presento las pelucas, fueron
tan populares que se seguian usando varios anos después.
Para ir en conjunto con lo que era él: el rey sol, extrava-
gante. Las pelucas eran altas, grandes y anormales. El rey
sol tenia otra imperfeccion, el ser pequeno, era suprema-
mente bajo en estatura con esta inseguridad le dio pie alos
zapatos con tacones. Estos tacones con taches de acero
y capas de encaje de colores, fueron en conjunfo con lo
que era el ADN o hilo conductor de lo que vivia Louis XIV.



El rey de la moda junto al rey sol, crearon controversias y
hacian lo que querian. El rey de la moda se volvié un nom-
bre conocido cuando saco su contfroversial kimono, esta
prenda tan polémica libré a la mujer del corsé limitante,
y dio a la mujer una prenda liviana y fé&cil. Buscd restau-
rar la femineidad y la mujer natural, hizo esto con estilos
como el kimono, los cortes imperios, y el descarte del cor-
sé. Fue dicho por la princesa Rusa Bariantinsky cuando le
fue presentado el abrigo confuicius, dijo: “parece la bol-
sa donde hechamos las cabezas de los que matamos™.
Pioret como Louis XIV impuso moda que al salir al publico
era visto como feo, absurdo y raro. Los esfilos que puso
a la moda, en esa época eran algo totalmente nuevos
y distintfos. La forma de pensar de este excéntrico era
algo visto como ridiculo y su método de dar su marca a
conocer era bastante peculiar para la época. Los stands
de sus almacenes eran llamativos y estrafalarios. Organ-
izaba eventos legendarios para llamar atencién. Su sexto
senfido para saber vender su marca era avanzado por
sus anos. Poiret también tuvo una forma de frabajar muy
peculiar. Paul no sabia coser, ni le interesaba, entonces
disefio con lo que si sabia. Drapear. Cred los kimonos con-
troversiales drapeando tela directo sobre el cuerpo de su
modelo creando nuevas siluetas no vistas antes. El pUblico
cuestion estos nuevos caminos que escogieron. Tuvieron
la audacia de tomar el riesgo de lanzar ideas al aire. Los
riesgos que tomaron fueron la necesidad y hambre de ser
el centro de atencién. Amado y hablado por su publico.
Ambos, rebeldes de su época tuvieron su propia forma
de crear la ropa, cuando Louis xiv empezd con su poder
absoluto, cerrd las puertas a las importaciones y export-
aciones con ofros paises. Entonces reemplazd objetos
antes usados con productos franceses. Por ejemplo en
vez de botfones usaron cintas de oro. Con estas cintas la
corte y el pueblo los usaba para mostrar su estatus social

Tanto como sus varias propuestas se siguen aprovechando

hoy en dia, sus formas de ser también. Artistas, musicos, y

gente de la farandulo aplicaron sus técnicas para domi-

nar el mundo de los medios. Arfistas como Lady Gaga,

Madonna, o Katy Perry entre muchos otfros que sigueron

los pasos de los dos reyes. Con su forma de ser atrevidas ’
y arriegadas han ganado el respeto hasta del mds reser- ’

vado. Ambos influenciaron puntos que despues fueron ‘

imperitivos para la historia, sin ellos, el mundo, la moda, y ‘

nuestras percepciones y pensamiento serian muy distintos. ‘

Ya si se puede ver que estos posibles amigos tienen mucho ’ ‘
en comun. Hombres consentidos que quisieron sobresa- ‘

lir en el mundo, ser famosos, hacer que su nombre perdu- ’

rara el tiempo. Yo estoy segura que lo lograron muy bien. ’

-
‘f

a"‘ mu
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imagen Paul Poiret







Vibrations. 3Estamos solos? Si, ha veces... pero no solos por
completo; estamos acompanados. Un colectivo de gente
nos acompana y somos parte de ese grupo, acompanan-
do a su vez a otros. Veinte cuatro horas al dia, siete dias a
la semana. Conectados por un gran sistema, donde pue-
do conectar y acompanar a alguien miles de millones de
kilbmetros. sTelepatia? No. sTele-transportacione  Si. Nos
tele-fransportamos a ofro lugar del mundo si queremos, y
a la hora que queramos. Somos seres humanos 2.0 con un
nuevo programa instalado, un “chip” del futuro.

Tecnologia, lo que llevamos con nosotros como si fuera
nuestro propio aire y pulmdn. Ahora somos esclavos de ella,
no hay vuelta atrds. Vibrations, un espectdculo de sensa-
ciones presentado por la marca Diesel; un bombardeo de
emociones, de miedo, curiosidad y exclamaciéon. Algo que
no conocemos ha llegado a mostrarnos o llevarnos a un lu-
gar denfro del espacio; lo desconocido nos da miedo. Han
llegado una especie de robots del planeta Diesel a secues-
frarnos la mente y volvernos zombis.

onceptual mujer/pelo

Somos marionetas haci endo lo que el jefe diga, la musi-
ca y los robo-modelos son nuestro director. Nos mues-
tran su estilo de vida, musica, ropa y tecnologia. Tratan
de convencernos de irnos con ellos al futuro. Llegaron,
nos mostraron y es hora de irnos, con nuestro nuevo chip.
Seguimos nuestras vidas como ellos nos ensenaron.

Esa época de soledad en la que viviamos es algo del pasa-
do. Hemos puesto un pie en el futuro y muy pronto el ofro,
dejando el pasado en el infinito. Ya no sabemos vivir como
anfes, necesitamos ayuda y lo que era, ya no es posible...
Es un mundo donde nuestros utensilios tecnoldgicos crean
una sinfonia con los pdlpitos de nuestro corazén. Vamos
acompanados dia tras dia y con el tiempo nos conecta-
mos aun mds. Nunca mds estaremos totalmente solos.

imagen de desfile Thierry Mugler A/W 2010




imagen concep

target

El cliente de Diesel/ Vibrations es atrevido, audaz y divertido;
amantes de la tecnologia y de vivir su vida con sus aparatos
favoritos como Ipads, Ipods, BlackBerrys, etc. Siempre estdn
conectados, pertenecen a la nueva generacién que vive su
vida atreves de la web. Ellos viven la mayoria de su vida “en-
chufados” a algun electrénico y el resto de su vida lo viven
mds rdpido que la gente comun y corriente.

objetivo general

El objetivo general de Vibrations es posicion-
ar la marca Diesel en Colombia de mejor forma.
Objetivos especificos- Mostrar un espectdculo de moda
y de tecnologia al puUblico colombiano, con el fin de
subir las ventas y el top of mind de la marca diesel.



ambientacion

La ambientacion del espacio de Vibrations serd ultra mod-
ernaq, texturas lisas y metalizadas van a ser parte del esce-
nario. Sillas hechas de metal, frio y sedoso y piso de un negro

plastificado. Serdn tal sélo algunos de los adornos del lugar.

lugar

Vibrations se situard en la zona rosa de Bogotd. Dicha zona
es esencial para la realizacion de Vibrations por ser el sector
mds frecuentado de Bogotd y porir a la mano del target de
la marca.

Se va aredlizar en un parqueadero urbano con un pabellén
negro especial para el espectdculo. El pabelldon estard am-
bientado con colores azules, negros y blancos para generar
un entorno futuristico.

Maquillaje- El styling de magquillaje serd muy fuerte.
Clave, hacer un cat-eye muy fuerte usando colores
como negros, grises y blancos. Ademds del cat-eye se

va a tratar de simular cierta forma de ojeras con som-
bras claras para insinuar y ayudar al concepto del zombi.

Pelo- El styling de pelo va a ser de forma horizon-
tal. El pelo de la modelo va a estar peinado hacia
atrds, como para dar el efecto de estar sin gravedad.
Modelos- El tipo de modelo que se va a usar en la presen-
tacién va a ser una mujer de estilo andrégeno. Se quiere
dar el efecto de que no se sabe si es mujer u hombre; es
zombi Diesel. Ademds las modelos serdn arias y con pocos
atributos femeninos, como busto pequeno y poca cola.
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