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Marie...

El día en el que le conoció le llamó la atención. Quizá fue su 
forma de pensar o de cuestionarse la vida. Su inquietud  entre la 

vida y la muerte le llevaba a plantearse hipótesis de lo más 
interesantes. Aquello le capturó de forma inmediata y alargaba 

sus conversaciones hasta altas horas de la madrugada. Lo que 
desconocía era que se trataba del principio de una historia de 

desamor...





LA PLAGE...

TANGIBLE

- CONFECCIÓN LOCAL
- SOSTENIBLE
- TEJIDOS SOSTENIBLES
- COLORES FRESCOS
- TEJIDOS NATURALES

INTANGIBLE

- RESPONSABILIDAD
- CONCIENCIACIÓN DEL MEDIO 

AMBIENTE
- RÚSTICO
- ORIGINALIDAD



Materiales reciclados, artesanía 

WHY

HOW

WHAT

Prendas veraniegas con colores frescos 
donde se aprecie la naturaleza

Un ambiente familiar, rústico y 
natural, creando un historia de amor 
, la conexión que siente dos personas 

cuando se enamoran entre ellos. 
Sentir estar enamorado, 
protegido, querido, amado.



ESTRATEGIA DE MARCA
Hace unos cuantos años, la gente era más responsable. Llegar tarde a una cita no era posible 
debido a la ausencia de Whatsapp o Facebook, los amores no quedaban sometidos a tantas 
dudas existenciales o ambiciones personales sino que conformaban verdaderamente la base 
de algo grande, de una historia en la que había cooperación, los temporales se soportaban 
mejor y el compromiso no era un mal temido como es hoy día.

Cambiar la forma de amar actualmente. Mirar al tiempo atrás como amaban antiguamente 
a las personas, el amor de dos personas;  todo aquello que hacían para estar junto a esa 
persona, aquellas historias que nos contaban de amor las cuales no tienen nada que ver 
con el amor actual.  El amor actual  podría considerarse un amor tecnológico.

A su vez, Ser parte de una buena y auténtica relación te permite aprender infinidad de cosas 
sanas y bellas. Te sientes parte de un equipo fuerte e indivisible, actúas de forma distinta a 
como lo haces con otras relaciones. Probablemente eres más comprensivo y capaz de aceptar 
incondicionalmente a tu pareja.

https://lamenteesmaravillosa.com/aprender-a-gestionar-las-emociones/
https://lamenteesmaravillosa.com/aprender-a-gestionar-las-emociones/


NAMING

En cuanto el naming de la marca es un juego de letras donde están la P y la L de La Plage  
están en letra  Mukta Mahee, la cual es una letra limpia y clara, están en negrita para 
que llame la atención.

Un logo formado por 4 palabras 2 P y 2 L las cuales estÁn por un lado hacia arriba y por 
otro lado hacia abajo los cuales hacen la unión entre las PERSONAS.



Dos cuerpos frente a frente
son a veces dos olas
y la noche es océano.

Dos cuerpos frente a frente
son a veces dos piedras

y la noche desierto.

Dos cuerpos frente a frente

son a veces raíces

en la noche enlazadas.

Dos cuerpos frente a frente

son a veces navajas

y la noche relámpago

Dos cuerpos frente a frente

son dos astros que caen

en un cielo vacío.

.



Carta de colores

Una carta de colores, colores tierras, tranquilos, no muy intensos, que dan 
sensación de cercanía, frescura, A SU VEZ SON COLORES APAGADOS  PERO A LA VEZ 
VIVOS , SON GRISACEOS PARA HACER REFERENCIA A LA ANTIGÜEDAD DEL AMOR, LAS 
FOTOS EN BLANCO Y NEGRO. 

SON COLORES APTOS PARA  PRENDAS TANTO DE VERANO COMO DE INVIERNO.

LPM001

LPM002

LPM003

LPM004

LPM005



Prendas sostenibles, sencillas, con 
colores frescos, en colección de 
mujer contendrá muchos vestidos, 
vestidos para eventos muy elegantes, 
y veraniegos



La colección de hombre contendrá las 
mismas tonalidades de colores 
grisáceos y frescos, ropa muy sencilla y 
elegante colores lisos



PLAN DE SOSTENIBILIDAD
E

C

O
La plage marie es una marca donde concienciamos a los clientes y a la marca sobre el 
cuidado del medioambiente, por ello:

-los tejidos serán de algodón orgánico  el cual  crece y se produce sin sustancias tóxicas. Sin 
pesticidas, fertilizantes ni químicos. En su cultivo se utilizan abonos naturales y se respetan 
los ciclos necesarios para evitar el agotamiento de los nutrientes de la tierra.y a medida que 
vaya creciendo la marca iremos añadiendo tejidos innovadores totalmente orgánicos.

-Bolsas de packaging: pueda ser reutilizado para la misma función o incluso tener funciones 
adicionales aumentará su vida útil aportando a nuestro packaging de un valor eco. De esta forma 
hacemos que nuestro packaging sea más duradero.

- ETIQUETAS PLANTABLES: Introduciendo semillas en su interior, se le da un segundo uso a la propia 
etiqueta. Además lanza un mensaje de marca súper potente y devuelve la materia prima a la tierra.





ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN

Instagram: Imágenes inspiradoras, futuros proyectos..etc Hay videos de gente dando su opinión sobre el amor, 
frases inspiradoras de amor y desamor. 

Página web: Limpia y clara con tonalidades claras y frescas fotografías de inspiración de la última colección y 
un video de la campaña de publicidad.El la página web en el inicio hay un video de presentación donde sale 
gente ajena dando su opinión sobre el amor, sobre distintos tipo de amor

Spotify: Canciones de amor, poesías y podcast de amor. Música relajante.

APP CITAS: Una aplicación donde se da la oportunidad de conocer a otras personas.



INSTAGRAM

El instagram es una plataforma donde la marca 
mostrará fotos inspiradoras y también frases 
inspiradoras, también tendrán en cuenta la app de 
citas, por ello cada semana se subirán post con 
encuestas sobre el amor y también  los seguidores 
tendrán la oportunidad de participar y dar su opinión, 
de esta manera la marca sabrá el contenido que quieren 
ver sus seguidores.

INSTAGRAM: @LAPLAGEDEMARIE



Página  web

Página web: Limpia y clara con tonalidades claras y frescas 
fotografías de inspiración de la última colección y un video 
de la campaña de publicidad.El la página web en el inicio hay 
un video de presentación donde sale gente ajena dando su 
opinión sobre el amor, sobre distintos tipo de amor

LINKS: @LAPLAGEDEMARIE

SPOTIFY: PLAYLIST- LA PLAGE DE MARIE

APP: LPM 



APP DE CITAS

- La app de facilitará consejos  en el amor, cómo comunicarte mejor, para 
una conversación más fluida,   ( ejemplo; Tener una primera frase que 
llame la atención te permitirá destacar entre el 90% de los perfiles) 
También enseñaremos  principales errores de una descripción

- Selección de gustos que sean compatibles con otras personas con los 
mismo gustos.

- Frases motivadoras para no tirar la toalla
- App de citas gratis

La siguiente colección estará inspirada en tu historia de amor?...



JEAN PAUL, 23 

“70% bailarín/20% payaso/15% fan del café”.

Pros:

-Tengo mi propio negocio.
-Puedo hacer un fuego con dos palos (y una caja de cerillas)
-Soy un buen acompañante a sitios.
-Nunca he sido adicto al crack.

Contras:

No soy Ryan Gosling.
Puedo dar, y daré, serenatas en la ducha.
Mi receta espectacular de brownies te joderá la dieta.
Soy un rebelde… una vez descansé ;-).

Tu turno…”

Universidad de 
Binghamton



La siguiente colección estará inspirada en tú historia  DE AMOR…?

La app de citas y todas las plataformas creadas por la marca (podcast de amor, 
instagram, o incluso la página web ) donde ofrecemos a nuestros seguidores de la 
marca compartir sus historias  son un método para que nosotros nos inspiramos en 
ellos en sus historias de amor, por lo que las colecciones están inspiradas en ellos 
siempre . ya que  la gente es que nuestra marca siga hacia delante. ( la importancia que 
damos a nuestros clientes

cada uno es libre de compartir su historia.



SPOTIFY
Canciones que provocan amor, que dos 
personas bailen o bien de amor, canciones 
exóticas de bailar.

La mayoría de canciones son en el idioma 
francés para hacer referencia a el nombre de 
la marca y donde surgió ( Isla de Ré)

https://open.spotify.com/playlist/4Gc5sP1B4eDxC6fuKI
fpde?si=kx2RBPLtR-GGZQfFg12aOQ

https://open.spotify.com/playlist/4Gc5sP1B4eDxC6fuKIfpde?si=kx2RBPLtR-GGZQfFg12aOQ
https://open.spotify.com/playlist/4Gc5sP1B4eDxC6fuKIfpde?si=kx2RBPLtR-GGZQfFg12aOQ


ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN

Una tarde de verano  con un atardecer en el horizonte donde los invitados van 
acorde con los colores de la temática y la vestimenta que ellos consideren  acorde 
al amor .Es un espacio al aire libre, donde hay música, comida y bebida,que todos se 
sientan como en una cita, donde no les falta de nada. Hay un requisito el cual los 
invitados  deben estar acompañados.

Para ir al evento es imprescindible haber participado en la app de citas y a ver 
conocido a alguien  y ir acompañado por el/ ella

También la marca a de ser visible en todo momento. En la entrada y durante el 
evento la marca promoverá diferentes fragancias donde estas recuerdan a la 
esencia de la marca.  ( la carta de colores)

No hay conexión a internet, de esta manera nuestros invitados conversarán y se 
conocerán mejor



ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN
Se repartirán cámaras analógicas al principio del evento de esta manera la 
gente irá sacando fotografías durante el evento, estas fotografías, tendrán 
una esencia de antigÜedad por ello las publicaremos en instagram y en 
nuestra página web como imágenes inspiradoras 

la fotografía es una herramienta para guardar recuerdos



¿ A  quién se dirige La plage de Marie?

Biografía: Olivia, amante del cafe, es una apasionada del 
amor, estudió bellas artes en Madrid, ama ir en bici a todos 
lados, está muy concienciada del medio ambiente y se preocupa 
por un futuro mejor. le gusta pasar tiempo sola e ir a 
bibliotecas, floristerias, a mercadillos, pasear… 

pequeñas frustraciones: 
- No a encontrado el amor de su vida

objetivos:
- concienciar a los demás de cuidar el planeta

Olivia, 23

“haz más eso q te 
hace feliz”



conclusiones
Un proyecto viable, aparte de lo que es la marca en el ámbito de 
la moda se han abierto muchas puertas dentro de la marca  en 
el ambito de comunicacion, he resaltado mucho el tema del 
amor y a partir de allí hemos comenzado a crear apps de citas, 
playlists de amor, un evento donde la gente pueda conocerse.



Contacto de Investigación
La plage de Marie conecta con Colmillo de Morsa, ambas marcas tienen 
concienciación sobre el medio ambiente por lo que amabas se podrían 
compartir nuevas ideas sobre ello, También los colores que utilizan en 
ambas marcas son muy parecidos ya que son colores apagados grisáceos pero a 
la vez frescos. La estética de las prendas también se congenia muy bien con 
la plage de marie ya que son  muy sencillas y limpias.




