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Imagen modificada a partir de:
Reticello by Lindes 2005
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EDITORIALNECDÓ

Muchos momentos en la vida requieren renuncia. Demandan, por una 
razón u otra, dejarse vencer. Suena derrotista, más en algunos casos 
es la renuncia la que abre la oportunidad para la victoria. Lo difícil es 
identificar que la renuncia no es fracaso y en qué momentos es el paso 
para crear algo nuevo.
En el caso de las personas, hay identidades que no pueden convivir en 
el mismo tiempo. Por ejemplo, no es posible ser monógamo y polígamo 
ya que son realidades que se anulan la una a la otra. Es en estas instan-
cias en que se renuncia a partes de quién se es, o se podría ser, por otros 
objetivos. La renuncia a la identidad actual.
Creo que es una de las mayores victorias el saber reconocer estos mo-
mentos: aquellos en los que lo que se quiere es mayor que lo que se es. 
Momentos de crisis y metamorfosis. Ejemplo de esto puede ser el mo-
mento de una boda o cuando se acepta el convertirse en padre o madre. 
Veo belleza, fuerza, fe y amor en esos momentos. 
Es un privilegio el ver estos momentos y el creer en ellos. El poder 
hacer visible esa nueva identidad que se desea adquirir es en parte la 
razón por la cual me encanta diseñar para el día de una boda. Admiro a 
la mujer que, siendo quien es, renuncia a ser un individuo para conver-
tirse en pareja y sin garantías. Para mí son guerreras de la esperanza. 
Sé que no siempre las mujeres a las que acompañe en esos momentos 
verán los frutos por su renuncia, pero estoy agradecida por la oportu-
nidad de hacer de su vestir un arte.
En lo personal, empecé a investigar el tema de la cristalería de Mura-
no ya que es un arte que he admirado por muchos años. Sin embargo 
cuando tuve la oportunidad de conocer este arte en su cuna, por una 
confusión, tuve que elegir entre familia y arte. Por esto quise redimir 
el tema.  No tenía idea del mundo de conocimiento que se abriría a mis 
ojos. Creí que la conexión con el mundo de la moda sería puramente vi-
sual y, aunque esto no es completamente falso, temas como las técnicas 
y el paso a paso están íntimamente ligados con los efectos finales. Es 
bajo está misma idea que presento la colección “Reticello”, que hace 
alusión a una de dichas técnicas y por consiguiente al efecto que la 

misma crea.
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1.

1.   Opaque Millefiori Cane Assortment – 104 Coe.
2 y 3.   Footed Bowl with filigrana;
Corning Museum of  Glass; Feb 1 2016. 
4.   Jarrones de cristal de Murano.
5.   Murano glass vase designed by Vetro Aristico Fornia.
6.   Pisapapel Baccarat Millefiori Mushroom: Francia, C. 1850.

2.

4.

3.
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5.

6.

CRISTAL DE 
MURANO

NECDÓ

También conocido como “cristal veneciano”, el cristal de 
Murano es el tipo de productos que hizo que la industria ve-
neciana dominara el mercado europeo hasta 1700. Aunque 
los primeros diseños eran formas sencillas, esmaltadas, los 
sopladores empezaron a incorporar hebras de vidrio dentro 
de un cristal transparente desarrollando una técnica conoci-
da como filigrana. Al mezclar estas hebras en diferentes for-
mas, crea un efecto de encaje, como hebras suspendidas en 
patrones. Esto último, junto con la generación de un vidrio 
sódico duro, hizo de este arte algo que quería copiar en toda 
Europa.
En 1221, el Consejo Mayor de la ciudad determinó que to-
dos los hornos para vidrio debían ser trasladados a la isla 
de Murano para prevenir incendios ya que la ciudad estaba 
construida en su mayoría en madera (De aquí el nombre que 
adopta la cristalería). La consolidación de todos los artesa-
nos y sopladores de vidrio en una pequeña isla permitió que 
el gobierno monopolizara esta industria. Para proteger el se-
creto preciado que eran (y son) las técnicas de los vidrieros, el 
gobierno sacó leyes prohibiendo a los artesanos hacer su ofi-
cio en otros países, salir al extranjero (sin permiso) o siquiera 
hablar sobre sus prácticas. Sin embargo, la calidad, técnicas 
e ideas crecieron dramáticamente por la competencia que se 
dio entre Maestros, gracias a estar recluidos en un pequeño 
espacio.
Para moldear, soplar o manejar el cristal es preciso ele-
var su temperatura para que sea moldeable. Para esto 
se usa un horno. En la Edad Media, este consistiría de 
tres partes: un cuerpo en donde se quemaría la leña, otro 
donde se haría la cocción de los elementos que consti-
tuyen el vidrio y la última pate serviría para recalen-
tar las piezas de vidrio mientras se trabajaban, así como 
también para destemplarlas (que es un proceso que se
hace a los objetos de vidrio cuando ya están terminados para 
que adquieran consistencia y no se rompan fácilmente). En el 
horno se funde el vidrio y se sumerge la punta de la caña de so-
plar. Este se moldea sobre el mármol, volviendo a calentar en el 
horno las veces que sea necesario. Para el proceso de moldeado

NECDÓ
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se sopla el vidrio por medio de la caña, generando 
una burbuja de aire. Se utilizan pinzas y alica-
tes texturizados para hacer el diseño. También se 
pueden usar vidrios de otros colores. Cuando la 
pieza está terminada se destiempla.
Murrine es la técnica de crear bastones de vidrio 
que se pueden usar de diferentes maneras. Con 
esta técnica se pueden generar todo tipo de dise-
ños: desde patrones con diseños geométricos como 
orgánicos, pasando por lo extremadamente ele-
gante, lo divertido y lo colorido. Juegos de color, 
transparencia y movimiento son posibles gracias 
a esta técnica, así como también lo son la creación 
de imágenes y “estampados” que pueden ser usa-
dos una y otra vez.
Los bastones se diseñan para ser vistos de lado o 
en secciones cortadas de manera transversal. Son 
creados colocando un poco de vidrio al final del 
bastón de soplado y sumergiéndolo en diferentes 
colores, moldeándolo después de cada color, ya 
sea rodándolo sobre una superficie metálica o uti-
lizando un molde. Cuando se tiene el diseño de

Footed Bowl with filigrana; Corning 
Museum of  Glass; Feb 1 2016

seado, se calienta en el horno, se une el extremo 
suelto a otra pipa y se halan estirando el diseño 
a un bastón largo. Al estirar el vidrio se puede 
torcer para generar un efecto de torbellino y no 
importa el diámetro del bastón mantiene su pro-
porción. La utilización de cristal translucido suele 
ser muy necesaria. 
La forma mínima de esta práctica es el bastón 
simple. De la combinación y manipulación de los 
bastones simples se generan todo tipo de bastones 
compuestos. La idea simplificada de los bastones 
o cañas compuestas es la de un vidrio, dentro de 
otro. Esto aunque suena muy simple tiene mu-
chas variables que empiezan a jugar con el diseño, 
como lo es la densidad de cada una de las capas o 
la opacidad de las mismas.
También se pueden generar cañas más complejas 
rodeando un centro grande con varias cañas sim-
ples o compuestas.
La técnica de la filigrana nace de la experimentación 
con este tipo de cañas. Se utilizan bastones simples 
-que suelen ser de un centro de blanco opaco- dentro

NECDÓ



11

R
E

T
IC

E
LLO

N
E

C
D

Ó

de un vidrio transparente (en una proporción muy 
mayor de vidrio transparente en comparación con 
el vidrio opaco). Estos bastones simples son adhe-
ridos a un centro denso transparente. Estirando el 
vidrio, y dependiendo de la forma en que se haga 
esto, se generan diferentes efectos. Se puede estirar 
el vidrio sin distorsionar la dirección de los bastones 
interiores y lo que se obtiene como resultado es una 
caña transparente con pequeñas líneas rectas. Si al 
estirar el vidrio se gira la caña varias veces, se gene-
ra un efecto de tornado.  
En ambos casos el efecto visual es fuerte, ya que el 
ángulo de visión del espectador, así como su movi-
miento frente a la pieza, juegan con la visión de las 
líneas y la profundidad del vidrio transparente.
Otro efecto es logrado al posicionar los bastones 
simples en diferente orden alrededor del centro 
transparente.
Al tener este material, se generó una alternativa a 
este primer paso, que es la técnica Tessere o Pezza-
to.
En esta técnica se unen bastones de vidrio o filigra-
nas en dirección paralela entre sí, de tal manera que 
se genera una placa que se puede usar como base 
para otras figuras. Esta placa se puede trabajar de 
forma cilíndrica o doblar para generar una cápsula 
que se pueda inflar. Al generar un cilindro, los resul-
tados del diseño suelen ser geométricos y elegantes 
(como en la técnica Roticello) o pueden ser orgáni-
cos y divertidos como en la imagen.
Uno de los efectos más codiciados que se pueden 
generar con la técnica de Tessere es el de Roticello 
(mencionado anteriormente). Para éste se genera 
una placa y se moldea en forma de vaso, tornando 
el vidrio sobre el mármol para generar un efecto de 
tornado. La pieza se coloca en un horno para que 
no pierda su temperatura (este horno no está a una 
temperatura que derrita el vidrio o este podría de-
formarse. Se repiten los pasos y se genera otro vaso 
pero está vez se torna en sentido contrario. Este se-
gundo debe ser de menor diámetro que el anterior 
porque es recalentado y se mete en el primero, so-
plando para fusionar los dos contenedores. A partir 
de esta pieza se pueden hacer muchas cosas, como 
platos, o se cierra la boca y se trabaja como una 
burbuja. El efecto visual es el de una malla. Se pue-
de colocar una capa transparente de vidrio entre los 
dos contenedores para crear una separación mayor 

Verre Sur Pied; Venise, Vers 1500

Color – Band Bottle; Corning Museum of  
Glass; Feb 1 2016

NECDÓ
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entre las líneas blancas, dandole mayor profundi-
dad a la pieza y un divertido juego visual. En pie-
zas como platos, la malla se ve claramente, aunque 
las líneas hacen curvas. En objetos como vasos, el 
efecto es más impactante porque las paredes de los 
vasos juegan entre sí.  
Faux Reticello (o reticello falso) es una forma de ge-
nerar un efecto parecido al del roticello, en la idea de 
generar una malla en el cristal, aunque su efecto es 
diferente. Dado que el reticello es una técnica muy 
difícil de lograr, lo que se hace en éste es generar una 
burbuja y no hacer la técnica de tessere. Se le adhie-
ren varios bastones simples en forma equidistante 
(lo que se logra con un molde), es rotada para gene-
rar el efecto de tornado y se vuelve a colocar en un 
molde con más bastones equidistantes. Se rota en 
sentido contrario y el resultado es el de una burbuja 
trabajable que tiene el efecto de la malla. Dado que 
en esta técnica los bastones son adicionados y no 
incorporados al vidrio, la pieza es más gruesa donde 
se encuentran los bastones. Esto también juega con 
la luz.

Black Reticello Crease (2000), By 
Benjamin Edols and Kathy Elliott

Faux Reticello; Corning Museum 
of  Glass; Feb 1 2016.

NECDÓ
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Partiendo del tema de la Cristalería de Murano, se 
pasó por las técnicas, llegando a la técnica del Re-
ticello. Lo Interesante de esta técnica no sólo es su 
proceso (que es considerado uno de los más difíciles 
y que requiere más habilidad), sino su efecto final.
Las piezas finales presentan patrones geométricos 
que juegan con cristal transparente y opaco, así 
como con espacios y distancia para generar efectos 
visuales. Este juego de patrones, que se basa en la 
distancia entre los mismos así como en la distan-
cia del objeto con la audiencia, es lo que se rescata 
con mayor ahínco de esta técnica. También preten-
de generar ondas de diferentes profundidades que 
jueguen con superficie y profundidad. Esto se tra-
duce en el movimiento necesario para crear los pa-
trones en el momento de la creación de las piezas.
Las formas de las prendas se moldean al cuer-
po femenino, haciendo sugerencia a la forma 
de algunos contenedores de la época Veneciana.

NECDÓ
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Propuesta única de la colección:

Ofrece diferentes prendas y accesorios además del 
vestido de novia: pantalones, enterizos, blazers, así 
como también la lencería para la noche de bodas. 
Prendas separadas que permiten jugar con diferen-
tes momentos de la jornada, así como también con 
el look final, sin embargo respetando la estética de 
una Novia. 
Permite a la mujer vivir su boda sin estar estancada 
en un solo look o escenario.
El patronaje de las prendas está basado en los pa-
trones que se generan en el reticello y la superposi-
ción de mallas. Accesorios a modo de prendas, gene-
radas a partir de gualla y perlas, generando piezas 
donde estos patrones “flotan” sobre el cuerpo.

Imagene modificada a partir de:
1. Reticello Vessel Pattern por Bryan J. Rubi-
no.
2. Reticello por Aaron Tate en el Seattle Glass-
blwing Studio.
3. Illusion, movement, circle, optical Illusion.
4, 5 y 6. Wedding dress Shapes.
7. Antique Cup.
8. Fazzletto Handkerchief  Vase.
9. Fresh Pearl Baroque.
10. Optical Illusion Vase or Face.

1.

6.

7.

8.

10.

9.

5.

4.

3.
2.

NECDÓ
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CONCEPTONECDÓ

Ilusiones ópticas generadas por la 
interacción de dos o más superficies 
transparentes con patrones geomé-
tricos fijos, que al cambiar el punto 
de visión generan nuevos patrones, 
gracias al cambio de distancia entre 

las superficies.

Parte de la técnica de soplado de vidrio en la que se 
usan bastones transparentes de centro opaco para 
generar 2 torbellinos en sentidos contrarios que, al 
unirlos, generan una malla que produce un juego 
de patrones al interactuar con las transparencias y 

la profundidad.

“RETICELLO”NECDÓ

NECDÓ
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NECDÓ

¿Por qué se seleccionó el tema?

Se escogió el tema de Los Cristales de Murano por una expe-
riencia personal. En el año 2012 viajé con mi familia a Eu-
ropa y una de las paradas fue Venecia. Recorriendo la ciu-
dad era difícil mantener al grupo de mi familia unido ya que 
éramos varios. Por buscar cosas en la basílica, mi familia se 
separó del grupo turístico, todos menos uno: mi hermana. 
Ella entró a la fábrica de Cristal de Murano junto con el gru-
po con el que veníamos. Por habernos separado del grupo, al 
resto de la familia se nos negó la entrada, razón por la cual 
nos quedamos esperando en la única puerta a que ella saliera. 
Realmente lamenté mucho el perderme la experiencia de la 
fábrica, pero terminé lamentando aún más ya que mi herma-
na nunca salió.
No estábamos seguros de si en realidad había entrado o no, 
pero lo cierto es que mi hermana estaba perdida en Venecia. 
Fuimos al punto de encuentro que habíamos establecido y no 
se encontraba allí. Pasé las siguientes 3 horas, corriendo bajo 
el sol de verano, buscando a mi hermana ya que mi madras-
tra estaba convencida que se la habían robado para trata de 
blancas.
Aunque el final de la historia es alegre, para mí el Cristal de 
Murano, que era algo que admiraba, había quedado mancha-
do con la imagen de ser la causa de la pérdida de mi hermana 
(aunque solo fuera por unas horas). Quería redimir mi rela-
ción con ese tema y por esto fue que lo escogí.

NECDÓ
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Reticello; Fotografía Andrés Barón
Diseño Natalia Escallón C 2017

¿Qué tipo de colección 
se presenta?

Se presenta un colección 
de novias, con opción de 
prendas superpuestas para 
adaptarse a los diferentes 
momentos de una boda.

¿A qué quiere llegar en 
el campo de la moda?

La mujer moderna vive 
en un momento de evolu-
ción y en vez de limitarse a 
creencias o gustos, se enri-
quece con los mismos.
Quién ella es ya no está 
definido sólo por el rol 
que debe desempeñar, sino 
también por una vida in-
formada en la que puede 
decidir lo que para ella es 
bello a través del tiempo 
y de las culturas. Por esto 
mismo «solo el vestido» se 
le queda corto. NECDÓ es 
la marca que quiere crecer 
y evolucionar con la mujer 
en “su día” y no olvidarse 
o desprenderse completa-
mente de lo tradicional. 
Se quiere llegar a el espa-
cio donde las mujeres neo 
clásicas buscan respetar 
sus tradiciones sin dejar de 
explorar sus intereses per-
sonales, gusto por su femi-
nidad o sensualidad.

NECDÓ
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DE LA

COLECCIÓNNECDÓ

ADNColor

Gama de blancos frio y crema (un tono por look)
Los gráficos que  los patrones sobre las pendas van 
en tonos blancos, pasando por el plateado y termi-
nando por diferentes tonalidades de gris.
De esta forma los colores extra juegan entre com-
plemento y acento, siendo un toque pequeño que 
avive detalles del diseño, pero que no compite con 
el blanco.

Texturas (Telas)

Los diseños dependen en gran medida de transpa-
rencia y opacidad. Por esto las texturas principa-
les son el chiffon y el satín. 

Siluetas

Todas las siluetas están basadas en formas de la 
cristalería clásica de Murano, mezcladas con silue-
tas clásicas que acentúen la figura femenina.

Bases (fibras)

Dado que el cambio de patrones depende mucho 
del juego entre capas de tela, se necesitan fibras 
que mantengan su estructura más allá del peso, 
pero que sin embargo tengan gran caída y movi-
miento. Por esto último, como fibra principal se va 
a utilizar satín pila. También es conveniente esta 
fibra por lo liviana que es, dado que son diseños 
que requieren de mucho material. 
Está fibra será apoyada por algunas fibras sintéti-
cas, a modo de entretela, por ejemplo el tul para 
que la tela mantenga su forma en algunos casos.

Bases(fibras) y texturas(tipo de tejido)

Base: Seda – Textura: Chiffón y satín (pila).

Insumos

Varilla metálica, varilla plástica, sesgos, pedrería, 
cinta de agua y gualla.

Reticello; Fotografía Andrés Barón
Diseño Natalia Escallón C 

Colección Reticello 2017NECDÓ
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Mujeres jóvenes Neo-Tradicionales de alto poder ad-
quisitivo (ella o su familia tienen inmuebles o nego-
cios propios y no se queda con una sola fuente de 
ingreso), con gusto por el lujo y la exclusividad. Ubi-
cadas principalmente en Bogotá, Barranquilla o Me-
dellín, son mujeres urbanas con gustos y mentalidad 
internacional.

Por su ubicación geográfica, es una mujer latina con 
gran mezcla de ascendencia europea (mediterránea) 
y africana. Altura media, cuerpo curvilíneo y gran 
variedad de tonos de piel.

Es una mujer que fue criada en un
mundo conservador y tradicional, pero que ha evo-
lucionado a apreciar otros valores y está abierta a 
redefinir la imagen de «su belleza».

NECDÓ
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Es una mujer que le encanta el «shopping, e innovar 
en su imagen, por lo cual valora la exclusividad y se ha 
educado en el valor de calidad y diseño artesanal.

Para ella, el lujo tiene sentido, es una realidad o es as-
piracional.
Esta mujer se sabe especial y es lo que quiere expresar 
con su compra y uso de la marca.

Imagen creada a partir de Fotografías  origi-
nales
 Natalia Escallón C
2013, 2015 y 2017

NECDÓ
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Diseño de prenda
Colección RETICELLO Modelo A6

NATALIA ESCALLON C
Julio 19 de 2017Medidas Talla 8

Cintura 66cm Pecho 88cm Estatura 173cmCadera 92 cm

Dibujo Plano

Delantero

Espalda

Plano

Descripción

Vestido simétrico, básico body corte princesa, con espalda descubierta, es-
cote en corazón, y tiras spaguetti. La parte del tiro del body es moldeada. 
Mangas moldeadas en círculos de pedrería, así como también la falda.

1

NECDÓ
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Tubino de hilo
Gancho
Cremallera Invisible
Sartas de Perlas
Escalachines
Gualla
Argollas 5mm
Riata

Nombre:   Pila
Composición:  Algodón Polyester
Ancho:   1,50
Proveedor:  Textiles y Moda

1
2
3
4
5
6
7
8

Diseño de prenda
Colección RETICELLO Modelo A6

NATALIA ESCALLON C
Julio 19 de 2017Medidas Talla 8

Cintura 66cm Pecho 88cm Estatura 173cmCadera 92 cm

Procesos
Hilo preteñido

2

Dibujo Plano

Insumos

No. Pieza

Cantidad

X

Descripción

Referencia Material

Material

Delantero Espalda

2
5
1

74
1k
2
2

1m

3
6
6
6
1
2
2
2

Color de la tela
Color de la tela

30 cm, color de la tela
Variados tamaños

Pequeños plateados
Rollos

Gruesas, plateadas
3 cm de ancho

Delantero Central
Delantero Costado
Espalda Central
Espalda Costado
Delantero Central
Delantero Costado
Espalda Central
Espalda Costado

Pila
Pila
Pila
Pila

Sido Strech
Sido Strech
Sido Strech
Sido Strech

FICHAS

NECDÓ
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Diseño de prenda

Ficha de Tendido

Colección RETICELLO Modelo A6

NATALIA ESCALLON C
Julio 19 de 2017Medidas Talla 8

Cintura 66cm Pecho 88cm Estatura 173cmCadera 92 cm

Satín Pila

130 cm de patrón más
60 cm del tiro del body moldeado
10 De pretina de la falda
 
Total 200 cm

3

NECDÓ



33

R
E

T
IC

E
LLO

N
E

C
D

Ó

Diseño de prenda

Ficha de Tendido

Colección RETICELLO Modelo A6

NATALIA ESCALLON C
Julio 19 de 2017Medidas Talla 8

Cintura 66cm Pecho 88cm Estatura 173cmCadera 92 cm

Sido Strech

50cm más
60cm de tiro moldeado
10cm para pretina

Total  120cm

3

NECDÓ
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Tipo de máquina
Accesorios
Puntada
Agujas
Hilos

Pespuntes

Pestaña

Diseño de prenda
Colección RETICELLO Modelo A6

NATALIA ESCALLON C
Julio 19 de 2017Medidas Talla 8

Cintura 66cm Pecho 88cm Estatura 173cmCadera 92 cm

4

1. Fusionar piezas del forro (en pila), e hilbanar forros en pila fusionados,  
con las piezas de la tela principal (también es pila). 
2. Confeccionar la cremallera invisible en la tela, en el costado derecho del 
vestido.   
3. Coincidir espaldas centrales por centro espalda. (forro y tela) 1cm pes.
4. Coincidir Delantero central con delanteros costado (forro y tela) 1cm pes.
5. Coincidir espalda central con costados espalda (forro y tela) a 1 cm de 
pestaña, teniendo en cuenta que en la tela ya está unida la cremallera. 
6. Encarar pieza delantera cn pieza espalda (tela y forro) y cerrar el tubo 
1cm pes. 
7. Coincidir las piezas moldeadas de tiro (tela y forro) con el corpiño y coser 
a 1cm de pestaña. Generar sistema de cierre discreto en el tiro (snaps).
8. Entalegar forro y tela, colocando las tiras de spaguetti, y haciendo nit en 
forro asegurando las pestañas con pata de cabra el interior, despues de haber 
picado las pestañas.   
9. Colocar gancho en el borde superior de la cremallera. 
10. Con gualla crear  18tiras de perlas con 14 divisiones de 19cm marcadas 
con escalachines.   
11. Moldear la falda a partir de las tiras de perlas, usando las argollas para 
hacer coincidir las divisiones.   
12. Con pinzas y escalachines asegurar los finales de la gualla de la falda 
moldeada, a la pretina de reata, espaciandolos simétricamente, y apoyandose 
con aguja e hilo para asegurar un buen agarre. 
13. Forrar la reata a mano, ocultando las uniones de la gualla, y colocar 4 
ganchos para cierre de la pretina.   
14. Con gualla y perlas bordar las tiras, y sobre maniquí moldear mangas 
simétricas.   
15. Control de calidad.

Observaciones
“En el paso 10, las tiras se ha-
cen de la siguiente manera: 
-6 divisiones de 34 perlas pequeñas. 
-2 divisioes de 25 perlas grandes. 
-6 divisiones de 34 perlas pequeñas. 
Para un total de 14 divisiones. 
La forma de moldear la falda es 
unir carda tira con argollas a la si-
guiente usando el siguiente gráfico 
como referencia:”

Orden Operacional

Equipos

Delantero Espalda

Plana
Pie de Cremallera invisible

3,5
90, Cabo redondo

Duet koban, color de la tela, 
polyester, 100y, calibre 100

Al nit en forro cargando
costura hacia el forro

1 cm
 

Dibujo Plano

NECDÓ
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Nombre
Composición
Estructura
Proceso de Acabados
Cuidado o mantenimiento

Lavado

Blanqueado

Secado

Planchado

Lavado en seco

Nombre
Composición
Estructura
Proceso de Acabados
Cuidado o mantenimiento

Lavado

Blanqueado

Secado

Planchado

Lavado en seco

Diseño de prenda
Colección RETICELLO Modelo A6

NATALIA ESCALLON C
Julio 19 de 2017Medidas Talla 8

Cintura 66cm Pecho 88cm Estatura 173cmCadera 92 cm

Material Textil

Material Textil

5

Satín Pila
Nylon y poliéster lycrado

Sarga Satin
Hilo Preteñido

Lavado en lavandería 
especializada

Sido Strech
Nylon

Tejido de punto raschel
Engomado

Mismo cuidado que la 
tela fusionada

NECDÓ



Nombre/ Referencia
Satin Pila
Sido Strech

Nombre/ Referencia
Cremallera Invisible
Gancho
Hilo
Gualla
Sartás de Perlas tamaño grande
Sartás de Perlas
Argollas
Riata (metro)
Escalachín (millar)

V/R Unit
27000
8000

V/R Unit
1200
200

2000
6500
2300
1700
1000
3000
6000

Proveedor
Textiles y moda
Botonia
Botonia
Centrolandia
Centrolandia
Centrolandia
Centrolandia
Botonia
Centrolandia

Cantidad
1
5
2
2

13
59
2
1
1

Subtotal
1200
1000
4000

13000
29900

100300
2000
3000
6000
Total

36

Subtotal
216000

9000
63000
Total

1149800
114980

1264780
505912

Subtotal
500
500
300

3000
12000
Total

Subtotal
12000
65000
39000
6500

0
288000
Total

Diseño de prenda

Colección RETICELLO Modelo A6

NATALIA ESCALLON C
Julio 19 de 2017Medidas Talla 8

Cuadro de costos

Materiales Directos

Costos generales de Fabricación

Estructura Total de Costos

Costo
Materia

Prima

Total
Costos

Directos

Total
Costos

Indirectos

Precio
Venta

Público

219000

629500

304300

520300

6

63600

155400

410500

288000

16300

Subtotal
54000
9600
Total

Te
la

s
In

su
m

os
M

an
o 

de
 O
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a

Co
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os
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ir
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to
s
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di
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ct
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Cantidad
2

1,2

Proveedor
Textiles y moda
Textiles y moda

Actividad
Corte
Confección
Acabados
Control de Calidad
Bordados
Procesos Textiles

Mano de Obra Indirecta
Diseño
Ilustración
Patronaje

Total Costos de producción ( Costos directos + costos Indirectos)
Gastos de Administración ( 10% costos deproducción)
Precio de Costo (Costo de producción + Gastos administrativos)
Utilidad ( 40% del precio de costo)

Materialies Indirectos
Prueba
Marquilla
Etiqueta
Gancho 
Bolsa

Número de Horas
2

10
6
1
0

32

Número de Horas
24
1
6

Cantidad
1
1
1
1
1

V/R Unit
6000
6500
6500
6500
9000
9000

V/R Unit
9000
9000

10500

V/R Unit
500
500
300

3000
12000

NECDÓ
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TRANSFORMACIÓN

&
Procesos Textiles

NECDÓ

Generación de patrones 
basados en el 
Reticello a partir de:

Pespuntes en colores contras-
tantes (gris a plateado).

Pedrería:

Se generan los patrones acen-
tuando con mostacillas para 
dar un toque sutil.

Textil en perlas y gualla:

Se hizo un estudio para enten-
der cuál es la relación mate-
mática entre espacios y cruces 
en los patrones del reticello. A 
partir de esto se adaptó esta 
relación matemática a las 
prendas que iban a generar, 
y a partir de gualla, perlas y 
escalachines se generaron las 
prendas a modo de “tejido”. Reticello; Fotografía Andrés Barón

Diseño Natalia Escallón C 
Colección Reticello 2017

NECDÓ
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Prendas falda y 
mangas realizadas 
a partir de guaya y 
perlas, generando 
patrones inspira-
dos en el Reticello. 
Se hizo un estudio 
de la relación ma-
temática entre los 
espacios y cruces de 
dichos patrones en 
la cristalería, para 
poder así traducir-
lo a la producción 
de prendas. Tam-
bién se estudió la 
relación entre color 
y cantidad de insu-
mos (perlas) para 
generar efectos de 
profundidad y mo-
vimiento por me-
dio de juego entre 
tamaño y color, así 
como degradado.

Reticello; Fotografías: Andrés Barón
Diseño y maquillaje: Natalia Escallón C
modelo: Valeria Faudel
2017

Procesos Textiles

NECDÓ
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Reticello; Fotografías: Andrés Barón
Diseño y maquillaje: Natalia Escallón C
modelo: Valeria Faudel
2017

Dibujos inspirados en los patrones que 
genera el reticello sobre el vidrio, inter-
pretados con el uso de cintas. Bordes y 
dobladillos bordados en perlas y gualla.

NECDÓ
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CONSTRUCCIÓN
DE 

MARCA

NECDÓ

Nombre:

Necdó es un compuesto de las iniciales 
de nombres y apellidos de la diseñado-
ra (Natalia Escallón Domínguez Obre-
gón). La tílde en la “o” hace referencia 
al acento creativo e influencia que ha 
tenido el apellido “Obregón”, en la his-
toria personal de la diseñadora.

Logo:

El logo es la firma personal de la diseña-
dora, dándole imagen individual. Dado 
que la firma como tal es cursiva y con 
movimiento expresa el romanticismo y 
elegancia de la ocasión, a la vez exclu-
sividad.

Colores:

Blanco, Negro priman en la marca, ha-
ciendo alusión a las limpieza y pureza 
del bridal fashión. Se secunda con tonos 
de azules grisáceos que den profundidad, 
y para la parte de accesorios y comple-
mentos (que no son solo sobre vestidos 
de novia, si no prendas que permitan a 
la novia vivir ese día con versatilidad) se 
utiliza un tono rojo fuerte, haciendo un 
contraste con “siempre el vestido”.

Tipografía:

Bodoni MT- Regular
Bodoni MT- Italic

NECDÓ
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APLICACIÓNES

DEL

LOGO

NECDÓ

NECDÓ
NECDÓ

Diferentes presentación del Logo y algu-
nos ejemplos de sus aplicacionesNECDÓ
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CORPORATE 

IDENTITY

NECDÓ

Firma de «Novias» para mujeres Neo-Clásicas/
Modernas.

Más allá del vestido,  esta marca ofrece pendas 
que se adaptan a los diferentes escenarios que se 
dan en una boda, desde la ceremonia, pasando 
por la celebración hasta la noche de bodas.

Busca generar soluciones modernas, sin despren-
derse de elementos clásicos.

Una marca que celebra la figura femenina y que 
no tiene miedo de proponer nuevas texturas, re-
cursos, cortes o formas poco convencionales de 
usar diferentes materiales.

Ofrece diferentes prendas y accesorios además del 
vestido de novia: pantalones, enterizos, blazers así 
como también la lencería para la noche de bodas. 
Prendas separadas que permiten jugar con dife-
rentes momentos de la jornada así como también 
con el look final, sin embargo respetando la estéti-
ca de una Novia. 

Permite a la mujer vivir su boda sin estar estanca-
da en un solo look, o escenario.

La colección Reticello ofrece

Prendas separadas en to-
nos de blanco plateado y 
dorado.
Accesorios a modo de pren-
das y viceversa. Pedre-
ría, encaje, satín, y todos 
aquellos materiales con-
vencionales del escenario 
de las bodas pero usados o 
cortados de formas distin-
tas a las tradicionales

NECDÓ
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NECDÓ

Justificación

Durante la historia de la humanidad los vestidos que han usado las mujeres en su boda 
han cambiado según el rol de la mujer, las normas de sociedad y diferentes elementos cul-
turales.
La mujer moderna vive en un momento de evolución y en vez de limitarse a creencias o 
gustos se enriquece con los mismos.
Quién se es ya no esta definido solo por el rol que debe desempeñar, si no que vive una vida 
informada y puede decidir lo que para ella es bello, a través del tiempo y de las culturas. 
Por esto mismo «solo el vestido» se le queda corto. NECDÓ es la marca que quiere crecer 
y evolucionar con la mujer en «su día» y sin embargo no olvidarse o desprenderse comple-
tamente de lo tradicional.

NECDÓ

 

Física
Prendas y ac-
cesorios en mate-
riales convencionales de 
«vestidos de novia» usados 
de maneras innovado-
ras y poco con-
venc iona -
les. Autoimagen

Poder adquisiti-
vo, independiente e in-
teresante

Relacional
Entiende que las 

mujeres viven diferen-
tes momentos en un 

solo evento (su 
boda)

Personalidad
Neo-Clásica, feme-
nina e innovadora

Cultura
Valores clásicos 

con aplicaciones moder-
nas

Reflexión
Multifuncional, 

femenino e inesperado
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SEGMENTACIÓN

ESTRUCTURAL

NECDÓ

Tecnología

Firma Prêt-à-porter de productos de cualidades artísticas, en su 
manufactura, diseño y con directrices estacionales.  El producto 
está orientado a ser único y exclusivo, con ciertas prendas o ac-
cesorios abiertos a gestión de licencias.

De esta manera se mantiene el «lujo» y la exclusividad sin em-
bargo haciendo accesible algunos productos (y a su vez que estos 
productos de mayor alcance soporten económicamente a la pro-
ducción de aquellos se acercan mas a «couture»).

Prendas y accesorios en materiales convencionales de «vestidos 
de novia» (encaje, satín seda, crepé, pedrería, perlas, etc), usados 
de maneras innovadoras y poco convencionales.

Se oferta de manera artesanal con algunos elementos comercia-
les, adaptando productos de producción en línea a clientes par-
ticulares.

Precio

Prêt-à-porter: Vestido de $4,000,000 a $10,000,000 COP
Diffusion: Accesorios de $70,000 COP en adelante.
Precio de valor elevado gracias a los elementos artesanales, so-
portado en parte por los productos o accesorios de oferta más 
comercial.

NECDÓ
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Mercado

El mercado de las novias que acceden a estos precios es peque-
ño. Se estima unas ventas de 3 vestidos mensuales, más alrede-
dor de 20 prendas o accesorios de otro tipo. Con respecto a la 
competencia en el mundo bridal, debido a que la marca ofrece 
no solo vestidos para ceremonia, sino que también ofrece otro 
tipo de prendas y accesorios, la comparación de precio es va-
riada. Los vestidos de ceremonia como tal, empiezan cerca de 
los precios del mercado, llegando a precios en el tope del mis-
mo. En tema de prendas y accesorios bridal se encuentra, en 
términos de precio, en el mismo nivel que la competencia. De 
esta forma el atractivo comercial es los vestidos de ceremonia, 
más lo que compite con el mercado con las prendas y acceso-
rios Bridal. 

Cliente

Mujeres  jóvenes Neo-Tradicionales de alto poder adquisitivo 
(ella  o su familia tienen inmuebles o negocios propios, y no se 
queda con una sola fuente de ingreso), con gusto por el lujo y la 
exclusividad. Ubicadas principalmente en Bogotá, Barranqui-
lla o Medellín, son mujeres urbanas con gustos y mentalidad 
internacional.

Por su ubicación geográfica es una mujer latina con gran mez-
cla de ascendencia europea  (mediterránea) y africana. Altura 
media, cuerpo curvilíneo y gran variedad de tonos de piel.
Es una mujer que fue criada en un mundo conservador y tra-
dicional, pero que ha evolucionado a apreciar otros valores y 
está abierta a redefinir la imagen de «su belleza»
Es una mujer que le encanta el «shopping, e innovar en su ima-
gen, por lo cual valora la exclusividad y por experiencia se ha 
educado en el valor de calidad y diseño artesanal.
Para ella  el lujo tiene sentido, es una realidad o es aspiracional.

Esta mujer se sabe especial y es lo que quiere expresar con su 
compra y uso de la marca.

NECDÓ
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POSICIONAMIENTONECDÓ

P.U.V:

Para la novia que quiere que su identidad, actual o aspiracional se comunique 
durante las diferentes instancias de su boda, y no estar encasillada en un solo 
“look” y “funcionalidad”. En la actualidad hay pocas marcas que ofrezcan el 
rango de piezas que lo permitan y que sigan siendo bridal, ya que la mayoría 
se quedan en la idea de que la “vestimenta para una novia” es el vestido para 
la ceremonia. Necdó ofrece prendas y piezas que siguen siendo femeninas y 
dedicadas a los diferentes momentos como lo es la ceremonia, la recepción, la 
ida al aeropuerto (si es el caso) y la noche de bodas. Nosotros podemos ofre-
cerlo, ajustándose al estilo de vida cambiante de la mujer actual.

Precio

Prêt-à-porter: Vestido de $2,500,000 a $10,000,000 COP
Diffusion: Accesorios de $70,000 COP en adelante.
Precio de valor elevado gracias a los elementos artesanales, soportado en par-
te por los productos o accesorios de oferta más comercial.

NECDÓ
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NECDÓ

Beneficios
Permite la transición entre 

diferentes instancias de una 
boda, manteniendo el bridal 

look

Valores Personali-
dad P.U.V.

Novia que quiere que su 
identidad se comunique du-
rante las diferentes instancias 

de su boda

Identidad Visual
Look femenino y clásico con 

aplicaciones modernas

Atributos
Prendas y accesorios en materia-

les convencionales de «vestidos 
de novia» , usados de maneras 

innovadoras y poco conven-
cionales



Eva
White

NECDÓ

Calidad
Distribu-

ción
Precio

$700,000
-

Idefinido

$4,000,000
-

Indefinido

$2,500,000
-

Indefinido

$707,986
-

$14,295,600

Alta
Calidad 

Alta
Calidad 

Alta
Calidad 

Alta
Calidad 

Excelente
Servicio al

Cliente

Excelente
Servicio al

Cliente

Muy buen
servicio al

Cliente

Mal
Servicio al 

Cliente

Catálogo
online y 
ventas en 

tienda 
particular

Tienda
Online sin 
tienda físi-

ca

Tienda
Online sin 
tienda físi-

ca

Ventas
Online

Exclusivo

Altamente 
Exclusivo

No presen-
ta ningún 
factor de 

exclusivi-
dad

No presen-
ta ningún 
factor de 

exclusivi-
dad

Servicio 
al

cliente

Exclusi-
vidad

Isabel 
Henao

Mori Lee
Bridal

Eva
White

NECDÓ

Calidad
Distribu-

ción
Precio

$700,000
-

Idefinido

$4,000,000
-

Indefinido

$2,500,000
-

Indefinido

$707,986
-

$14,295,600

Alta
Calidad 

Alta
Calidad 

Alta
Calidad 

Alta
Calidad 

Excelente
Servicio al

Cliente

Excelente
Servicio al

Cliente

Muy buen
servicio al

Cliente

Mal
Servicio al 

Cliente

Catálogo
online y 
ventas en 

tienda 
particular

Tienda
Online sin 
tienda físi-

ca

Tienda
Online sin 
tienda físi-

ca

Ventas
Online

Exclusivo

Altamente 
Exclusivo

No presen-
ta ningún 
factor de 

exclusivi-
dad

No presen-
ta ningún 
factor de 

exclusivi-
dad

Servicio 
al

cliente

Exclusi-
vidad

Isabel 
Henao

Mori Lee
Bridal

52
NECDÓ



Funcio-
nalidad

Exclusivo

Altamente 
Exclusivo

No presen-
ta ningún 
factor de 

exclusivi-
dad

No presen-
ta ningún 
factor de 

exclusivi-
dad

Prendas & 
accesorios 

Bridal

Vestidos 
para di-
ferentes 
eventos

Vestidos y 
accesorios

Solo vesti-
dos de ce-
remonia y 
accesorios

Exclusi-
vidad

Funcio-
nalidad

Exclusivo

Altamente 
Exclusivo

No presen-
ta ningún 
factor de 

exclusivi-
dad

No presen-
ta ningún 
factor de 

exclusivi-
dad

Prendas & 
accesorios 

Bridal

Vestidos 
para di-
ferentes 
eventos

Vestidos y 
accesorios

Solo vesti-
dos de ce-
remonia y 
accesorios

Exclusi-
vidad

Im
ag

en
es

 p
or

ta
da

 y
 c

ot
ra

po
rt

ad
a 

po
r:

 F
ot

og
ra

fí
a 

N
at

al
ia

 E
sc

al
ló

n 
C

 2
01

7 

53

R
E

T
IC

E
LLO

N
E

C
D

Ó

PROMOCIÓN & 

COMUNICACIÓN

NECDÓ

Técnicas de ventas 

La venta de prendas para bodas requiere en la mayoría de los 
cases atención personalizada. Nuestras novias se deben sentir 
consentidas y que las pruebas de vestido (o prendas) sean una 
parte positiva de la experiencia de planear una boda, generando 
posibilidades de reseñas positivas en voz a voz. Esta es la razón 
que toda compra va acompañada de un detalle, y empaque de 
lujo.

Postventa 

Las prendas y accesorios provistos por NECDÓ tienen garantía 
sujeta al trato que se les dé, y según sean identificadas en etique-
tas o tarjetas que acompañen la pieza. Sin embargo, se hace un 
seguimiento del cliente por redes sociales explicado en el plan de 
medios a continuación.

NECDÓ
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ESPACIO

COMERCIAL

NECDÓ

Espacio comercial:

Aunque en un futuro la Firma aspira a tener una 
tienda base tipo Flagshipstore, esto requiere un es-
pacio y mantenimiento que en el comienzo puede 
traer problemas administrativos y/o logísticos. En 
cambio, como posible tienda introductoria se bus-
ca tener una concept store que permita a las novias 
tener toda la experiencia de conocerse a sí misma 
en distintos looks, así como que se tenga contacto 
con las diferentes facetas de la firma.

“Amplitud, confort, 
lujo, calidez y fanta-

sía”

NECDÓ



Imagen modificada a partir de:
Belle Vie Bridal Couture store, Ktaxon 

Fiberglass Female Mannequin Torso
 & delinaciones de la colección.
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PLAN DE MEDIOSNECDÓ

Necdó es una marca que al ser bridal 
pareciera tener un problema y es que 
su plan de medios sería para conse-
guir principalmente un cliente que va 
a hacer una o dos compras en total, 
más que si su experiencia es positiva 
podría hacer referencia a nuevos clien-
tes. El costo de adquisición del clien-
te entonces sería una inversión inicial 
pero que, a diferencia de marcas en 
otros mercados, no habría un costo 
marcado para que el cliente perma-
nezca en la marca.
Sin embargo, al ser una marca que 
propone diferentes tipos de prendas y 
accesorios, que no solo se prestan para 
una ceremonia de matrimonio (como 
lo son las propuestas de lencería y 
ropa “de la recepción al aeropuerto”) 
esto abre las puertas a crear relacio-
nes duraderas con nuestras clientes, 
aprovechando el apego y cariño que la 
mayoría de mujeres tienen con el re-
cuerdo de su boda.

Objetivos

Posicionar NECDÓ como una Firma 
Bridal de características artísticas, 
exclusividad y lujo dentro del “coutu-
re” 
Abrir canales de promoción sin con-
vertir la Firma en una de tipo comer-
cial.
Crear una relación aspiracional al pro-
mocionar los accesorios de una forma 
semi-comercial mientras que las pie-
zas con un poco más exclusivas.

“El vestir se 
ajusta a la

Mujer”
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Fotografía Natalia Escallón C
2017
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Marketing directo:

En una primera instancia, para adquirir clientes el plan es generar lazos con ho-
teles, floristerías, salones de recepción, etc. para que estos (con el consentimiento 
previo de las novias) nos pasen una lista de contactos. Esta sería tomada a partir 
de las cotizaciones que este tipo de lugares hacen para novias que están planean-
do sus bodas. De esta forma logramos mantener exclusividad, podemos entender 
el poder adquisitivo de las novias a las que apuntamos (por medio de las mismas 
cotizaciones).

Correo directo:

Como se mencionó anteriormente se comunica directamente con los posibles clien-
tes por medio de correo directo, para informarlos sobre nuestro portafolio y agen-
dar una cita si es posible. Esto se puede complementar con llamada telefónica (si 
la novia previamente ha dado su consentimiento).
Dado que se entiende que gran cantidad de dichos correos se van a Spam, así como 
también que el rango de conversión de marketing a compra en un mercado tan 
competitivo y de compras tan importantes como lo es el de las novias, complemen-
tamos esta estratégica con otros medios.

Sitios Web:

Hacer una tabla en Pinterest suele ser de las primeras cosas que hace una mujer 
contemporánea apenas le proponen matrimonio. En esto incluye todo lo que tenga 
que ver con la planeación del evento y por supuesto el vestido no puede faltar. Por 
lo mismo se ve como una necesidad el tener una página web, para hacerse visible y 
fácil de encontrar. También es importante con formas de comunicación por redes 
sociales que lleven a dicha página web.

Comunicaciones Personales
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Entendiendo la página web como una 
herramienta que no tiene ningún po-
der si está perdida en el fondo de la 
web, se debe hacer marketing de me-
dios de acuerdo a los SEO de las dife-
rentes redes sociales. SEO es la sigla 
de Search Engine Operator que es el 
sistema por el cual las diferentes redes 
sociales promueven videos, o ponen 
un post de primero en una búsqueda, 
mientras que otro se queda en el olvi-
do generando búsqueda pegada. Dife-
rentes redes sociales tienen diferentes 
SEO’s dependiendo de quién suele ser 
su usuario. Entendiendo que la edad 
de la clientela a la que apuntamos es 
de entre 25 y 45 años (debido a que 
posiblemente requiere tener libertad 
financiera) se tiene en cuenta que no 
todas las redes sociales tienen este 
rango de usuarios. Las redes a las cua-
les se quiere apuntar son:  Pinterest, 
Facebook, Instagram y Youtube. To-
das estas redes sociales tienen la ven-
taja (o desventaja) de ser el campo por 
el que se mueven bloggers que pueden 
tanto promover como bajar el flujo de 
conversión entre marketing y compra.
Pinterest suele tener usuarios de un 
gran rango de edades, más es una gran 
herramienta para búsqueda de ideas, 
por lo cual suele ser muy frecuenta-
do por novias. El SEO de Pinterest 
favorece a negocios y marcas que no 
solo promueven sus productos si no 
que crean un estilo de vida alrededor

de su marca. También tienen un tipo 
de Pinterest para negocio, en el cual 
cobran una cuota mensual para po-
der acceder a herramientas de mar-
keting dentro de dicha red social. Por 
esto la forma de marketing en esta red 
social se apoya con lo anteriormente 
mencionado de generar alianzas con 
salones de eventos, hoteles, empresas 
de catering, floristerías, estilistas, etc. 
Que se mueven en el medio de las no-
vias para que al crear las tablas de la 
Firma promueva a nuestros aliados, y 
al mismo tiempo cree una plataforma 
de estilo de vida.
En Facebook el SEO es más por re-
ferencia y “likes” por lo cual nuestro 
plan de marketing en dicha red so-
cial es mejor explicado en el siguiente 
punto. 
La mayoría de usuarios de Insta-
gram suelen “millenials” que no son 
los clientes a los que apuntamos. Sin 
embargo, los millenials suelen ser bue-
nos influenciadores, y aunque no son 
el cliente directo si pueden tener con-
tacto con las novias a las que apun-
tamos. Instagram promueve posts de 
experiencias de vida, por lo que pode-
mos usar fotos de nuestras citas, loca-
ciones, así como de la experiencia que 
han tenido anteriormente nuestros 
clientes.
El SEO de youtube cambia constan-
temente, más la estrategia en esta red 
es un conjunto entre lo que se hace en 
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Facebook (que será explicado en el 
siguiente punto) y el plan de medios 
que se tiene para Instagram1.

- Dispositivos Móviles:

Parte de la P.U.V de la firma es abrir a 
las novias un mundo de posibilidades 
de bridal que no se limite a solo la idea 
de un vestido. Tomando en cuenta que 
a pesar de ser un momento en el que 
se embarca con mucha de expectativa 
de felicidad, el planear una boda suele 
ser un proceso exhaustivo, estresante 
y agotador, se genera una aplicación 
móvil a modo de esparcimiento. En 
esta se propone el generar un “jue-
go” de viste a tu novia, parecido a los 
juegos en los cuales se vestía a una 
muñeca bidimensional con prendas 
impresas en cartón. Las prendas pro-
puestas vendrían de nuestro catálogo, 
así pudiendo hacer uso de figurines y 
dibujos a plano. Al estar satisfecha 
la novia con el “avatar” que creó, la 
aplicación le presenta una selección 
de nuestro lookbook de las prendas y 
accesorios que usó para generar dicho 
look. Esta sería una forma de marke-
ting interactivo.
Por otro lado, como se mencionó anterior-
mente también se hace marketing por medio 
de redes sociales, desde nuestro catálogo, pero 
también haciéndonos parte de la experiencia 

1 Curso de emprendimiento online 
“Rich mom Buisness” por Reenae Christine; 
Noviembre 2017.

de la boda de nuestros clientes. Esto no se hace 
haciendo promociones en fotos o posts de 
nuestras clientas en Facebook, si no por me-
dio de mensajes humanizastes, de manera que 
nuestro cliente no se sienta usado. Un ejemplo 
podría en una foto de nuestras novias con sus 
prendas o su vestido en Instagram o Facebook 
comentar “Gracias por permitirnos vestirte en 
tu día. Nos alegra que haya sido todo lo que 
esperabas. NECDÓ Bridal”. De esta manera se 
usa la red social como un medio de publicidad 
de boca en boca.

- A.T.L.

NECDÓ es una firma de caracterís-
ticas artísticas y exclusivas. Debido 
a esto no se desea que sea una marca 
comercial, más se busca el posiciona-
miento de la Firma como “Couture”, 
por lo cual es beneficioso que aunque 
muchos sepan de la firma no puedan 
acceder fácilmente a ella. Por esto me-
dios masivos como radio, televisión y 
páginas amarillas son contrarias a los 
objetivos del plan de medios. El uso de 
medios impresos es más acertado ya 
que permite al público una referencia 
visual a la P.U.V. de la Firma. Es esta 
la razón por la cual se escoge el uso de 
revistas como baya publicitaria1.

1  Conocimiento adquirido por medio 
del curso “Maganement of  Fashion and Lu-
xury Companies” por la Universitá Bocconi; 
Tomado en 2016; Docentes Erica Corbellini y 
Stefania Saviolo; Distribuido por Coursera.
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PANTONE
11-0608

Coconut Milk

Tallas
XS, S, M, L y XL

(La mayoría de las prendas de 
la colección se crean a partir de  
estas tallas, pero se modifican 
a las medidas de la cliente des-
pues de la prueba de vestido)

PANTONE
14-4202

Harbor Mist
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PANTONE
11-0608

Coconut Milk

Tallas
XS, S, M, L y XL

PANTONE
14-4202

Harbor Mist
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PANTONE
12-2103

Almost Mauve

Tallas
XS, S, M, L y XL

PANTONE
14-4202

Harbor Mist



65

R
E

T
IC

E
LLO

N
E

C
D

Ó

NECDÓ



66
NECDÓ

Tallas
XS, S, M, L y XL

PANTONE
14-4202

Harbor Mist

PANTONE
12-2103

Almost Mauve
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PANTONE
11-0608

Coconut Milk

Tallas
XS, S, M, L y XL

PANTONE
14-4202

Harbor Mist
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PANTONE
11-0608

Coconut Milk

Tallas
XS, S, M, L y XL

PANTONE
14-4202

Harbor Mist
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EXPIACIÓN

RETRO

REFLECTIVA

Fotografías: Andrés Barón
Modelo: Valeria Faudel
Estilista, Diseño y Accesorios: Natalia Escallón C

NECDÓ
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Encontrados con momentos de cam-
bio importantes es cuando se enfren-
ta la tentación de permanecer en lo 
conocido. Lo anteriormente olvida-

do vuelve como recuerdo vívido. Es a 
través de la exploración y aceptación 

de las diferentes identidades que 
se tienen en el tiempo que se puede 
abrazar con victoria una nueva eta-

pa de la vida.

Fotografías: Andrés Barón
Modelo: Valeria Faudel
Estilista, Diseño y Accesorios: Natalia Escallón C

NECDÓ
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Vestido simétrico, escote en cora-
zón, corpiño moldeado al cuerpo. 
Las pinzas del corpiño han sido 
moldeadas a cortes que generan 
patrones sobre el cuerpo. Dibujos 
sobre el corpiño fueron pespunta-
dos en hilo plateado y gris azula-
do. Falda moldeada, a partir de

rotonda completa, con crinolina 
integrada. Se ajusta al cuello a 
partir de tiritas.

Valor Comercial:
$3,244,000 COP
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Vestido simétrico, cortado al 
sesgo, moldeado sobre el cuer-
po, con body interno para ge-
nerar soporte. Cuello en “V” 
invertida termina en tiras que 
pasan a la espalda, la cual está 
casi completamente descubierta.
Patrones en cinta adornan el

cuerpo del vestido. Tiene una 
cola que sale por debajo del ves-
tido, cuyo ruedo está bordado en 
perlas.

Valor Comercial:
$2,446,000 COP
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Vestido simétrico corte prince-
sa. Escote en “V” y falda en 
“A”. Todo el cuerpo del vestido 
está bordado a mano con mos-
tacillas blancas, siguiendo los 
patrones que genera el reticello. 
Una crinolina en “A” apoya a 
dar forma a la falda. Accesorio

moldeado en perlas en diferentes 
tonalidades de gris, con centro 
de guaya moldeado para gene-
rar mangas y hombros, donde las 
perlas “flotan” sobre el cuerpo.

Valor Comercial:
$4,416,000 COP
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Vestido simétrico, corte trompe-
ta, en satín pila. Ceñido al cuer-
po, las pinzas del busto se mol-
dean para generar un dibujo en 
el frente. Escote en “V” inverti-
da termina en tiras que pasan a 
la espalda que está cortado a la 
media espalda. Falda cortada

aparte, con diseños en cinta pla-
teada. Crinolina moldeada a la 
falda, e integrada en el vestido.

Valor Comercial: 
$2,746,000 COP
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Vestido simétrico, escote en cora-
zón, corpiño moldeado al cuerpo. 
Las pinzas del corpiño han sido 
moldeadas a cortes que generan 
patrones sobre el cuerpo. Dibujos 
sobre el corpiño fueron pespunta-
dos en hilo plateado y gris azula-
do. Falda moldeada, a partir de

Body simétrico, ceñido al cuer-
po, corte princesa en satín pila. 
Escote en corazón con mangas 
de tiritas que conectan a la es-
palda que está cortada a cerca 
de la mitad. Mangas moldea-
das en tiras de perlas sobre un 
centro de guaya. Falda en  per-
las moldeada siguiendo los

rotonda completa, con crinolina 
integrada. Se ajusta al cuello a 
partir de tiritas.

Valor Comercial: 

patrones que genera el reticello, 
con una pretina con centro de re-
ata. La falda de perlas va en de-
grade desde blanco en la cintura, 
hasta un gris oscuro en la base.

Valor Comercial:
$!4,210,000 COP
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Vestido ceñido al cuerpo en la par-
te superior, Simétrico, con borda-
do en perlas y guaya en la parte 
superior generando patrones so-
bre el cuerpo. Escote en “V” que 
termina en tiras, que pasan cru-
zarse en la espalda, que en su ma-
yoría es una espalda descubierta

Falda en tena moldeada a los cor-
tes del diseño, con caída en “A”. 
Falda de perlas sobrepuesta mol-
deada a partir de tiras de perlas.

Valor Comercial: 
$3,540,000 COP
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Fuente principal de información sobre materiales y técnicas:

La fragilidad en el tiempo. El vidrio en la antigüedad; Museu d’Arqueologia de Catalunya-Barcelo-
na; Del 28 de octubre de 2004 al 28 de agosto de 2005; Museu Nacional Arqueológic de Tarragona; 
Del 16 de septiembre de 2005 al 28 de febrero de 2006.

Verre De Venise; Resors Inedits;Erwin Baumgartner; Musé Ariana Genéve 17 Mai-18 Septembre 
1995; Musée D’art et D’Historie Ville de Genéve- Département municipal del affaires culturelles; 
ISBN 2-8306-0117-3.

EcuRed Conocimiento con todos y para todos; Cristal de Murano.
http://www.ecured.cu/Cristal_de_Murano

Millefiori Ball; Corning Museum of  Glass.
https://www.youtube.com/watch?v=BavUGRMi0QE

MuranoNet; Original Venetian Glass; Glosary; Tessere.
http://www.muranonet.com/glossary/view/letter/C

Vetreria Artística Vivarini; Murano Glass; Techniques.
http://www.vivarini.it/en/techniques

Corning Museum of  glass
Master Class 1: Cane Workig with Lino Tagliapietra (DVD preview); Corning Museum of  glass.
https://www.youtube.com/watch?v=4sW8M8T0lic&index=2&list=PLx9b2TiEudYccGIGJp3B_
bd1tugcG1mYi

Reticello Platter
https://www.youtube.com/watch?v=-4JoXhiUoQ8&list=PLx9b2TiEudYeVuHqWc_A7I6i7rlua-
b4wV&index=3

Footed Bowl with filigrana; Corning Museum of  Glass.
https://www.youtube.com/watch?v=98YqG_Lv9Do

The history of  Murano Glass; Wayfair a zillion things home; Dean C, CEO of  Murano Art Glass 
Australia, Recognised Membre of  the World Wide “who´s Who of  CEO´s and Business Executives; 
Part 1; Murano Glass History – The begginginng on 1293.
Mgar.net; Historia; LA República de Venecia.
http://www.mgar.net/var/venecia.htm
http://img1.wfrcdn.com/docresources/28918/17/173319.pdf

https://www.youtube.com/watch?v=f6Xeyc-Ne9s

Millefiori Ball; Corning Museum of  Glass.
https://www.youtube.com/watch?v=BavUGRMi0QE

How It’s Made- Millefiori Glass Paperweights; Panos Egglezos.
https://www.youtube.com/watch?v=dQw_yUsTVS0

NECDÓ
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Sculpey Polymer Clay Cane Techniques.
https://www.youtube.com/watch?v=28SbYmRAufY

DIY Butterflies – Polymer Clay Cane.
https://www.youtube.com/watch?v=pVL7jkWQP0o

Polymer Clay Tutorial – How to make a face cane cabochon; Mo Clay.
https://www.youtube.com/watch?v=gjmlKhsfCzw

Imagen tomada de : Jewelry Making Journal; Friendly Community; by Rena Klingerberg; Mille-
fiory Glass.
http://jewelrymakingjournal.com/millefiori-glass/

Mark Matthews Live-Streamed Studio Demo; Corning Museum of  glass.
https://www.youtube.com/watch?v=NOg-0bmF5H8&list=PL0E9063C833CBBC08

Footed Bowl with filigran; Corning Museum of  Glass; Feb 1 2016.
https://www.youtube.com/watch?v=98YqG_Lv9Do

Imagen tomada de: Color – Band Bottle; Corning Museum of  Glass; Feb 1 2016.
https://www.youtube.com/watch?v=lOK7e6_b1Pg

Reticello; Corning Museum of  Glass; Nov 23, 2011.
https://www.youtube.com/watch?v=xCrdewFgObc

Imagen tomada de: Black Reticello Crease (2000), By Benjamin Edols and Kathy Elliott.
http://www.clayj.com/html/EEBlackReticelloCrease.htm

Fauz Reticello; Corning Museum of  Glass; Feb 1 2016.
Imágenes:
Reticello by lindes 2005
Reticello by lindes 2005; Flickriver; Washington; Seattle. http://flickriver.com/photos/lin-
des/78440530/

Barovier Reticello Plate
Barovier Reticello Plate; 198oS GOLD; Store>BAROVIER + TOSO > Barovier Reticello Plate
http://www.1980sgold.com/store/p22/BAROVIER_RETICELLO_PLATE.html

Reticello Vessel Pattern por Bryan J. Rubino
White Reticell Vase; Reticello Vessel Pattern Made with White Cane Dimensions 13.5*13.5*16.75;  
Photo by Bryan J. Rubino.
https://www.rubinoglass.com/product/white-reticello-vase/

NECDÓ
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Reticello por Aaron Tate en el Seattle Glassblwing Studio
Reticello; December 27, 2005; Reticello por Aaron Tate en el Seattle Glassblwing Studio; Photo by 
Lindes; Flickriver
http://flickriver.com/photos/lindes/78440530/

Illusion, movement, circle, optical Illusion
Illusion, movement, circle, optical Illusion; Generada el 23 de noviembre de 2017
http://www.urltarget.com/illusion-movement-circle-optical-illusion.html

Wedding dress Shapes
Wedding dress Shapes; Top Wedding Dress Buying Tips; Srwd Control; Bridechilla; 2017
https://thebridechilla.com/2017/05/finding-dress-adventures-wedding-dress-shopping/#com-
ment-7067

Antique Cup
Antique Cup; loftnderimages; Chisties
http://www.christies.com/lotfinderimages/d59183/d5918384a.jpg

Fazzletto Handkerchief  Vase
Fazzletto Handkerchief  Vase; Murano Glass Zanfiric; 20th Century Glass; specialists in Antique & 
cllectable Vingate Glasswear; Utilizada 23 nviembre 2017
http://www.20thcenturyglass.com/store/index.php?main_page=product_info&products_id=6468

Fresh Pearl Baroque
Fresh Pearl Baroque; Popular; Aliexpress; Imagen tomada 23 de noviembre 2017
https://www.aliexpress.com/popular/fresh-pearl-baroque.html
Optical Illusion Vase or Face

Optical Illusion Vase or Face; Optical Illusions; New Optical Illusions; Collection of  Visual, Scary 
And Funny Illusions; Imagen Tomada el 23 de noviembre de 2017
http://www.newopticalillusions.com/multiple-meanings/optical-illusion-vase-or-face/

Curso de emprendimiento online “Rich mom Buisness” por Reenae Christine; Noviembre 2017
http://richmombusiness.com/about

Conocimiento adquirido por medio del curso “Maganement of  Fashion and Luxury Companies” 
por la Universitá Bocconi; Tomado en 2016; Docentes Erica Corbellini y Stefania Saviolo; Distri-
buido por Coursera.
https://www.coursera.org/learn/mafash

Mori Lee Bridal
Mori Lee Bridal; online store
https://www.morilee-bridal.store/

NECDÓ
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Isabel Henao
Isabel Henao; Bridal
http://www.isabelhenao.co/bridal/

Zankyou
Zankyou; Isabel Henao- Vestidos de Novia; Tiendas de Novia Bogotá D.C.
https://www.zankyou.com.co/f/isabel-henao-disenadora-10881
Zankyou; Eva White- Vestidos de Novia; Tiendas de Novia Bogotá D.C.
https://www.zankyou.com.co/f/eva-white-casa-de-novias-62159

Eva White
Eva White; Alquiler o Compra
http://www.evawhite.co/

Belle Vie Bridal Couture
Belle Vie Bridal Couture; The best Bridal “Shops in chicago” por Jess Keys y Laura Rote; Miércoles 
5 de Julio de 2016.
https://www.timeout.com/chicago/shopping/bridal-shops-in-chicago-for-the-perfect-wedding-dress

Ktaxon Fiberglass Female Mannequin Torso
Ktaxon Fiberglass Female Mannequin Torso; Ktaxon Fiberglass Female Mannequin Torso Clo-
thing Display W/ White/Khaki/Black Tripod Stand; Walmart
https://www.walmart.com/ip/Ktaxon-Fiberglass-Female-Mannequin-Torso-Clothing-Dis-
play-W-White-Khaki-Black-Tripod-Stand/188385516
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