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CONCEPT ET CLIENTÈLE CIBLE

• Concept
Concept assez innovateur.

Touche toute personne passionnée par le Sport

 La course à pied

 Le vélo

 La natation

Se procurer des vêtements et des articles spécialisés pour mieux performer

• Clientèle cible: 

Hommes et Femmes dans une tranche de 18 à 55 ans, qui font de l’exercice par loisir



BRANDING

LOGO
OUTILS 

PROMOTIONNELLES



LOCAL 
1000, CHEMIN DES VOYAGEURS, J8E 1T1. MONT-TREMBLANT, QC, (  B4/8 DESLAURIERS ).

(VUE EXTÉRIEURE) (VUE INTÉRIEURE)



FAÇADE



FAÇADE
CHOIX DU LOCAL



AMÉNAGEMENT



PLAN D’AMÉNAGEMENT



PLANCHE THÉMATIQUE



PRÉSENTATION DES MURS



CONCURRENCE EN LIGNE



Tendances du commerce en ligne
Cueillette en magasin
Plusieurs appareils pour les achats en 
ligne
Clavardage en ligne

CONCURRENCE EN LIGNE



Facilité de navigation des 
concurrents

Très facile a trouver ce qu’on cherche

Produits arrangés par rapport à la 
clientèle cible et aux activités

CONCURRENCE EN LIGNE 
(SUITE)



Stratégies de marketing 

• Offre de liquidation à la page principale

• Produits offerts sont arrangés par activité 
et par clientèle cible.

CONCURRENCE EN LIGNE 
(SUITE)



VISUEL DE LA BOUTIQUE  
EN LIGNE



VISUEL DE LA BOUTIQUE EN LIGNE
(PLAN DU SITE)



PAGE D’ACCUEIL PAGE D’ACCUEIL
(PRÉSENTATION SUR L’ENTREPRISE)



PAGE PRODUIT
PAGE PRODUIT



PAGE PRODUIT PAGE PRODUIT



VISUEL DE LA 
BOUTIQUE EN LIGNE 

(SUITE)

PAGE SERVICE



ANALYSE DE LA NAVIGATION ET 
LA RÉTENTION DU SITE DES 

CONSOMMATEURS

1. Section de Nouveautés



ANALYSE DE LA NAVIGATION ET 
LA RÉTENTION DU SITE DES 

CONSOMMATEURS

2. Clavardage en ligne



ANALYSE DE LA NAVIGATION ET 
LA RÉTENTION DU SITE DES 

CONSOMMATEURS

3. Communauté Ironman



ANALYSE DES FORCES DE LA BOUTIQUE EN LIGNE



CONCLUSION

2 ans
au Québec

5 ans
au Canada

8 ans
à l’international




