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Viabilidad del negocio en digital

Descripcion del negocio:

Nombre de la empresa: Steka Itda

Sector de la empresa: Textil, fabricantes de ropa deportiva y dotaciones
Canales de comunicacion propios: Pagina web, facebook, instagram

Descripcion de la idea de negocio: Somos una empresa de confecciones especializada en
ropa deportiva y dotaciones.

Objetivos del negocio:
- Mas alla de vender ropa, queremos vender un estilo de vida, fresco,confiable y sobretodo

comodo, para cada uno de nuestros clientes, haciéndolos sentir con prendas como hechas a
la medida.

- Ser la marca de ropa deportiva #1 a nivel nacional
- Mantener un buena relacion con el personal de la empresa, brindandoles un ambiente sano

y consciencia responsable con el medio ambiente y asi mismo cliente al que se le brinda el
servicio.
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Analisis de variables internas y externas que se evidencien en el DOFA (Uti-
lizar formato que se ve a continuacion).

MATRIZ DOFA
Analisis Interno:

Fortaleza:

- Durante afios hemos trabajado creando articulos deportivos conociendo profundamente el
manejo del mismo.

- Gracias a la experiencia hemos conocido las necesidades y gustos de nuestros clientes
logrando satisfacer a cada uno de ellos.

- Contamos con una excelente materia prima, personal capacitado y maquinas de ultima
tecnologia que nos permiten tener un producto de calidad.

Debilidades:

- Bajo capital de inversion.

- En el momento contamos con un pequefo capital el cual nos permite comprar algunas
maquinas, materia prima de calidad pero contamos con poco personal, por tal motivo no
alcanzamos con la demanda de los clientes.

- Desorganizacion en las funciones de los empleados ya que al contar con poco personal,
un mismo empleado debe ejecutar con distintas funciones.

Analisis Externo:
Oportunidades
- Calidad en los productos, durabilidad y comodidad.

- Recursividad en la manufactura para obtener precios asequibles a los clientes.
- Se garantiza un producto de calidad.



Amenazas:

- Poco personal para la demanda de clientes.
- Incumplimiento con los pedidos encargados.
- Problemas entre los empleados por carga laboral.

Estrategias:

- Comercializar el producto en diferentes sectores con el fin de apuntar a varios target y asi
facturar mas con el fin de obtener mayor capital y asi contratar mayor personal.

- Apuntarle a pedidos por volumen y contratos fijos donde me aseguren un ingreso mensu-
al.

- Crear comunidad en el medio digital para lograr alcanzar reconocimiento y mejorar el
posicionamiento.

Horarios d
publico Objetivo or.arlos e. .| Ubicacion Geografica | edades Intereses Redes sociales
mayor interaccion
Jovenes de 11am - 5pm Bogota - Colombia | 18-22 Deportes . Facebook
Ropa deportiva Instagram
Jovenes Deportes Facebook
2pm - 6pm Bogota - Colombia | 22-28 Ropa deportiva
Contemporaneos . Instagram
Marcas nacionales

iPor qué estas variables son adecuadas en el caso de la empresa — idea de negocio?

Estas variables son adecuadas pues cuentan con las caractecticas especificas que se
estan buscando de publico objetivo ya que en cuanto a gustos, intereses, redes sociales y

edad estan en el rango especifico que se esta buscando para la creacion de la campafia y
llegar a un punto especifico.




OBJETIVOS

KPI

METAS

ESTRATEGIA

TACTICAS

RECURSOS
MEDIBILIDAD

- Mas alla de vender ropa, queremos
vender un estilo de vida, fresco,confia-
ble y sobretodo comodo, para cada
uno de nuestros clientes, haciéndolos
sentir con prendas como hechas a la
medida.

Engagement
en Facebook

Aumento de usuarios
Unicos desde redes
sociales respecto al

mismo periodo del afio

anterior
(Usuarios unicos)

Por los proximos 3 meses
generar el 200% porciento
de engagement en redes
sociales

Por el proximo periodo de 3
meses se debe conseguir
un 50% mas de los clientes
unicos actuales

Tener posicionamiento en
redes sociales, con la
continua actualizacién de
los post en todas las redes

Empezar air a el publico
especifico en cada red
social que tenga alguna
conexion con la marca

Facebook
insights

HootSuite

facebook

HootSuite

facebook

- Ser la marca de ropa deportiva #1 a
nivel nacional tanto en fisico como a
nivel digital

Alcance en Face-
book

Aumento de ventas
mensuales desde
redes sociales respec-
to al mismo periodo
del afio anterior

Por el proximo periodo de 3
meses se debe conseguir
un 50% mas de los clientes
unicos actuales

Por el proximo periodo de 3
meses se debe analizar las
ventas hechas a nivel digital

Posicionamiento de marca
facebook por medio del
branding

Promocionar la marca en
buscadores y des esta
manera obtener nuevos

clientes

Facebook
insights

Google ads

HootSuite

Planificador de

Palabras Clave

de Google Ad-
words

- El capital invertido se vea reflejado
en los los sentidos a nivel digital

Retorno de Inversion

Medir los ingresos que
genera nuestra campafa de
marketing a un plazo de 3
meses y compararlos con
el gasto que suponen.

Promocionar la marca en
buscadores y des esta
manera obtener nuevos

clientes

Google ads

Google adwords

Planificador de

Palabras Clave

de Google Ad-
words
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Establece la estrategia, para ello:
Crea el concepto, que contenga una propuesta de valor:

Por medio de esta campafa dar a conocer a Steka como una marca que mas alla de vender ropa
deportiva de buena calidad se quiere vender un estilo de vida, fresco, confiable y sobretodo
comodo para cada uno de nuestros clientes, haciéndolos sentir y dar lo mejor de si mismo en toda
las ocaciones, motivandolos a cumplir sus metas y objetivos.

Analiza cada punto dentro del mix de mercadeo:

Las 4 ps

~Producto: Cumple con los estandares de alta calidad del pais, asi mismo cuenta con un
amplio catalogo permitiendo que el cliente que va a realizar el pedido tenga en ciertos caso
personalizacion de producto que se va a vender.

~Precio:El precio del producto es accequible haciendo que el publico objetivo tenga oportuni-
dad de adquirar el producto en optimas condiciones.



- (plaza) Distribucion: El canal de distribucion cuenta con un local propio y asi mismo cuenta
con el personal y maquinaria de confeccion propia lo cual facilita la fabricacion y distribuicion de
esta misma haciendo que el proceso de creacion sea mucho mas sencillo.

- Promocidn: A la hora de la comunicacion con el cliente se espera que este se encuentre a
gusto y que pueda expresar de la mejor manera facilitando que el proceso de produccion sea
eficaz y con el mejor de los resultados, dejandonos su confianza de que el producto final
cumpla sus expectativas.

Fija los lineamientos de la comunicacion digital:

La propuesta grafica en los contenidos, en todos los lugares deben mantener los mismo colores,
tipografias y promociones, en general todo el contenido debe ser muy similar y acorde a la linea
grafica que la marca maneja.

. Asi mismo se trata al cliente de una manera formal pero en una zona de confort donde no se
pase la linea de respeto que se tiene.
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Establecer el documento: Marco estratégico de la campana en redes sociales,
para ello deberas presentar:

El analisis de tu entorno actual de comunicacion:

Medios para el objetivo de branding

Obejtivo Branding

Hacer que los clientes se sientan motivados y identificados con el mensaje que la marca esta
dando, que es el cumplimiento de suefios y metas, de perseverar mas y darse una oportinidad dia
a dia.

Los mejores medios para cumplir este obejtivo vendrian siendo facebook e instagram y pinterest puesto que en facebook se puede
hacer una campaiia paga con imagenes, creando consciencia de el valor que tiene la marca, instagram es una red social solo de
fotos, donde se puede mostrar un mensaje claro y pinterest se puede crear un tablero con los mensajes que se quieren dar.

Medios para el objetivo comercial
Aumentar para el 2018 un 40% en el niumero de propuestas entrantes con respecto al 2017 referente de ventas.

Los mejores medios para cumplir este obejtivo vendrian siendo facebook e instagram puesto que
en facebook se puede hacer una campana paga con imagenes, mostrando los productos generan-
do compras y facturacién, instagram es una red social solo de fotos, donde se puede mostrar
producto y vender o cnseguir clientes potenciales.

La planificacion del concepto de comunicacidn:

Por medio cada campafia se quiere dar a conocer a Steka como una marca que mas alla de
vender ropa deportiva de buena calidad se quiere vender un estilo de vida, fresco, confiable y
sobretodo comodo para cada uno de nuestros clientes, haciéndolos sentir y dar lo mejor de si
mismo en toda las ocaciones, motivandolos a cumplir sus metas y objetivos.

Objetivos, definiendo una audiencia digital y un ecosistema de medios relevante segun lo anterior:

Horarios de
publico Objetivo . .. | Ubicacion Geografica | edades Intereses Redes sociales
mayor interaccion
Jovenes de 11am - 5pm Bogota - Colombia | 18-22 Deportes . Facebook
Ropa deportiva Instagram
Jovenes Deportes Facebook
2pm - 6pm Bogota - Colombia | 22-28 Ropa deportiva
Contemporaneos . Instagram
Marcas nacionales




Ecosistema digital
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Organizacion y priorizacion de recursos de forma realista, para darle a tu plan un alcance
coherente.

La planeacion de contenido es fundamental para la organizacion del trabajo en digital, por tanto vas
a crear una parrilla de contenido solo para el fin de semana de la campafia, estableciendo los punto
basicos que debe tener este cuadro de control como: Fechas, horarios, canales, temas.

~ 1 1 1 1 1 1 1 1 r 1

Parrilla de contenido Fin de Semana Tema finalizacion Hora Imagen Canales de Publicacion
Friday
no lo suefies, entrante molivacion 291102017 1:00PM | propia |facebook
ten miedo de no intentar molivacion 291102017 5:00PM | propia |facebook, instagram
29/10/2017
Saturday
preccupante menos corre mas 29/10/2017 10:00AM | propia  |facebook, instagram
no mires alrds no vas por ese camino 2910/2017 1:00PM | propia |facebook
dotaciones dotaciones 291072017 5:00PM
Sunday

hoy es un buen dia para comenzar motivacion 29M10/2017 3:00PM | propia  |facebook, instagram

e
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Analiza si en el caso particular de tu empresa o idea de negocio es importante desarrollar acciones de
E-Mail Marketing para conseguir los objetivos

Argumenta la seleccion de la plataforma de email marketing que mas se adecue a los objetivos del nego-
cio:

En este momento la empresa ya cuenta con una base de datos de clientes, pero no se ha
implementado una estategia de email marketing esto puede potencializar y recordarle a
los clientes los servicios y beneficios que obtienen a la hora de hacer parte de nuestra
comunidad y en el momento de usar nuestros servicios.

Define los objetivos a desarrollar en tus campanas de email marketing, teniendo en cuenta al menos tres
areas del negocio:

- Adquirir 200 contactos de clientes potenciales a finales del primer trimestre

- Generar 50% mas de el dinero invertido en el proceso de ventas hasta final de afio

- Conseguir 6 publicaciones/correos bimestrales

- Asegurar la aprobacion de las tarifas y descuentos para fin de mes

- Conseguir 1500 registros mdviles mediante posicionamiento SEO para fin de afio

Define las variables que vas a utilizar para mantener a tus contactos y segmentarlos. ;Por qué escogiste
estas variables? A continuacion, describe tus audiencias o segmento

de mercado, utiliza para el analisis, la base de datos que creaste y ten en cuenta los objetivos de negocio
y los productos — servicios con los que esperas llegar.

Ubicacidn geografica: Puesto que el servicio eta ubicado en Bogota y se debe saber en donde se encuentra.

Intereses: Ya que es un servicio que depende de la plataforma que el usuario solicite y de la necesidad que
el este presentando se puede ofrecer un servicio o producto especifico.

clientes potenciales - prospectos : Ya que es un nuevo servicio se debe tener en cuenta los clientes que
puedan servir para usar este servicio

Crea una base de datos de contactos que te permita desarrollar la estrategia.

t e S n-v-. - O

segrnenis



Definician del plan de email markefing
Define actividades adesarrollar durante las etapas del ciclo de compra de fus clientes:

g _ _ Enviar correo con el informativo
Exploracion: En esta etapa el contenido que se debe enviar es

: ) . : de los servicios que se pueden
informativo para que el cliente entienda que uno puede . .
solucionar su necesidad, de esta manera se sienta seguro que ofrecer para q,ue el.cllente entien-
se sabe hacia donde se va y que la solucién a su necesidad va 4@ que les estan brindando Correo
a satisfacer todo lo necesario. de bienvenida

Consideracion: En esta etapa el contenido que se debe enviar

al cliente son las alternativas con las que se cuenta para su Enviar correo con las promociones que se
necesidades, asi mismo tener un buen contenido con ofrecen y saber como hablarle al cliente
calidad y saber de que manera se va a comunicar con el
cliente. En este momento se puede incluir un botén que
sea el llamado a la accion donde el cliente pueda tomar la
decision de compra

para que se sienta a gusto y que se motive
a comprar - Correos promocionales

Ya en esta etapa el ciente ve todo el
Decision: En esta etapa el contenido que se debe enviar contenido formalizado y se muestran las

al cliente es la solucién tangibles y las piezas juegan ventajas de su decision - Contenido
una posicion donde las caracteristicas del producto ya formalizado

se ven resaltadas en estas.

Establece los KPI perfinentes segiin fus campaiias de email markefing y los objefivos delnegocio
Objetivos:

- Adquirir 200 contactos de clientes potenciales a finales del primer trimestre

- Generar 50% mas de el dinero invertido en el proceso de ventas hasta final de afio
- Consequir 6 publicaciones/correos bimestrales

- Asegurar la aprobacion de las tarifas y descuentos para fin de mes

- Conseguir 1500 registros moviles mediante posicionamiento SEO para fin de ano

KpiS

I.Porcentaje declics (GTR)
2.Tasade conversion

3. Porcentaje derebote

'} Tasa decrecimiento



Definicion del plan de email marketing

La mejor opcién vendria siendo mailchimp, puesto que cuenta con un rango de 2.000 suscrip-
tores y 12.000 envios al mes, asi mismo es una plataforma para empresas en crecimiento
como en este caso lo seria servicios tecnicos a domicilio, es de facil acceso y entendimiendo y
se puede realizar una prueba previa de visualizacion

Costo de la herramienta: Servicios tecnicos debe tener en cuenta la base de datos actual al
igual se debe dar un prondstico de crecimiento para los proximo seis 0 doce meses.

Configuracion y entendimiento de la herramienta: Con el equipo de Tecnologia se tendra que
evaluar si se requiere algun tipo de integracion con los sistemas actuales de la empresa para
llevar un seguimiento mas adecuado de clientes actuales y potenciales y entendimineto de la

herramienta para el responsable de usarla.

Capacidad de envio de mails: Se debe tener en cuenta la cantidad de envio de correos y saber
si se envian campafias en periodos especificos, por lo cual la heramienta debe estar en capaci-
dad de apoyar de forma eficiente de dichas campanias.

Servicios adicionales: La agencia podra seleccionar la herramienta adicionalmente teniendo en
cuenta servicios adicionales como son: la posibilidad de creacion de landing pages, el disefio
predeterminado de plantillas o la capacidad de realizar encuestas en linea.

Migracion de contactos: Los objetivos o necesidades pueden variar, por consiguiente, es impor-

tante que la herramienta que selecciones tenga la capacidad de migrar la informacion a otra de
una forma rapida y sencilla.

Deporte con Elegancia




Disenio de propuesta de contenidos digitales:
Elementos de la estrategia:

Promover la imagen de la marca en redes sociales:
Por medio de esta campafia dar a conocer a Steka como una marca que mas alla de vender ropa
deportiva de buena calidad se quiere vender un estilo de vida, fresco, confiable y sobretodo comodo

para cada uno de nuestros clientes, haciéndolos sentir y dar lo mejor de si mismo en toda las oca-
ciones, motivandolos a cumplir sus metas y objetivos.

Propuesta de concepto creativo:
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Por medio de esta publicidad se quiere dar a conocer la marca como una marca confiable, juvenil y con
mucha energia de promover al cliente a que cumpla sus metas y asi mismo nos tenga presente para
poder lograrlas, recordandoles el potencial que tiene.
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Evaluacion o propuesta de la arquitectura y diseno del sitio web.
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El objetivo de la pagina web es dar a conocer el negocio y mostrar el producto.

El arquitecto web y el disefiador han hecho un gran tabajo ya que la pagina esta bien diagrama-

da y la distribucidn esta bien hecha
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Evaluacion o propuesta de la arquitectura y diseno del sitio web.

el mockup esta bien hecho segun la identidad gréafica que la marca maneja permitiendo
que visualmente el usuario se sienta a gusto con el y pueda navegar y moverse con facili-
dad en la pagina

Al dar click en el menu este cumple con

brindar el resto de la informacion, mapa del LOGO MENU HEADER

sitio y demas, haciendo que el usuario tenga "

a la mano toda la informacién de primera

mano sin tener la necesidad de buscar

tanto. SECCIONES

- La tipografia es legible, armonica visual-

mente y con un orden especifico que no

cansa a la hora de visitar la pagina.
SECCIONES
SECCIONES
SECCIONES
CONTACTO

FOOTER




Define el plan de seguimiento y control: establece:

presupuesto:

Se contara inicialmente con 100.000 pesos por red social o pauta que se vaya a desarollar

plazos de ejecucion:

La campania esta pensada a un plaxo de 3 meses

Parrilla de contenido Fin de Semana Tema finalizacion Hora Imagen Canales de Publicacion
nero

videa molivacion 117 1:00PM| propia |facebook

video motivacion 11517 5:00PM| propia |facebook, instagram

imagen dotaciones 1/28M17

oo

video motivacion 20117 10:00AM| propia |facebook, instagram

imagen molivacion 21517 1:00PM| propia |facebook

blog dotaciones 2(29/2017 5:00PM facebook

blog molivacion 2117 10:004M | propia |facebook

imagen 2/15M17 1:00PM| propia |facebook, instagram

video 2/29/2017 5:00PM| propia |facebook, instagram

dashboard:

® Male Female 15%

13% 35-44
25-34
8%
18-24
2% 2%
0% 45-54 0% 65+
1317 [ 55-64 ]
35-44 years 3% 3%
55-64 65+
8%
old Female 45-54
13%
14%
18-24 25-34
19%
35-44

Colombia



Engagement i
PR GRS A S AR W T frHE 2 .n

Reackons 2
Commins o
Megsapes [i]
Shanes ]
Total Engagomant

Page impressions

Mumber of paid, organic and viral impressions durdng the goncemed pardad.

Faid page impressions OrFANK BaRs iMgressions

Paid page impressions

Qrganic page impressions

Herramientas de medicion:

- google adwords
- https://app.agorapulse.com/
- facebook insights

Key Metrics
..... o -0 -
0 119 39
119 ...... .
0
48
0



Defing unas mefricas alingadas conlos objetivos del PMDy sus KPI. asi como paralas estrafegias y facticas. feniendo en cuenta:

Matricas parala pagina web - diferentes dispositivos

Visitas: Esta métrica nos indica el niimero de veces que los usuarios se conectan a la web.
Visitasexclusivas: Numero de usuarios Unicos que se conectan a una web en un determinado periodo.

Visitanferecurrente: Usuarios que han visitado la web mas de una vez en el periodo.
Tiempo medio de la visita: Es el tiempo que tarda el usuario en las diferentes paginas de la web.

Tasaderebole: Esta tasa nos indica el porcentaje de visitas que abandonan la web en la primera
pagina.
Tasadeconversion: Cuando se pide determinada accién al usuario como “compra’, “envio de infor-
p pra,
macion’, etc. La tasa de conversién corresponde al porcentaje de usuarios que responden positi-

vamente a esa solicitud de conversion.

Métricas pararedes sociales - diferentes disposifivos.

Seguidures : Numero de personas que estan expuestos a tu contenido de manera regular.
Alcance: Nimero de individuos que han visto tu contenido.

|m|]lESiI]IIBS: El nimero potencial de veces que tu contenido ha sido visto (no el numero real de
veces que se ha visto). Esto puede incluir a una misma persona que ve tu contenido mas de una
vez.

Sentimiento: Al llevar un registro de las conversaciones en linea, las herramientas de inteligencia en
redes sociales usan un procesador de lenguaje para segmentar entre sentimiento negativoy
positivo.

Shareof Yoice: Al monitorizar las conversaciones en torno a tu marca y tus competidores que se dan
en internet, puedes calcular el porcentaje de la audiencia que se concentra en tu marca.



Describe ellistado de acciones que propondrias en caso de necesitar mejorarla velocidad de carga y la tasa e rebote.

Cosas que daiianlausabilidad del sitio
black hat _ no hay descripciones claves, errores tecnicos, tener que hacer mas de 3 clicks, repet-
icion de palabras claves.

Calidad y relevancia de contenidos frente a productos y servicios:
Esta bien diagramado y todo es acorde a la informacion que se esta planteando.

uso de dominios y URL

El dominio esta comprado a un ano y la url esta bien diagramada, pues esta compuesta por el
nombre de

la marca y termina en .co que hace referencia a Colombia

Enfazadointermno:
El enlazado interno no genera error pues toda la pagina esta bien estructura y el enlazado es el
correcto.

estructurainternadenavegacion:

esta bien estructurada puesto que la informacién se encuentra acorde a cada cosa, para encon-
trar a algo no se tiene que dar mas de 3 clicks.

1. Aligerar la pagina mediante la eliminacion o la compresion de contenido pesado, como
imagenes y video.

2.Combinar los archivos para reducir al minimo el nimero de peticiones HTTP hace su sitio.
3.Eliminar o posponer cualquier JavaScript o CSS que interfiere con la carga del contenido.
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Definelas estrategias queaplicaras paramejorar el posicionamiento SED:

La estrategia que se va a usar para mejor el posciionamiento seo va a ser

Optimizar tu web para movil

Cambiar a Https y securizar todo tu site
Seguir consiguiendo links de calidad
Optimizar tu rastreo

Optimizar tu arquitectura de informacién

Si se logra hacer esto a lo largo de 2017 conseguiremos crecer en trafico organico y mas clientes
y asi mismo posiciconamiento de marca.

Defing unos objefivos SE:

Nimerode visitas: el numero de visitas que tiene una web al dia es seguramente lo primero en lo que
nos debemos fijar para ver si una estrategia SEO esta teniendo éxito.

Conversion:La conversion indica el porcentaje de visitas de la web que realizan una accion concreta
que nos interesa. (clicks en la tienda en linea y transaccion)

Iiempuenlapégina: Cuanto tiempo de media pasan los clientes en la pagina. Generalmente es preferi-
ble que alguien se quede un rato en tu web (porque eso indica que le gusta lo que ve) y no que
se vaya rapidamente.

Porcentajedereboie: Medir cuanta gente entra en la pagina web y si se sale de ella inmediatamente
porque no es lo que estan buscando.

Procedenciageograficadelos visitantes: De que lugares del mundo son tus visitantes y en qué proporcién,
este KPI depende del lugar geografico donde se realicen los productos.

Visitas nuevas vs visitasrecurrentes: Indica el nimero de visitantes que entran en tu web por primera vez
frente a los que ya han entrado varias veces. Siempre interesa captar nuevos visitantes, pero
cuando la web ya lleva un tiempo en el aire es bueno que haya un alto nimero de visitas recur-
rentes, porque significa que estas fidelizando a tu audiencia.

/ O |



Define palabras clave y laestrategiapara suimplementacion en fusitio web. feniendo en cuentalos diferentes isposilivos de acceso a tusitio
escritorio.maviles y tabletas.

Teniendo claridad sobre el estado de tu sitio web y el de la principal competencia, vamos a iniciar con la investi-
gacion y seleccion de palabras clave, para ello:

Sigue los ocho pasos de investigacion y seleccion de palabras clave:

Revision basica:

Quienufiliza tunombre y tumarca:
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Steka Lida - Bogota - Colombia

hisps:hewa. niska col = Steka

EMPRESA DE ROPA DEPCORTIVA CON LA MEJOR CALIDAD DEL MERCADO EN BOGOTA -
Uniformmes - Dotacones - Ropa.
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B VouTubs
. - & Spoify
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Cancionas
Steka Lida. - Emprasario
WAWLE TSR0, COM. COMSIhD Me Guatas Cuando Cafas
STEHA LIAITADA 65 ra ampnean asiabiscidn an s mencado racional desds 1583, sinndo sU 2012

AcSviciad principal ol Dise o, Fabricaci n y Disiibuc n de rops
Mansian Llss Trsis Eabs Klashs

listade productos

Uniformes - Habito, traje, vestido, guerrera, atuendo, atavio
Sudaderas - Polera, buzo o polerén
Dotaciones - Equipo, personal, tripulacion, asignacion, plantilla, servicio

listade servicios
Personalizacién - personificar, individualizar

Confeccion - elaboracion, fabricacion, preparacién, manufactura
Estampado - imprimir, grabar, reproducir, inscribir, marcar

|diomas y regiones Yerbos Asociados

Espanol Bogotano - rolo Correr, caminar, ejer-
citarse, hacer.

Adjefivos comunes

Agradable, bueno, poderoso, estupendo.



Lluviadeideas:
La lluvia de ideas para la escoger las palabras claves se hizo con el dueiio y jefe de produccién, clientes asi mismo se

tuvo en cuenta lo que mas solicitaron las clientes a la hora de hacer una compra en cantidad y recomendaciones en
cuanto a producto confeccionado.

Biisquedade palabras generales:

Después de haber dado una lluvia de ideas, se lleg6 a la conclusién que las mejores palabras para el meta de la
pagina serian

=meta name="description”" content="EMPRESA DE ROPA DEPORTIVA COM LA MEJOR CALIDAD DEL MERCADO iEN BOGOTA - Uniformes - Dotaciones —
Ropa"=

=meta name="keywords" content="ropa deportiva, sudaderas,uniformes, ropa, deporte, bogota, colombia, dotaciones, confeccidn."=
=meta property="og:title" content="5teka Ltda - Bogota - Colombia"=

<meta property="og:url" content="https://www.steka.co"=

=meta property="og:description” content="EMPRESA DE ROPA DEPORTIVA CON LA MEJOR CALIDAD DEL MERCADD EN BOGOTA - Uniformes - Dotaciones
— Ropa"=

“ropa deportiva, sudaderas, uniformes, ropa, deporte, bogota, colombia, dotaciones, confeccion”

Anélisis delacompelencia:

=title=Tienda | Saeta Sport=/title=

=meta name="keywords” content="uniformes de futbel, ropa deportiva, entrenamientoc, sudaderas , ropa de deporte, ropa deportiva para
mujer, tiendas deportivas bogota, leggings, tienda deportes, ropa deportiva para hombre, saeta bogota, saeta sport, outfit deportive'=
=meta name="author" content="S5aeta Sport"=

=meta name="description" content="Ingresa a nuestro sitic web Saeta Sport y descubre todas las opcilones gue tenemos en ropa deportiva.
iConoce todos nuestros producteos!"=

Uisodeherramienta de planificacion de palabras claves
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