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INTRODUCCION

anillos, Game of Thrones, Narnia, entre oiros.

Aqut, no solo la comida deleitard tu paladar con sus
multiples sabores de [ cocing de [0 Edad Media, sind que tambien te
gentiras como parte de cualguiera de tus titulos favoritos de fantasia
Epicn; comiendo, bebiendo g compartiendo con tus colegas y/o familia en
un ambiente rustico, con uestuarios representatiuos, musica g teatro en
viupn. Le espera una experiencia inoluidable para todos aquellos
amantes de [og reinos, [os dragones, (o ferocidad g o auentura de (o
fantasia epico.

v» Apto para todo piiblico (Exceptuando bebidas alcoholicas) oo
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(CONCEPTOS DE COMUNICACION)

“Los conceptos que se trabajaron en el desarrollo de la marca fueron lo rustico (que
es un concepto presente en todos los aspectos de la fantasia medieval en cuanto a
lo que no es de la realeza, tal y como las ciudades, las casas, campos y materiales
como madera y piedra); lo social (ya que en la fantasia epica, las tabernas son los
lugares donde tanto guerreros de la realeza, campesinos y otros personajes pueden
comer, beber y descansar luego de un arduo trabajo) ; y por ultimo los Medieval, ya
gue la fantasia tiene muchas ramas, pero la fantasia epica o medieval es una de las
ambientaciones fantasticas mas reconocidas en la literatura de este género.”
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(NAMING)

CEVARNE

<<La palabra en si, es un acronimo que proviene de la union de dos
palabras “Cerveza” y “Carne”, y al mismo tiempo agregandole un acento

en la tltima silaba lo cual lo lleva a ser eufénico y mas facil de recordar.
Los conceptos nacieron con base a los alimentos que mas se consumian o
mostraban de estos establecimientos en la literatura épica>>
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METAFORA VISUAL Y REPRESENTACION

Uoncepto oncepto Uoncepto

Ruxtico Medieual Social
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MARCA / SIMBOLO
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MARCA / LOGOTIPOD
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IMAGOSIMBOLO
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TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA

COPPERPLATE GOTHIC BOLD

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ
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PALETA DE COLOR

C=15%
M= 100%
Y=90%
K= 10%

C=25%
M= 30%
Y= 100%
K=10%

C=55%
M= 60%
Y=65%
K= 40%

C=0%
M= 0%
Y=0%
K= 0%

R=190
G=30
B=45

# BE1E2D

R=179
G=153
B=41

# B39929

R=89
G=74
B=65
# 594A41

R= 255
G= 255
B= 255
# FFFFFF
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ESQUEMA DE TRAZADD
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ZONA DE SEGURIDAD
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VERSIONES DE LA MARCA / VERSIONES / TAMANO MINIMO

ORIGINAL CON MARCO

Cevarné | || Cevarné
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HORIZONTAL SOLO TEXTO
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TAMANO MINIMO
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VERSIONES CROMATICAS/POSITIVO Y NEGATIVO
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VERSIONES CROMATICAS/ESCALA DE GRISES/FULL COLOR

ESCALA DE

FULL COLOR GRISES

Cevarne | Cevarné

RESTAURANTE - BAR RESTAURANTE - BAR
VERSION VERSION
ORO ROJO
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TEXTURA CORPORATIVA
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USOS INCORRECTQS

No modificar tanto colores, No agregar elementos que no sean
como tipografia del logo ni modificar su simbolo

Cev

RESTAURANTE - BA

No rotar el logo de ninguna No distorsionar ni mover ninguna
manera letra de si lugar
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APLICACIONES / PAPELERIA BASICA

“En la papeleria basica encontramos el folder con la textura corporativa,
la hoja membreteada con los grafismos y decoracion con la paleta de
color; y las tarjetas de presentacion”
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APLICACIONES / INDUMENTARIA

“Jarra de vidrio, en donde se sirven las bebidas alcoholicas,
principalmente la cerveza de artesanal. Para todos aquellos adultos que
quieran disfrutar un rato agradable, bebiendo como guerreros”
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APLICACIONES / INDUMENTARIA

!

“El isologotipo en su version cromatica dorada, adorna la copa
para darle un aire de realeza a los amantes del vino artesanal
echo de las mas puras uvas Cabernet sauvignon, para
acompanar con el menu de la casa”
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APLICACIONES / INDUMENTARIA

RESTAURANTE - BAR Cevarne

-*;

“Portavasos, individuales y platos de madera; cada uno con la marca

ubicada en algun lugar de los mismos. Los portavasos y el individual,

poseen el mismo diseno que las tarjetas de presentacion, dandoles un
toque elegante y minimalista”
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