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Proyecto

(13
Su nombre, deriva de la parte de atras de la moda, la parte que no se ha visto pero
que genera el movimiento para que funcione bien el “stage”, es decir la industria. 7

internacionales en
USA y en UK que son
las revistas WWD y
BOF. Por lo anterior
descubri que hay un
vacio en el mercado e

de tal Torma que tiene
como Objetivo crear
una identidad pais Co-
lombia, en la moda.

La relacion que ex-
iste entre la creacion
de identidad-pals de
moda v los negocios,

ativas, que han ayud
dado al fortalecimien-
to de sus econormias
pues la gente ha em-
pezado a 1Iirar de
para adentro  sus
palses nutriéndoss
de otro tipo de indus-
trias, y creando una

Siendo asi, la reviste,
plataforma va, a estar

encargada de abarcar
temas pqpprﬁﬁomq POoL

cual dado el caso que

la. cultura y la socie-

identidad fortalecida v

mediode sucontenido

£
existen difer-

entes revisA

pOs economicos o de
eg0ocios y en campos
Sin embargo en la acH
tualidad no existe una
desde la moda en los
negocios, la, cultura
ma Jque Sse Convierte
cn un “indispensable’

| n Colombig

L_‘{
tas, en cam-
de la moda y la belleza,
revista que se enfoqus
la, sociedad, de tal for-
ara.lag persona.s-gue

se abarque, éste gse
convertiria  también
en un esencial y nece-
sario para los empre-
sarios, disenadores ¥
creativos de la moda.

Dadas las circunstan-
Om,q7 mp“ré POL_crean

dad, viene de que:
Paises que en éste mo-
mento se consideran
cconomias ermergen-
tes como los BRICS,
son palses que han
logrado identificarse
y crear una identi-
dad que los define en

reconocida en el exte-
rior. Por otro lado los
palses desarrollados
SON palses que cuen-
tan con una identid
dad pura y definida
en la moda, que 1os hg
hecho potencializarse
en el mundo, v dar un

que posicionen con €l
tiempo las diferentes
marcas y disenadores
generando esa iden
tidad Colombiana en
la, moda, que al pais g
urde tener. Pues comg
bien lo dice mi proq

Mol aoy

estan-involucradaes. en

N, re iq‘m//pM‘rmChP-

a. moda, v los diferen-

identificador de cada

ireata-d
ot
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laindustriadelamoda.
para llevar a cabo su
negocio y estar enter-
ados de 1o que sucede
desde el interior de l4
industria, de la forma
e como 1o han venido
haciendo dos revistas

ma de “moda-nego-
cios”, que habla de
como la industria de
la, moda se involucrs
en los negocios, la
cultura y la sociedad
donde gje central de la
revista es la identidad

cla en el exterior, de
tal forma que a partir
de esa creacion de la
identidad han logrado
nutrir las industrias
de moda y textiles de
Sus palses, e incluso
otras industrias cre-

pals. Asl pues se habla
de la moda francesa
norteamericana, 1N
glesa, italiana y hoy
en dia también de lg
hindu, de la brasilera.
de la japonesa de la
china entre otros.

a—revista/platafor
me que a través de su
contenido de negocios
v cultura logre gener
ar identidad de modsg
en Colombia a par-
tir de las tendenciag
que se desarrollan en
el mundo”.
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partir de los
analisis y con-
tenidos de la

ma, online, crear una
uente de inspiracion
vara la, moda del pals,
asada en los acontec-
mientos,tendenciasy
recursos mundiales y

acionales, que seduz-
can a los disenadores

gerentes a €
nuestro “Savoir Faire’
entre sus creaciones.

creer en nuestra cul
tura, apoyando e im
pulsando a los artesa
Nnosy a las

comunidades indige
nas de nuestro pais a

JUSTIFICACION

res Colombianos que
grcar un sello de iden-

la, moda |desde los negocios, la

economig, la culturay la sociedad,
partiendd desde su gje central la
identidad. Generadora de un con-
ocimient® gsencial para empren-
der nego¢ias, y desarrollar colec-
ciones, tendencias o campanas
que sean|exitosas, y acordes a la

sconomdis, Colombiana,

strias se fortalecen y
an al desarrollo y cre-
cimiento|dgl pais.
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contenido impreso”

la irwestigacidn:

“Es un hecho que hoy en dia es de suma
importancia contar |con una plataforma
online o revista online antes, que generar

de actualizar a diario,
y asl crear contenido
completamente nuevo
cada dia.

Eso mismo lo reafir-
man los diferentes re-
ferentes de negocio,
O conocidos competi-
dores, puesto que és-
tos cuentan todos con
una version o plata-
forma online debido &

cionales, es un proyecto viable, pues tanto 1os
referentes de negocio, como las noticias de la
industria y de los contextos nacional e inter-
nacional, concuerdan en que es un tipo de ne-
gocio rentable y necesgalnia para la industria, de
la, moda, y creativa, que aun no ha sido abarca-
do en Colombia dando|espacio a la creacion de
este innovador modelg de negocio.

Sin embargo aunque la investigacion sustenta,
que aun perduraran lgs contenidos impresos,

es de suma importandis| comenzar el proyecto
COmo una plataforme, priline de contenido, que
ol estar posicionada, podré crear ediciones es-
peciales o de 1ujo que senan impresas dos veces
Al ano con las temporadas de primeavera-ve-
rano y otono-invierne. |Pero esto sera viable
cuando la plataforma y nevista online esté bien
posicionada en el mencgdo, ya que hoy en dia;
|os pautantes, prefieren pautar a la fija en con-

En Colombia, a partir|

de los significados de
ldentidad, tenemos
una identidad nacion-
al v cultural suficien-
temente rica y es ésta
la, que nos crea el pa-
triotismo y sentido de
pertenenciaen todos

los ambitos que nos

destacamos. Sin em-
bargo somos un pais
que con semejante
riqueza cultural y na-
¢ional de identidad,
Nno hemos sabido ex-
plotarla, en el buen
sentido de la palabra,

para hacernos recon-

ocer y valer como Co-
lombianos con una
ldentidad definida en
¢l mundo de la moda
y creativo. Es por esta
razén que tenemos
un concepto comple-

flamente lejano en 10
que concierne al lujo, 1a
moda y las artesanias,
cuando en palses que
gon desarrollados y
tienen una identidad
de moda pals posicior
nada en el mundo, est

| tos tres ambitos se cort

relacionan y asi nace el
famoso “Savoir Faire”
que caracteriza el estit
1o de cada pals en sus
disenos.

Fue por dicha razom
que quise elaborar un
proyecto que funcionas

| ra,como un fomento a |

la identidad de moda.

Colombiana, desde el
periodismo, pues comao
bien lodemuestrala in:
vestigacion, el periodt
tro de los hechos que a
hoy nos hablan de ven+
tlgjas como que se puer

auelos globaliza
€L \—) 7

ademas les permite
tener beneficios de
contenido a diferencia
los medios impresos
que se ven limitados,
como lo seria el conte-
nido audiovisual, au-
ditivo, fotografico,

en una sola platafor-

ma. Hs por eso que

en cuanto a la inves-
tigacion realizada se
ha podido crear una
conclusion  pertinen-
te en la que he podido
analizar los diferentes
ambitos de la investi-

gacion y de esta forma,

concluir que el pro-

yecto planteado como
una revista/platafor-
mea, de moda y nego-
cios generadora de
identidad de moda
pais a partir de las
tendencias interna-

tenidos online que sor mucho mas asequibles

al publico y mas dinamig¢as, que pautar en me-
dios impresos que se limitan a la pauta tradi-
cional, de tal forma qug pautaran solo en los
medios impresos que tengan un gran alcance
O quoérum, para que realmente valgda la peng
la inversion. BEs un hecho que hoy en dia es de
suma, importancia comtar con una plataformae,
online o revista onling antes, que generar Con+

tenido impreso, puesto que el futuro y presen-
te esta online, y los medios impresos masivos
cada vez

tienen menos salida y gran parte de eso se debe
a que los pautantes han|dsjado de crear publi+
cidad en los medios impresos. Online como 1o
dicen ellos es el nuevo sistema de propagacion
de contenido, y la moda siempre habla de ac+
tualidad-delonuevo, esta.-en-constante-cambio,

entonces aln mas si es contenido de moda, éste
debe ser moderno y actualizado. Por otro lado
es evidente que la moda es un tema que falta
por se abarcado en el ambito del periodismdg
en Colombia, y por eso seria interesante tratar
un nuevo medio que transmita, contenidos de
moda, desde otra perspectiva.

11
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73 ACKSTAGE]
SEera una, revis-
L ta y plataforme
de moda y negocios,
que hablara de como
la industria.de lamods,
ge involucra en 1os ne-
gocios, la cultura y la
gociedad, partiendo de
BU €je central:

la identidad. Tendra
como objetivo crean
un identidad pais Co-
lombia en la moda, pon
esta razdn se quiere
ver reconocida como
una plataforma/revis-
ta que a través de su
contenido de negocios

al  mercado, creanr
conciencia, sobre su
existencia y gener-
ar credibilidad en los
consumidores poten-
clales, ya que éstos
Seran un nuevo segH
mento interesado enl
el contenido de moda.
HFinalmente cuando la

empresa se posicione
en el mercado, la idesl
sera crear concien-
cia, sobre el valor de
Su nombre y su iden-
tidad, mientras que
generard, conciencia
sobre sucontenidoy el
servicio que brindara.

Proveedores para la industria de la moda y creativa del pals, posibles
empresas que pauten en mi revista/plataforima, para venderse ellos
dentro de mis consurmidores.

Conswnidores:

Son los lectores de mi revista/plataforma: Gerentes de marcas y ermpre-
sas de moda Colombianas, disenadores y creativos mismos de la, moda,

lantes de moda vy negd

industrias creativas el

Hlercadde Fencial

Gerentes, creativos o 11

como publicistas, dised
quitectos, los cuales sd
dog en lag nuevas tend

Clj
N 4

1V

na
n
el

08, gerentes de mercadd
1 pals.

olucrados de otras indus

dores de interiores, graf
campos creativos, que|td
clas y también tienen n

Colombianos, Personas involucradas en el negocio de la moda, estudi-

b0y creativos de otras

trias creativas del pais)

icos, industriales o ar4
mbién estan interesa-
ucho por explorar en

V cultura genere iden-
tidad de moda en Co-
lombia, a partir de las
tendencias que se de
sarrollan en el mun-
do.

BACKSTAGE seréd 14
primera.en-su-estilo

a nivel Colombia, pon
ésta razéon emplears
en  primera instand
cia, una estrategdia de
posicionamiento pars
darse a conocer, a par-
tir de la utilizacion de
una estrategdia de co-
municacion pars

darse a conocer en
medios masivos y dig
itales. Es asi como el
objetivo fundamental
del plan de mercadeo,
es posicionar la mar-
ca en las redes socia-
les, para presentarse

@%&bm% ‘

Referente de la moda y negocios relacionado a,

partir de las tendencias desarrolladas en las

capitales de moda.

La empresa pretende llggar a las personas que
viven de la industria de la moda o que hacen

parte de ésta.

Se divide en Clientes y Gonsumidor

la, riqueza de la identidad Colombiana, para sus creaciones.

wmm

Una revista y plataforma que a través
de su contenido de negocios y culturs,
logra generar identidad de moda en
Colombia a partir de las tendencias

que se desarrollan en el mundo!

15



rolladas a nivel mundial de moda aterrizados gl 19 identidad Colombiana.
ng¢ias desarrolladas a nive

Seva a facturar de acu-
erdo a las necesidades
del cliente, porque se
presta segun lo que el
cliente desee. Esto se
debe a que se cobrara, :
segun la venta de la _ ~— N 10 de - : UL B R S :
inscripcion online © > . s 3 . I I et b G I
la, revista fisica: pago : ' o=t '

por contenido, donde
la, empresa, O perso-

a 1os asesores, pero podrajn también crear su cuept

na escogera entre: la - ! = 4 L de moda realizados en
inscripcion  basica a _ ' l _ 4 ‘ : : crear una suscripcion s¢
la, pagina web, la in- ; . . - Eow la identidad pais.

) . e Y 1 T e B ¢ i O T - . ..
scripecion Premium, la e A SRS F S OTIONINO I CATSI ‘ Por Gltimo, las edicione

. o . para el desarrollo d
IBSCANPENOT Miic [2i8 Te- 3. Como convertir n

vistas impresas, las so- = ) B . p e
. . J ’ : K rectamernte erl a em
las revistas impresas. - -

Por contacto directq (Inscripciones online)

Asesor personalizado

segun volumen: 4 _ Lanzamientos y eventps durante el ano

Habla de la capacidady 1 Por indirectos: tiendag de socios (librerias)
cantidad de plan de in- - Medio de ventas onling

scripecion de los clien-
tes, es decir cantidad
de meses de inscrip-
cion, o por inscripcion,
semestral o anual.

Asl mismo se cobrara



La estrategia de promocion de
BACKSTAGE esta fundamentada,
€N crear conciencia gsobre su exis-
tencia en el mercado, para que de
esta, forma se posicione por com-

'pleto como la reviste/platatorme
quUEe ES eIl el mercado;]

Para, esto, se generaron los sigui-
entes objetivos:

OBJETIVO GENERAL

Posicionar la marca en las redes
sociales, para dar a conocer la ex-
istencia de égta y cregr credibilidad

ren los consumidores potenciales
BESTRATEGIA: Generar  cono-
cimiento sobre la existencia de la
plataforma y asi mismo|de la revis-
ta, a travées de influengiadores
TACTICA: Contratar por medio de
freelancers, diferentes Influen-
ciadores en las redes sociales, que
estén involucrados en la industria

rdetamoda —

-o Crear un contrato de freelanc-
er, con la periodista de moda Pilar
Castano, para que ella escriba con-
tenido en la plataforma,y de la, mis-
mea, moda hable de la plataforma en
sus redes sociales.

e Crear contrato de freelancers
con las bloggeras de moda recono-
cidas en el pais, las hermanas Ame-
tHiay Elisa, para que mientras crean
rcontenido, hablenr deflaiplataforms
en sus redes sociales, sobre todo en
instagram, su blog y twitter.

e Crear un contrato de freelanc-
er, con un blogger |egpecializado
en moda, el cual cree un blog que
promocione con sus contenidos la
plataforma y los contenidos de ésta.

@?@7&%&5 &%@cﬁos

1. OBJETIVO:

Hacer que la gente se motivé por ver el contenido que hay nuevo en mi re-
vista y asi atraer clientes reales y potenciales a la plataforma,
BESTRATEGIA: Generar clientes potenciales a través de cortos contenidos
gratis: pequenos videos, imagenes quotes o restmenes

TACTICA: Snapchat adelantos, email marketing, twitter.

* Mandar los pequenos Snapchats, de adelantos de contenido visual de la
revista con pequenas frases.

* Mandar links gratuitos de contenido por email market-
ing donde solo sea posible de ver en las 72 horas después
de abierto, y sin detalles, para generar expectativa.

ESTRATEGTIA: Mandar pequenod resumenes o adelantos
por tiempo limitado o sin detalles a clientes potenciales,
Yy a registrantes potenciales.

d forma. registrarse automaticamente

« Twittear pequemos quotes de contenidd de la revista, TACTICA:
con direccion a contenido resumido gratis|en determi- Twitter,|flipboard.
_ nado tiempo. » Twitt@ar link para conectarse con el espacio gratuito
[ de la |plataforma, en el cual delleran registrarse pre-

viamenie para poder leer el contenido de la pagina. La,
g; 2. OBJETIVO BEE 2 B

. , | . cual grgce Unicamente resumeries, contenidos incom-

; Que los clientes entiendan la razon del nombre de la re- pletos o adelantos

vista, darle vida al rjombre corporativo. » Por medio del Flipboard, antojar & las personas del con-

!. EST,RATEGIA: Meandlar o e o bao'l{séages SN o tenidp, pero si desean ver detdllgs o conocer mas al re-

' }tom'a:les: d? la, pPo%uoclqn de cada edicion [y de la real- specth deben pagar la, inscripéidn.

124 Cl0OI1 U 10 [IIOOUDOALUB.

B TACTICA Snapchat; emait marketing, twitter:

 Mandar los pequenos "live” en Snapchat, sobre el
backstage, de la produccion de las editoriales los fash-
ion fillms, los moodboards y la revista en si.

» Mandar contenidos por email marketing donde el

4.0OBJETIVO

Incitar a las personas a registrarse a la plataforma, para;
obtener, adelantos y pequenos contenidos gratuitos, o
promociones de inscripcion

HESTRATEGIA: Las personas negesitaran obligatoria-

%SU,EBO gk el peis Gl Batcks?glel dte Ba@kst?ge(i q mente registrarse a la pagina, para poder entrar al con-
wittear una semana antes del lanzamiento de cada. i dratuito que ofrece.

! edicion, pequenos adelantos donde el backstage sea, TACTICA: Twitter, flipboard

i viden mao en los victori ret faghion shows. . o . .
: svadiemits €o 4G AL OB ACIRIRIS EEIREIrC, 2id) (OIS BONTTE » Twittear quotes, imagenes y fashion films, que obligu-|

en allabrirlos crear un registro en la pagina para, vi-|
sualizarlos.
* Cuando las personas descarguen el Flipboard deberan

S. OBJETIVO

Incitar a los clientes a comprar inscripcion en la plata-

d unpublishs

Eisenstaeds, A. Bette Doyt
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PRISMA, es el lanza

Y

57

ento de la revista ds

moda y negocios B

KSTAGE, realizado g

OBJETIVO G

Avanzar en el posiciorn

i

181

NERAL:

; COMUN

niento del evento Prism

CACION

2, creado para lanzar

A 119 f T A
LaAavioo UGS WLl 11UV, W

) + o1rr-a-G) e, ]
(& UOLLAs UGS 110s0U01I0U0

1

la, revista/plataforma, |

34

ckstagde a través de un.

A €

pstrategia de comuni-

P DRL | PO |
cattura-y socledad Cco

identidad, eje central

Con quienes

Entre los conferencis-
tas invitados estaran
Suzy Menkes, Andrew

Bolton, Nina Garcla

B Tt ] A emea
1Ls0ll Ol 1 LLIVUUG Yo L

la, revista.

Lugar

Colegio

Moderno
Cra. 9 N° 74-99
Raqueta, Entrada so-

Gimnasia

caciones y relaciones |

OBJETIVOS ]

1.Posicionar la revista,
alizar contenido sobrs
v un evento Unico en 9
2.Destacar y la platafo
lombia.

S.Resaltar la creativid

DU
i
C
18
u
T

0. dl

blicas.

SPECIFICOS:

DMO pionera en Colom

moda, en 1os negocios
estilo.
a8/ revista cormo pione

del evento como un at

bi
a

IO

Ik

0, encargada de re-
partir de la identidad

en su estilo en Co-

bbocas del contenido

un representante de

pre la carrera Jna.

que sera realizado pon

19

revista/plataforma.

a Irima, de cosmetica
brasilera Natura, y un
representate de INGSI-
TUM Colombia.

Hechsa

PRISMA, sera realiza-
do los dias: martes 4
miércoles b y jueves 6

4.Convocar diferentes

AUDIENCIAS

1.Medios de Cormnunicsa
sia, Revista Infashion,
Ntng4, RCN, Caracol, k

11

D
ci
R

!

leres de opinion al eve

CLAVES:

On: Bl Tiempo, Bl Espe
svista VOGUE Latinoar

1Ly

s
18IS

O.

dor, Revista Fuc-
rica, Revista JetSet,

talleres, 1o que garan-
tiza, un aproximado
de unas 300 personas
asistentes al evento.

en Colombia por med
presenta su evento de
ces de contenido infor
los espectadores podr
moda a partir de los §

10
18
188
2hg|

) S

de las tendencias des
inzamiento llamado pi
ativo y visual, llevars,
vivenciar la importar
entidos y compartir u

(! apa@idad plRateiiotOlLE 2.Lideres de opinion
E t d S.Bloggers
Por conferencia, hay nuradce. 4.Personalidades del mundo de la moda, y los negocios
Ul cupo lmite paral H] costo de la boleta | o0.Disenadores recono¢idos y gerentes de marcas de moda.
I'T6 personas, sin eni- g
bargo serén realiza- gzgiﬂ%ﬁf@z@gf&fg’eé COMUNICADO DE PRENGSA
das diferentes con-| ge $800.000 DEesos por Backstage, la revista/plataforma online de moda que a través de su Con-
ferencias, tertulias y| eads, persona. tenido de negocios y cultura generara referentes de identidad de moda

al
gis
a

1C1
!

rolladas en el mundo
ma, con grandes indi-
cabo 7 espacios donde
a de la identidad en la
encuentro para la so-

Total v pre-

clallzaclon con person

al

lgades de la 1naustria,

/

e otras 1naustrias cre-

supuesto

COSTOS:
$343.812.062
INGRESOS:
$359.400.000
UTILIDAD:
$15.587.948

ativas. Ademas en su
inigualable de traducc
alizadas en colaboraci
el contenido informat
Menkes, Andrew Bolta

Bl evento se llevara a,
stalaciones del Colegid

e
i6
o1
v
n

za,
G

spacio principal podra
n visual de moda y ten
| con la productora de
de grandes lideres e1
v Nina Garcia entre ot

bo los dias 4,5y 6 de
imnasio Moderno de B

1ol
de
m
!
6]

S
30

VIVIT Una experiencia
ncias instantaneas re-
oda ComesCake, sobre
8 industria como Suzy
S.

osto de 2015 en las in-
SOta.

&3
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Es un espacio creado para integrar conferencias sobre negocios, cultura y so-
ciedad en lamoda, de forma innovadora a partir de un contenido que se refleja,
simultaneamente a la informacién, de manera netamente visual, por medio
de la realizacién de fashion films y editoriales de moda, realizadas por la re-
vista Backstage en colaboracion de la productora Comes Cake.

Durante los talleres y conferencias,
se desarrollara una  transmicion
por media de mapping en log arbo-

mante o prisma, se hace visible
durante t0do el evento, sin embar-
go durante el punto principal éate

les sobre diferentes (fashionfilms,
editoriales y trendbooks que tradu-
ciran visualemtene el contenido de
las conferencias y talleres.

De ésta forma, se va & recrear du-
rante el momento de moda, la idea
de la revista, sobre covertir sus ar-
ticulos y analisis de tendencias, ne-
igocios yeultura, ensus propias-edi-
toriales y moodboards de tendencia
parsa el desarrollo de referentes in-
dispensables para la formacion de
una identidad pals en(la,moda.

Asi el espacio se convierte en un
diamante de moda, donde la luz en-
tra, a partir de la informacion y se
divide en pequenos fragmentos de
'colorque somn e transmiicion visu=
al, Toscualesestan fundamentados
para, ser referentes que sirvan o
que creen una nueva,idea, sobre el
contenido en la moda.

Hs por ésta misma razén que el
evento se llama prisma, pues se in-
spira en éste, la ides de|cristal dia-

momento, el mometo de moda, se
entiende el|verdadero significado
del nombre del evento.

Los fashionfilm y editoriales, seras
realizados en colaboracion con la
empresa depublicidad productora,
de fashion films en Colombia: Co-
mesCake.

Inspiracion

Bl espacio esta creado e ingpirado
en la formaldel diamante Prisma.
Los arboles que lo rodean son unos
verdader y otros escenografia que
simulan 10s reales, pero todos cu-|
biertos conl un screen, sobre ell
cual seran| reflsjados los difer-
entes contenidos de moda. Los ar-
boles de ésta forma, estéan basados
en el arte|del artista plastico Cris-
to, el cudl utiliza la técnica de re-
cubrimiento en diferntes espacios
macro y por lo general naturales.
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Hsté creado para acercar al consumidor a ver la identidad
como un reflejo de nuestro interior como Colombianos en
el mundo. Para que sientan 1o magicoque es tener colores

ritmos propios (que serian la moda) que nos identifican
en el extenior.

1L « sonem R

1

Hl espacio esté disenado para:
Diferentes almacenes que vendan vinos, como Winestore

v Carulla. O para las marcas mismas (e vinos. . %ﬁlﬂi N

El costo del evento es de $60.000.000|dg pesos por los tres
dias del evento.

Biormone Mok

Bgté) creado para que el consumidor al poner su firma
en un cristal, si sienta como parte de ese mundo de 1ujo,

de destellos de luz que son la entrada de la creatividad, y i idad como un reflejo de hue

agl mismo para que al hacer|parte de ese gigante mun+ que sientan lo magico qus
dag brillen por su propia luz, por su propio reflgjo, por su es tener colores ritmos |

priopia identidad. que nos identifican en el ex

Ellespacio esta disenado para almacenes y marcas espe+
cializadas en escritura y lujo:
Monitblanc, Cartier, Lamy

Bl| costo del evento es de $50.000.000 de pesos por los

\ tres dias del evento. 1 costo del evento es de |[$45.000.000 de pesos por

res dias del evento.

(
|
|
|
i
I
|
|
|
|
[

Aoleicdoseqpe ety

Hsté creado para acercar al consumidor a ver su iden-
tidad desde diferentes puntos, de visgta, pero busca que
de todos 1a persona encuntre su sentido y se apersone,
sintiendoge 1dentificado con todo lo neflejado.

Bl espacig esta disenado para almaeenes y marcas de
tecnologia:
Apple, Samsung, Sony

Bl costo dél évento es de $60.000.000 -de pesos por los
tres dias del evento.
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Es el analisis y la produccion de la
marca, del ADN y de todo el visual de
la, marca Burberry. A partir del anali-
sis de sus tiendas existentes, se realizo
una magueta replica del flagship store
de chicago. Sobre el analisis de la mar-
ca en sly del ADN, surgio un concepto
, €l cual fue realizado a partir de una
vitrina conceptual. Por ultimo al anal-
izar la marca surgio una idea de espa-
cio comercial de la marca para Ser re-
alizado en Bogota.

meqﬁé

“‘LEGACY”

MEMORIES BY BURBERRY:

“It takes an endless amount of history to make & lit-
tle tradition”, Henry James

“It takes a thousand drops of water to create reflec-
tion”.

Austrtacion

Hs una marca que desde €l inicio viene reflejando la
historia y asi mismo se ha ido formando y creando.
Ademas es una marca supremamente tradicional e
inglesa que representa la tradicion britéanica al re-
dedor del mundo.

Una marca de lujo, calidad, historia, tecnologia y
practicidad. Por eso BURBERRY es el conjunto de
memorias en la historia, que degjan un legado de
tradicion.

El paraguas al revés representa, la marca tradicion-
al, que ha venido recogiendo gota a gota, 1los pedazos
de la historia y de la tradicion britanica, para ser fi-
nalmente lo que es hoy y asi reflejar ese legado en su
ADN y en su esencia.
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