B 5 0/ DE LOS COLOMBIANOS QUE BUSCAN INFORMACION ACERCA DE
0 UN PRODUCTO O SERVICIO LO HACEN A TRAVES DE VIDEOS

‘4; ‘ 3 3 0/0 FUE EL CRECIMIENTO DE LA ECONOMIA BASADA EN INDUSTRIAS
?

CREATIVAS EN EL 2018

f 3 0 0/0 DE LOS COLOMBIANOS EN REDES SOCIALES UTILIZAN FACEBOOK

@ 9 0/0 DE LOS COLOMBIANOS EN REDES SOCIALES UTILIZAN INSTAGRAM

El pelotart y (a fallera

CORTOMETRAJE PARA POSICIONAR LA CERVEZA AMSTEL

AMSTEL

EL PELOTARI
Y LA FALLERA

1 2 MILLONES DE VISUALIZACIONES EN LA PAGINA WEB

SE SORTEARON 5 0 0 U EXPERIENCIAS GASTRONOMICAS POR
INTERNET

MMMMMMMMMM

#ScribeBillboard

1 2843 TWEETS CON EL HASHTAG #SCRIBEBILLBOARD
78000 PERSONAS VIERON EL STREAMING EN VIVO DE LA CAMPANA

1 2832 TWEETS DONDE SE MENCIONO LA CUENTA @SCRIBEMEXICO

INICIATIVA PARA INCENTIVAR A LAS PERSONAS A DAR IDEAS QUE SERIAN REPLICADAS DE MANERA ILUSTRADA POR
LA ARTISTA CECILIA BEAVEN. LO QUE BUSCABA SCRIBE CON LA INICIATIVA ERA “CREAR ESPACIOS PARA LA ’
INSPIRACION MAS ALLA DEL PAPEL”
OBTUVIERON PREMIOS IMPORTANTES EN EL AMBITO PUBLICITARIO COMO IAB, CIRCULO DE ORO Y EL SOL

No sabia lo que necesitaba

st INviRTIERoN, APRoxiMADAMENTE, ] () () mLLones oe pesos en La caweaia
SEESCRIBIERON @) §)(§) ] TWEETS CON EL HASHTAG #QUEREMOSMEJORESREGALOS

'l 5000 PELUCHES SE REGALARON EN UN EVENTO AL PUBLICO EN EL PARQUE
DE LA93. NO ALCANZARON LOS PELUCHES...

CAMPANA PARA POTENCIAR LA MARCA MINISO EN BOGOTA A TRAVES DE LAS DIFERENTES QUEJAS POR LA
FALTA DE ORIGINALIDAD EN LOS REGALOS DEL DiA DE AMOR Y AMISTAD. LA CAMPANA DE EXPECTATIVA Y
LA ASISTENCIA FUE TAL QUE DESBORDO LAS EXPECTATIVAS DE MINISO COLOMBIA

AGENCIAS ESPECIALIZADAS EN PUBLICIDAD A

M TRAVES DE NARRATIVAS TRANSMEDIA, ANALISIS DE

Di Q}:’grgpgo POBLACION OBJETIVO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS
Y PRODUCCION MULTIMEDIA

=
NAW Echamos el cuento por ti



