
No sabía lo que necesitaba

1300

15000

se invirtieron , aproximadamente, 

peluches se regalaron en un evento al público en el parque 
de la 93. no alcanzaron los peluches...

Campaña para potenciar la marca miniso en bogotá a través de las diferentes quejas por la 
falta de originalidad en los regalos del día de amor y amistad. la campaña de expectativa y 

la asistencia fue tal que desbordó las expectativas de miniso colombia
 

millones de pesos en la campaña

2961se escribieron tweets con el hashtag #queremosmejoresregalos

Benchmarking

1.2
5000SE SORTEARON EXPERIENCIAS GASTRONÓMICAS POR 

INTERNET

65%

3,3%

de los colombianos en redes sociales utilizan instagram

30%
9%

agencias especializadas en publicidad a 
través de narrativas transmedia, análisis de 
población objetivo de campañas publicitarias 

y producción multimedia  

Echamos el cuento por tí

Publicidad Transmedia

de los colombianos que buscan información acerca de 
un producto o servicio lo hacen a través de videos

fue el crecimiento de la economía basada en industrias 
creativas en el 2018

de los colombianos en redes sociales utilizan facebook

El pelotari y la fallera

millones de visualizaciones en la página web

cortometraje para posicionar la cerveza amstel

12843

12832

tweets con el hashtag #scribebillboard

tweets donde se mencionó la cuenta @scribemexico

iniciativa para incentivar a las personas a dar ideas que serían replicadas de manera ilustrada por 
la artista cecilia beaven. lo que buscaba scribe con la iniciativa era “crear espacios para la 

inspiración más allá del papel”
obtuvieron premios importantes en el ámbito publicitario como iab, círculo de oro y el sol

78000 personas vieron el streaming en vivo de la campaña

Investigación

#ScribeBillboard


