
DYNAMITE

Campagne de communication “Less Is More”



Persona

RACHEL OLIVIA

● 30 ANS
 

● DÉBUT DE 
CARRIÈRE

● RECHERCHE 
HOMME IDÉAL

● VEUT ÊTRE BIEN 
DANS SA PEAU

● 25 ANS

● DÉBUT DE 
CARRIÈRE

● INDÉPENDANTE

● CONFIANTE



Inspiration



Inspiration: Normes Graphiques



~
Stratégie Créative

La grande idée

01



LESS IS MORE

Notre grande idée: dissocier la bannière 

Dynamite de sa bannière soeur Garage.

DYNAMITE



Stratégie Créative: objectifs

Informer
la cliente

Améliorer l’image 
de marque



70% Numérique 

30% Hors-foyers

                  Calendrier de diffusion
Répartition média Répartition médias sociaux

 35% Site marchand

30% Instagram

30% Facebook





Timeline backgroundActivités de communications: Publicité

Contenu faisant la 
promotion de la campagne

Instagram

● Publications
● Story
● Polls

Affiches publicitaires dans 
le métro de Montréal

● Moyen transport 
cliente

● Affiche produit

Bannière web faisant la 
promotion de la campagne

Site Web

● Page accueil site
● Collection affiché

Affiches



La collection LESS IS MORE

La collection

● Chandails tricots

● Pantalons 

8 cm

4  cm

LESS 
IS 
MORE

DYNAMITE Fait de 
polyester 
recyclé

MADE IN 
CANADA



Contenu 
informatif 
Instagram
Les maquettes



● Page d’accueil
● Highlights

Instagram



Affiche
metro

DYNAMITE

NEW 
ARRIVAL

              COMING SOON 07 / 01 / 2022

Affiche 
publicitaire



DYNAMITE

NEW 
ARRIVAL

COMING SOON 07 / 01 / 2022

Affiche voiture

Lumiquai



Lookbook



Poll Instagram

“This or that”



Le site web



INFOLETTRE



Sources

Sources:
● https://www.instagram.com/dynamiteclothing/ 
● https://www.canva.com/design/DAEw9OAKUI4/-ABGssbBNilAL0fZx9UKwQ/edit 

https://www.instagram.com/dynamiteclothing/
https://www.canva.com/design/DAEw9OAKUI4/-ABGssbBNilAL0fZx9UKwQ/edit

