


Révision du brief 

● Créer une campagne publicitaire pour promouvoir ; une boutique éphémère. 

● Objectif communicationnel : créer une campagne publicitaire imprimée + web 

- Augmenter de 25 % la notoriété + promouvoir l’ouverture de leur boutique éphémère. 

● Directives artistiques ; élégance + prestige + simplice

● Typographie : minimaliste + sophistiqué

● Slogan :  ‘’Ladies, frost yourselves’’ (vf. «Couvrez-vous de givre») … MAIS… 



La grande idée 

● La frénésie du temps des fêtes

● Une période de réjouissances, 
d’effervescence et de festivités

● Une ambiance hivernale avec une 
touche de convivialité

●  Profiter de ce congé pour se faire 
dorloter 



La porte-parole  

● Véronique Cloutier 

● Personnalité publique influente 

● Image de notre campagne

● Présente au lancement de la boutique éphémère

● Promouvoir l'événement sur ses réseaux sociaux et à la radio



Première campagne 

● Ambiance glamour, féminine, scintillante et 
séduisante 

● Enjolivée de rouge, de noir et de doré

● Slogan : Faites les rougir

● Hashtag : #rougirlw



Deuxième campagne 

● Ambiance hivernale, glaciale, enchanteresse, 
gracieuse et givrée

● Ornée de blanc, de gris et d’argenté

● Slogan : Givrez votre temps des fêtes

● Hashtag : #givrezlw



Première promotion

●

● Créer; 

- Créer un évènement
- Concours
- Encourage/excitation
- Visibilité

« Givrez votre temps des fêtes! »
#givrezlw



Deuxième promotion

●

● Créer; 

- Décompte avant l’évènement
- Engouement/Excitation
- Trafic
- Visibilité/notoriété

« Givrez votre temps des fêtes! »

#givrezlw

&



Troisième promotion

●
  

● Une publication SMM inbound

● Créer; 

- Remercier 
- Une présence active
- Augmenter visibilité

Givrez votre temps des fêtes
#givrezlw

&
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Radio-IHeartRadio.ca 107.3  

Compagnie : IHeartRadio.ca 107.3  

L’audience : Les femmes âgées entre 35 et 75 ans écoutant  les Fantastique au 107,3 

La portée : Aucune donnée fournie
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Le magazine Véro - 1 page  

Compagnie : Magazine Véro 

L’audience : 42% sont âgées entre 25 et 54 ans 

La portée : 65 000 exemplaires vendus par numéro 
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L’affichage - méga-colonnes 

Université de Montréal

Vieux-Montréal

Quartier des spectacles

Centre Bell 

Rue Sainte-Catherine

Place Bonaventure 

Compagnie : Astral 

L’audience : Des gens qui fréquentent des milieux urbains soit pour aller 
travailler, se divertir ou bien consommer des biens divers. 

La portée : 1,5 millions de gens par jour et par méga-colonne
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Facebook Sponsorisé  

Compagnie : Facebook 

L’audience : Les femmes âgées entre 35 et 75 ans possédant un compte 
Facebook

La portée : ● Peut atteindre de 2 400 à 15 000 personnes par jour avec 
150$ de budget.

● Trafic multiplié sur les réseaux où le concours sera 
publié, mais, aussi, par les partages et autres.
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Compagnie : Compte propre à l’entreprise sur Instagram

L’audience : Les femmes âgées entre 35 et 75 ans possédant un compte 
Instagram.

La portée : 16% des utilisateurs sur Instagram, entre 35 ans et + sont des 
femmes, donc 16 % peuvent voir notre publicité.

 
- 35 à 44 ans: 8 %

- 45 à 54 ans: 5%

- 55 à 64 ans: 2 %

- 65 ans et +: 1 %

Instagram   



Le calendrier de publications  



Le budget  

Médias utilisés Prix unitaire Nbr. d’unité Total pour le médias

Radio 200 $ 22 4 400 $ 

Magazine Véro 7 690 $ 1 7 690 $

Affichage 3 500 $ 6 21 000 $ 

Facebook sponsorisé 150 $ 30 4 500 $

Instagram 0 $ 0 $ 0 $

Grand total: 37 590 $ 



Merci


