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Créer une campagne publicitaire pour promouvoir ; une boutique éphémere.

Objectif communicationnel : créer une campagne publicitaire imprimée + web

- Augmenter de 25 % la notoriété + promouvoir 'ouverture de leur boutique éphémere.

Directives artistiques ; élégance + prestige + simplice

Typographie : minimaliste + sophistiqué

Slogan : “Ladies, frost yourselves” (vf. «Couvrez-vous de givre») ... MAIS...



La frénésie du temps des fétes

Une période de réjouissances,
d’effervescence et de festivités

Une ambiance hivernale avec une
touche de convivialité

Profiter de ce congé pour se faire
dorloter

LISE WATIER

POP-UP SHOP POUR PROMOUVOIR LA
COLLECTION NEIGE 2019
RENDEZ VOUS AU LABAIE CENTRE
VILLE DU 1*®DECEMBRE AU 31

DECEMBRE 2019




Véronique Cloutier

Personnalité publique influente

Image de notre campagne

Présente au lancement de la boutique éphémere

Promouvoir 1'événement sur ses réseaux sociaux et a la radio




e Ambiance glamour, féminine, scintillante et
séduisante

e Enjolivée de rouge, de noir et de doré
o Slogan: Faites les rougir

e Hashtag: #rougirlw




Ambiance hivernale, glaciale, enchanteresse,
gracieuse et givrée

Ornée de blanc, de gris et d’argenté
Slogan : Givrez votre temps des fétes

Hashtag : # givre zlw

v““'\\’

v

-

IS
N




« G1vrez votre temps des fétes! »

L]
#givrezlw
Use Lise Watier Cosmétiques Ll
WATIER 27 novembre, 309 h 00 - @

Aesdames,

our le temps des fétes nous avons envie de vous gater. Courrez la chance de gagner un des di
laissez-passer, afin, d'étre présente lors du lancement du « pop-up shop » et de rencontrer Véroniqug
Floutier, de vous faire maquiller par nul autre que David Vincent et de recevoir un paquet-cadeau aveq
la collection Neiges 2019, pour vous dorloter & la maison. Pour participer, assurez-vous d'étre abon
ées a notre page Facebook puis aimez la publication, identifiez 2 amis et partagez la publication.
Les gagnantes seront annoncées le 30 novembre prochain. Bonne chance! #griveziw

ALERTE CONCOURS
o C(Créer; 4\/EC |

Créer un évenement I_I S E WATI E R

- Concours
- Encourage/excitation ¢
- Visibilité 1. PARTICIPER
use  Lise Watier Cosmétiques ooe 2. AImieZ :
WATIER" 27 novembre, 309 h 00 - @ ;
Mesdames, 3. PARTAGER  :
pour le temps des fétes nous avons envie de vous gater. Courrez la chance de gagner un des dix ol g :
laissez-passer, afin, d’étre présente lors du lancement du « pop-up shop » et de rencontrer Véronique de conconlrer "‘::"‘“ ¢ I8 477 :
Cloutier, de vous faire maquiller par nul autre que David Vincent et de recevoir un paquet-cadeau avec Clouier "“‘aw . "/Com.r :
la collection Neiges 2019, pour vous dorloter a la maison. Pour participer, assurez-vous d’'étre abon- e | (/ mm““‘:’ ) :
nées a notre page Facebook puis aimez la publication, identifiez 2 amis et partagez la publication. ¢ David, ./z‘:mr 4l :
Les gagnantes seront annoncées le 30 novembre prochain. Bonne chance! #grivezlw % L Rencere pluy J :




LISE Lise Watier Cosmétiques
WA 7Hh e
Givrez votre temps des fétes et venez célébrer I'inauguration de|
notre boutique éphémeére ... plus de 5 jours! #givrezlw

o Créer;

- Décompte avant I'événement
- Engouement/Excitation

- Trafc

- Visibilité/notoriété

« Givrez votre temps des fétes! »

1 partage

Eb J'aime D Caommenter ;D Partager

#givrezlw ~y e




Une publication SMM inbound

Créer;

- Remercier
- Une présence active
- Augmenter visibilité

Givrez votre temps des fétes

#givrezlw

L Lise Watier Cosmétiques
WAllRE o @

Un grand merci a toutes et a tous d’étre venu célébrer en grand
nombre l'ouverture de notre boutique éphémeére!

Pour celles voulant se procurer notre toute nouvelle collection
édition limitée de cet hiver, venez-nous voir en boutique!

Passez de bonnes fétes et n'oubliez pas; givrez votre temps des
fétes! #givrezlw




NOVEMBRE 2019
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Compagnie : [HeartRadio.ca 107.3 o | u P }
] ] 17 18 19 20 21
L’audience : Les femmes agées entre 35 et 75 ans écoutant les Fantastique au 107,3 |
- EEREE
La portée : Aucune donnée fournie :
DECEMBRE 2019
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Les Fantastiques
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NOVEMBRE

M M

Compagnie : Magazine Véro
L’audience : 42% sont Agées entre 25 et 54 ans
La portée : 65 000 exemplaires vendus par numéro

DECEMBRE
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) . Hiver 2019 6 décembre 12 décembre 18 janvier

DU NOUVEAU

JOSEE
DISIASO Printemps 2019 28 février 6 mars 28 mars
S o
Soscomots Eté 2019 9 mai 15 mai 7 juin
I:‘"I,l‘(,s silhouettes = = z
p(l gl'll ter Automne 2019 25 juillet 31 juillet 23 aodt
MODE, BEAUTE,
Shvols Bt Fétes 2019 3 octobre 3 octobre 1* novembre

Hiver 2020 S décembre 1 décembre 17 janvier




Compagnie :

Astral

L’audience :

Des gens qui fréquentent des milieux urbains soit pour aller
travailler, se divertir ou bien consommer des biens divers.

La portée :

1,5 millions de gens par jour et par méga-colonne
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NOVEMBRE

Compagnie :

Facebook

L’audience :

Les femmes agées entre 35 et 75 ans possédant un compte
Facebook

La portée :

e Peutatteindre de 2 400 2 15 000 personnes par jour avec
150$ de budget.

e  Trafic multiplié sur les réseaux ou le concours sera
publié, mais, aussi, par les partages et autres.
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NOVEMBRE

Compagnie :

Compte propre al’entreprise sur Instagram

L’audience :

Les femmes agées entre 35 et 75 ans possédant un compte
Instagram.

La portée :

16% des utilisateurs sur Instagram, entre 35 ans et + sont des
femmes, donc 16 % peuvent voir notre publicité.

35 A 44 ans: 8 %

45 4 54 ans: 5%

554 64 ans: 2 %

65ans et +:1%
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Octobre Novembre Décembre Janvier
Semaine 1 Semaine 2 Semaine 3 Semaine 4 Semaine 5 Semaine 6 Semaine 7 Semaine 8 Semaine 9
Médias 27282930311 2 3 456 7 8 9101112131415161718192021222324252627282930 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1011121314 1516 17 18192021 2223 2425262728293031 1 2 3 4

Radio
Radio traditonnelle
IHeartRadio.ca 107.3
Journaux et magazines
Magazines

Le magazine Vero (1 page)
Affichage
Affichage milieu urbain
MégaColonne (Vieux-Montréal)
MégaColonne (Quartier des spectacles)
MégaColonne (Centre Bell)
MégaColonne (Université McGill )
MégaColonne (rue Ste-Catherine)
MégaColonne (Place Bonaventure)
Médias sociaux
Réseaux sociaux

Instagram (Sur leur compte respectif) I H
Facebook (Sponsorisé) LTI T T P T




Médias utilisés

Prix unitaire

Nbr. d’unité

Total pour le médias

Radio 200 $ 22 4400 $
Magazine Véro 7 690 § 1 7 690 $
Affichage 3500 $ 6 21 000 $
Facebook sponsorisé 150 $ 30 4500 $
Instagram 0% 0% 0%

Grand total:

37 590 $







