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PERFIL

SOY UNA PERSONA APASIONADA POR LA INVESTIGACION, Y GRACIAS AESTO HE DESARROLLADD ESTRATE-
GIAS DE MERCADED Y COMUNICACION QUE PODRTANSER APLICADAS EFICIENTEMENTEEN COMPANTAS DEDI-
CADAS AL LUJO, COMO AL CONSUMO MASIVO, LAS CUALES SE HANENFOCADO ENEL FORTALECIMIENTO DE
IMAGEN Y VALORES DE MARCA, EL AUMENTO DE VENTAS Y LA ATRACCION DE NUEVOS CONSUMIDORES
(MILLENTALS, ADULTOS Y ADULTOS MAYORES]. ESTE ACERCAMIENTO PERSONAL A LOS PROYECTOS ME
PERMITIO DESARROLLAR UN PROYECTO DE GAADO EXITOSO, QUE CONSISTIO EN LA CREACION DE UNA
MARCA DE ROPA DEPORTIVA QUE LOGAO DIFERENCIARSE DE LA COMPETENCIA NACIONALE INTERNACIONAL
ATRAVES DE LA IMPLEMENTACION DETECNOLOGIA INNOVADORAEN SUS FIBRAS, UN DISEND ATRACTIVO Y
UNA CAMPANA DE COMUNICACION Y MERCADEO INCLUYENTE Y DESAFIANTE.

CUENTO CON EXPERIENCIA EN EL SECTOR DE VENTAS, LO QUE ME HA DADO LAS HERRAMIENTAS PARA
ENTENDER A LOS CONSUMIDORES EN CUANTO A PRODUCTOE INTERACCION CON LAS EMPRESAS, A LA VEL,
ENCONTRAR LAS DEBILIDADES DE ESTAS, SUS POSIBLES SOLUCIONES E IDENTIFICAR SUS VENTAJAS Y
FALENCIAS FRENTE A LA COMPETENCIA. ADEMAS DE ESTO SOY DEPORTISTA, LO QUE ME HA HECHO UNA
PERSONA RESPONSABLE, DEDICADA, PERSEVERANTE Y QUEENTIENDE Y SABETRABAJARENEQUIPO.

EMPECE MI PROPIA MARCA LLAMADA "HAUS™EN 2013 LA CUAL COMERCIALIZA ACCESORIOS DE MODA DE
LUJO DEDISENADORES COMO BCBG, MARC JACOBS Y BALENCIAGA Y DECORACION PARAEL HOGAR Y DESDE
SEPTIEMBRE DE 2016 ABRI UN RESTAURANTE DE COMIDA SALUDABLE Y FUNCIONAL LLAMADD "FRESHTO
GO" TENER MI PROPIAEMPRESA ME HA SERVIDO, NO SOLO PARAENTENDER LA DINAMICAENEL MANEJD DE
UN NEGOCIO, SINO TAMBIEN PARA COMPRENDER LOS VALORES QUE SE DEBEN IMPLEMENTAR PARA REALI-
LAR UNEXCLENTETRABAJD.
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