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RESUMEN

Posso studio nace con una coleccidon mixta inspirada en el arquitecto
Frank LlToyd Wright, enfocada puntualmente en su pilar de disefio: la
arquitectura orgdnica, donde el entorno dicta Tas directrices del
disefio, la funcionalidad y la eliminacidon de ornamentaciones.
Tiene como objetivo dar al publico, versatilidad y la posibilidad de
utilizar cada una de sus prendas de manera individual o en conjunto
en su cotidianidad.

A partir de este proceso inicial se formdé la marca Posso Studio
que propone ropa casual - deportiva con prendas intervenidas por
diferentes artistas locales y colaboraciones con el disefiador de
la marca para materializar y apropiarse del arte creando interés y
mayor sensibilidad en los clientes.

Para la campafia se prioriza el concepto de la rudeza y versatili-
dad de las prendas con un trasfondo social y futurista de nuestra
sociedad.



ABSTRACT

Posso studio was born with a women and men collection inspired in
the architect Frank Lloyd Wright, punctually focused on its design
pillar: organic architecture, where the environment dictates the
guidelines of design, functionality and the elimination of ornamen-
tation.

It aims to give the public, versatility and the possibility of us-
ing each of their garments individually or together in their daily
lives.

From this initial process Posso Studio brand was formed, it proposes
casual sportswear with clothing intervened by different local art-
ists and collaborations with the designer of the brand to material-
ize and appropriate art creating interest and greater sensitivity
in customers.

For the campaign, the concept of rudeness and versatility of cloth-
ing with a social and futuristic background of our society is pri-
oritized.
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EDITORIAL

Este documento muestra la recopi-
lacion de informacidn y el proceso
de disefno que se dio para lograr
MUDA-BLE una coleccion mixta inspi-
rada en la arquitectura organica
de Frank Lloyd Wright. Seleccioné
este tema debido al interés que he
desarrollado por Ta arquitectura y
como esta afecta directamente en el
comportamiento y desarrollo de 1los
individuos que 1o habitan.

Con esta coleccidén mi objetivo ini-

cial es lograr un equilibrio y ar-
monia entre la ciudad y la cotid-

(AT

ianidad de las personas haciendo
énfasis en su vestimenta.

La funcionalidad es una premisa
fundamental que ha estado presente
a lo Tlargo de mi formacidén como
disefiadora, es imperativo la pres-
encia de concepto en las prendas
que usamos diariamente, al ver esto
y notar que la ropa deportiva - ca-
sual se disefla uUnicamente a par-
tir de una Unica premisa que es la
funcion de la prenda.

i
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Frank LToyd Wright fue un
arquitecto estadounidense de
origen britanico y pasd su in-
fancia y adolescencia en una
granja en Wisconsin, duran-
te todo este tiempo vivid en
contacto constante con la na-
turaleza haciendo éste algo
trascendental para el desar-
rollo de su creatividad al
desarrollar sus proyectos de
arquitectura.Frank es uno de
1os principales maestros de la
arquitectura del siglo XX, vy
el pionero de la arquitectura
orgadnica. A sus 22 Frank re-
alizo su primera construcciodn
la casa en 0Oak Park mientras
trabajaba en Adler & Sullivan.
En esta firma de arquitectos
fue un aprendiz de Louis Hen-
ry Sullivan, sin embargo, no
siguid su misma técnica de ar-
quitectura ya que para él 1o
importante es que todo tenga
un orden natural, fue de esta
manera que Wright descubrid Ta
arquitectura orgdnica.

15

Para comprender a Frank Lloyd
Wright y porque toda su arqui-
tectura es escasa de una iden-
tidad o mds bien un sello del
arquitecto hay que tener cla-
ro el pensamiento de Lloyd, no
se trata solamente de edifica-
ciones que sean utiles para el
ser humano, se trata de com-
prender el entorno en el que
este habita y todo 1o que con-
lTeva realizar una construc-
cién en la que el hombre se
logre desenvolver de la mejor
manera.

EW organicismo arquitectoni-
co, también conocido como ar-
quitectura orgdnica es una fi-
losofia de la arquitectura que
fomenta la armonia entre el
habitad del hombre y el mundo
natural. Por medio del disefio
busca integrarse al sitio, 1los
edificios, l1os alrededores
para asi ser una composiciodn

equilibrada.}
Lloyd se basa en una filosofia



arquitectonica que tiene como
pilar lograr un equilibrio en-
tre el espacio y la construc-
cién esto se hace evidente en
varios de sus trabajos, te-
niendo como ejemplo la casa de
la cascada, esta casa fue pen-
sada para que siempre se sin-
tiera la fuerza con la que cae
el agua, no dandole protago-
nismo visual pero a través del
sonido haciendo que se escuche
en toda la casa; Los cimientos
del Tlugar son las piedras que
se encontraban ya dispuestas
en el lugar y algunas se vis-
lumbran en Ta primera planta de
la casa y junto a la chimenea
disefiada para ser el corazon
de la casa, todos los espacios
del lugar tienen relacidn con
el entorno natural, incluso la
casa tiene escaleras que con-
ducen directamente al agua.

Wright va mds allda de solo cu-
brir una necesidad futil del
hombre, y es la arquitectu-
ra orgdnica lo que le permite
suplir esta necesidad del ser
humano, teniendo en cuenta to-
dos 1los aspectos de la vida
humana, teniendo como pilar
del disefio el equilibrio en-
tre el desarrollo humano y el
mundo natural, o su entorno
entendiendo este dltimo como
un conjunto de circunstancias
o factores sociales, cultura-
les, econdémicos, que rodean
una persona que se incluye en
su estado o en su desarrollo.

16

A 1o largo de su carrera Wright
paso por varios acontecimien-
tos que To hicieron modificar
el estilo de su arquitectura,
siendo la gran depresidn un
factor determinante para que
el arquitecto innovara con un
disefio que Tles permitiera a
los estadounidenses adquirir
una casa a bajo costo que tu-
viera los espacios esenciales
para la vivencia de una famil-
ia promedio ademds de pretend-
er lograr con este disefio una
arquitectura genuina norteam-
ericana.
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Para conseguir esto el arqui-
tecto minimizé los costos de
produccién de Ta casa utili-
zando materiales en crudo como
madera, hormigén y Tladrillo
ademds utilizdé un sistema de
construccion sencillo para el
cual no fueran necesarios op-
erarios especializados y en el
que los mismos duefios de 1las
casas pudieran participar en
la elaboracidn de la casa. Las
casas usonianas se basaron en
formas geométricas que evi-
denciaban el trabajo anterior
de Wright, estas casas esta-
ban elaboradas de tal manera
que su prefabricacidén se hacia
mds sencilla, Lloyd disend vy
eligid el inmobiliario de Tlas
casas para economizar 1o mas
posible en 1la elaboracidn de
estas viviendas.
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La arquitectura es un tema
presente en la cotidianidad
del ser humano y muchas veces
pasa inadvertido a pesar de
ser un elemento fundamental en
el diario vivir, la razdén que
Ilevd a escoger a Frank Lloyd
Wright como tema principal fue
la capacidad que tiene este
arquitecto para lograr la ar-
monfia entre 1la edificacidn vy
el entorno que Tla rodea sin
pasar desapercibido.

MUDA-BLE es una coleccidn que
acompafia al que la use en su
cotidianidad, cada prenda estd
pensada para un uso funcion-
al y versatil, es wuna colec-
cidén urbana que sintetiza Tla
necesidad basica de cubrirse
con las necesidades especifi-
cas del vestir en una ciudad
como Bogota.



CONCEPTD

Muda-ble es 1a capacidad de
cambiar, reformar, modificar,
caracteristica que se puede ev-
idenciar en las prendas de esta
coleccidn, MUDA hace alusion al
conjunto de prendas que se uti-
lizan para cada tipo de situ-
acion a la que el individuo esta
sujeto dentro de Ta cotidiani-
dad de una ciudad como Bogota.

20
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Fsta coleccidn tiene como fun-
damento escencial Tla funcio-
nalidad, es por esto que 1las
siluetas permiten la movil-
idad ininterrumpida del usu-
ario ademas de no tener genero
definido, se wutilizan colores
que reflejan Tlimpieza, ha -
cen alusion a la ciudad y 1las
construcciones realizadas por
Frank Lloyd Wright y por ultimo
se utiliza un color que resalte
y promueva el efecto active que
se busca en la coleccion. Las
intervenciones textiles bus-
can eliminar 1o0s procesos de
mas que se realizan en la so-
ciedad. Por dltimo se utilizan
reflectivos para potencializar
la funcionalidad y Ta ocacion
de uso.



Para lograr esta coleccidn se
siguieron una serie de pasos en
los cuales era necesario re-
alizar una abstraccioén del pun-
to de inspiracion, desglozar
cada palabra clave en ilustra-
ciones y objetos ademds de re-
alizar primeros acercamientos
con rdapidas creaciones sobre
mufiecas, seguido a esto se eje-
cutaron bocetaciones que dier-
on lugar a MUDA BLE
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PERFIL
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La cotidianidad de 1las personas
para las cuales esta pensada esta
coleccidon esta directamente rela-
cionada con la actividad fisica y
la exposicidon constante al clima de
la ciudad, el cliente es activo y
se mueve constantemente de un lugar
a otro en transporte publico o en
medios de transporte alternativos
como bicicleta o recientes innova-
ciones de movilidad acogidas por la
ciudad como las patinetas eléctri-
cas.

27




COLORES

Las tonalidades azules estdn di-
rectamente relacionadas con 1o
proactivo de 1la coleccidon, son
colores que pueden ser utiliza-
dos de manera versdtil y pueden
acompanar en cualquier ocasion,
por otro lado, la gama de gris-
es es obtenida pensando directa-
mente en el hormigdn, uno de Tlos
materiales utilizados en la con-
struccidén de las casas usonianas
disefiadas por el arquitecto Frank
Lloyd Wright.

FIBRAS

Las fibras fueron elegidas te-
niendo presente To irregular del
clima en Bogotd y las necesidades
del consumidor; Son fibras in-
teligentes ubicadas estratégica-
mente en cada una de las prendas.
Fibras que tienen la capacidad
de secarse en un tiempo reduci-
do, algunas autorregulan la tem-
peratura del cuerpo para no pasar
frio.

28

INSUMOS
Se utilizan cremalleras imper-
meables, cordones y velcro para
reducir el exceso de material,
promover la funcionalidad del
disefio.

SILUETAS

La comodidad es fundamental para
el desarrollo de esta coleccion,
es por esto que se utilizan si-
luetas que horman al cuerpo sin
Ilegar al punto de convertirse en
prendas ajustadas.

29

TELAS

Se utilizaron telas disefiadas
para realizar actividad fisica-
como Microtec y Fastrack PB.

TEXTURAS

Las texturas de esta coleccion
son lisas y limpias pretendiendo
hacer alusion al pilar de disefio
que tenia Frank Lloyd Wright al
disefar Tas casas usonianas, pen-
sar en la funcionalidad primero
dejando de Tlado Tlas ornamenta-
ciones innecesarias es el apoyo
de disefio fundamental que fue se-
leccionado para el desarrollo de
disefio.



Ya que los ornamentos son innece-
sarios y el malgastar estd de mas,
la transformacidén textil qui-
ere expresar lo inGtil que puede
Ilegar a ser planchar una prenda
para poder usarla, es por esto
que 1los corrugados son crucia-
les. Por otro lado, Tlos reflec-
tivos ademds de potencializar la
funcionalidad para el escenario
de uso, también le brindan a Mu-
da-ble un efecto diferenciador

30
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PROCESOS

Para lograr este proceso textil
se debe arrugar toda la tela vy
amarrarla formando una bola con
un cordén, despues de esto se in-
troduce Ta tela en agua hirviendo
durante una hora, seguido a esto
se hace un choque térmico hecho
con agua fria preferiblemente con
hielo y se deja reposar por 20
minutos, se desamarra la tela y
se deja secar.

32
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Posso, es el apellido de la crea-
dora de la marca, por otro lado
Studio da a entender el desarrol-
1o en colaboracion con artistas
que se dan en Ta marca.

El lTogo contiene el nombre de la
marca encasillado en un rectdngu-
1o, encerrandolo no completamente
para dar a entender lo selecto de
la marca pero abierto que puede
ser para los que se interesen en
la misma. Sin embargo, se requi-
ere una modificacidon o un nuevo
logo para cada coleccion en el
cual colabore o se haga una in-
tervencion por parte del artista
con el cual se estd trabajando en
la temporada.

Inicialmente se manejan blanco y
negro para no limitar la marca a
colores saturados u opacos ya que
se manejardn diferentes colores
por coleccion

Tipografia Alpha
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DEFINICION ESTRATEGICA DE NEGOCIO



CORPORATLE

60

| DENTITY

0l

QUE
Ropa casual deportiva para per-
sonas interesadas en llevar con-
cepto en sus prendas cotidianas.

cOMo
Con prendas intervenidas por ar-
tistas Tlocales y colaboraciones
con el disefiador de la marca.

PORQUE
Para materializar o abordar el
arte de una manera mds personal
y apropiarse del mismo creando
interés y mayor sensibilidad en
los clientes.



NATURALEZA DE LA MERCANCIA

MATERIA PRIMA

Telas deportivas - Poliéster

Algodones

TIPOLOGIA DEL PRODUCTO

Casual - Deportivo

NATURALEZA DEL KNOW-HOW

PROCESOS EMPRESARIALES

FIRMA - Posee cualidades es-

pecificas de disefio conectan-

do siempre 1o deportivo y 1o
artistico

SISTEMA DE OFERTA

FIRMA - Siendo una marca para
clientes con interés en la moda
y el arte

62
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PRECIO
Posso Studio al colaborar con
diferentes artistas, ofrecer un
producto Unico en el mercado Yy
trabajar con materiales de alta
calidad y excelentes acabados
mantiene un indicador de precio
elevado sin ser sobrevalorado,
sin embargo, el valor de cada
coleccion puede variar de acuerdo
al artista con el cual se trabaje
oscilando entre el difussion y el
bridge.



POSITCIONAMIENT



RELEVANTE

UNICO

DIFERENTE

@ Prendas atemporales
@ Prendas pensadas para llevar
una cotidianidad comoda

B Marca casual deportiva que
trabaja con colaboracion de
artistas colombianos

B Se propone utilizar materias
primas ecoldgicas

06

Posso studio es wuna marca que
crea prendas atemporales pensa-
das para acompafiar al consumidor
en una cotidianidad cdémoda, me-
diante ropa deportiva que tiene
temdticas trabajadas con artistas
colombianos proponiendose uti-
lizar materias primas ecoldgicas
y tener un proceso de producciodn
sustentable

P.U .V

67/



BENCHMARIEKIN

b

OLD MAQUIINA

PAPEL DE PUNTO

LEDA

RELEVANTE

UNICO

DEMOSTRABLE

Despreccupada- sin compromiso
con el medio ambiente

Papel de punto: %e preocupa por
transmitir ideas o conceptos en
su5 prendas partiendo de un
unico disenador o artista.

Marca Maneja laz mismas premdas
en la marca sin mayer inno-
vacion en disefo,

CONCEPTD

*

*

w

SOSTENTBLE

*

w

68

CASUAL DEPORTIVOQ

).
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Valor social predominante al

realizar colaboraciones con
artistas colombianos, ademis Marca con alta sensibilidad por

de tener como premisa la gl arte que pretende llevar a
sostenibilidad logrando esto la cotidianidad de los consumi-
con garantias de larga dura- d?res de manera entusiasta y

cién y modificaciones para | S1NCer2
lograr la renovacion de las
prendas

Algodones - Poliéster reciclado
Colores y materiales elegidos —P U S S D—

de acuerdo a la coleccidn
Sin embargo la marca serd iden-
tificada con colores neutros _____5 T U D | —

siendo estos el blanco y el
negro

/0 /1



Fisica: Ropa sustentable
casual deportiva, hechas
eén algoddn o poliester.

Relacional: Esta presente en Personalidad: Juvenil,
la cotidianidad de los clien- proactivo

tes brindande comodidad y

concepto en 5uUs prendas

Reflexidn: Adulto/joven, Cultura: sensibilidad por
clase alta, moda que apoya
artistas colombianos

el arte, cotidianidad.

Avtoimagen: cultural,
poder adquisitive,
comodidad

P R I § M A D E M A R C A

/2 /3




PROMOCION Y COMUNICACTION



E S PAC T O C 0OMERTC CI AL

TITENDA

/6 /7



Debido a que Tos canales de venta
no son constantes, la mayoria de
los clientes tendran que hacer
un primer acercamiento por redes
sociales, solicitando citas en el
taller en los momentos en que no
estén disponibles los pop-ups.

TECNICAS DE VENTA

/8

Después de que se efectla la ven-
ta se crea una fidelizacidn que
le da al cliente primicias de las
siguientes colecciones e invita-
ciones VIP a eventos y pasarelas.

Se crea una garantia de un afio
por prenda, ademds de repara-
ciones y modificaciones que seran
realizadas por la marca y pagadas
por el cliente por el costo de
las mismas.

POSVENTA

/9
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Generar interés en el consumidor
tanto en 1a moda como en el arte

Integrar 1los conceptos del arte
de manera directa en Tlas colec-
ciones de Posso studio

81



Dentro de la experiencia de la
vida hay gran importancia en 10s
espacios que habitamos, como es-
tos trascienden en el ser mismo
y la forma en la que nos desar-
rollamos a través y en medio de
ellos, siempre buscando, quizd de
forma inconsciente, una armonia
que enlace de forma versdtil el
habitat humano y la naturaleza.

82
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AT L

Usar redes sociales como herra-
mienta para generar en el pablico
y consumidores interés que con-
Ileve a una motivacidén de cono-
cimiento mds profundo de la mar-
ca, y con esto llevar al cliente
a estar en constante seguimiento
de Tos pop ups para poder efectu-
ar la compra.

85

BT L

Realizacidn de colecciones e in-
tervenciones de piezas en vivo,
performances e interaccion del
consumidor con el proceso del
producto final.



Posso studio maneja un universo
de vertuario casual deportivo, es
por esta razéon que las declina-
ciones presentadas a continuaciodn
son una version simplificada de
MUDA BLE, pretendiendo no ses-
gar las nuevas alternativas a un
género especifico.

86
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EDITORIAL

Evidenciar la cotidianidad de una
persona que trabaja realizando
diferentes oficios de una ciudad
en un futuro distépico (barrer
las calles, rastrillar, pintar,
mantenimiento de semdforos) cada
labor tiene ropa de dotacidn espe-
cifica y accesorios que mostraran
el oficio que el trabajador esta
ejerciendo en las diferentes lo-
caciones.

Fotogrdfo Juan Tirado

Modelos Simén Espejo
Maria Machado

Maquilladoras Laura Rosario
Karen Craz
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Saco corto doble faz con capota,
detalles reflectivos en capota y
mangas.

$229.000 COP

Pantalén multitalla ajustable
con riata y broche, ajustable en
bota con detalles reflectivos en
riata, cintura y bota espalda.
$192.000 COP

110

Saco con bolsillos de fuelle vy
tapa Dbolsillo con cremallera,
ajustable en abdomen y cuello.
$250.000 COP

Pantaldn con bolsillos de parche,
delantero con doble funcidn con
detalles reflectivos.

$320.000 COP

111

Chaqueta con capota doble faz con
bosillos en costados y espalda,
ajustable en mangas, cadera vy
capota.

$430.000 COP

Pantalén multitalla ajustable
con cordén en cintura y bota con
detalles reflectivos.

$280.000 COP



Chaqueta doble faz corrugada,
bolsillos en espalda y tapa,
bolsillos en costados delantero,
ajustable en mangas y en cintura
con riata y broche.

$496.000 COP

Pantaloén con bolsillos delanteros
y ribete en espalda ajustable en
bota con detalles reflectivos
$207.000 COP

112

113

Chaqueta cuello alto, bolsillo en
costado y bolsillo multipropdsi-
to en delantero detalles reflec-
tivos en manga y cuello.
$478.000 COP

Pantaldén multitalla ajustable
con riata y broche, bolsillos
en costados con tapas antirobo
ajustable en bota, detalles re-
flectivos en riata y bota.
$441.000 COP



CONCLUSIONES

114

Esta coleccién Tlogrd poner Ia
funcionalidad como eje en el con-
sumo actual, soluciona el ansia
del vestir de diferentes maneras
en una sola prenda, minimiza el
empleo irracional de cantidades
abismales de prendas y ademds de
promover el consumo consciente.
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