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Uno de cada tre
se toma un descs




REVISTA INFASHION, EDITORIAL TELEVISA
Asistente de pre-produccion, photoshoot y post-produccion.
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Yﬂowlemembfaﬂ!amllhialunabﬂnnewhﬂ.
Maore than just a mere hue, its a concepd. With its approach
{owards lemon rather than the mare frequently used mus-
tard, it strikes a cord with millenniats.

It's called Gen-Z Yeliow and stylists from around the world
aflirm that it's the color most used by those who were bam
during the last three decades. Youth, light, strength and
vitality is what this Pantone code embodies, 3 combination
hat will lead s way to becomne “the” trend in the upcoming
2018 55 season.

PANTONI
T2 Tl

TRIPTICO

Empresa: Inter Leather. (Fabricantes de pieles)
Negocio B2B.
Material POP.

Motivo: Mostrar tendencias de coloridos a los disefiadores para el afo siguiente.

TARJETA Dt
PRESENTACION

¥ wwwinterleathares
(@ interleather

TARJETA DE PRESENTACION

Empresa: Inter Leather. (Fabricantes de pieles) (Negocio B2B)

Valentina Esteves
Parg Ind. Urbd Peblenou
T/ Puigcerda, 118-120,
8019, Barcelona (Spain)

S (+34)93 08 37 66
T 1+34) 665 3353 0406

vesteves@interleatheres




NEWSLETTER

NEWSLETTER

WE ARE GOING TO VISIT
WHO'S NEXT - PREMIERE CLASS!

trade show brings together french and international ready-to-wear
collections divided into 5 areas: FAME, PRIVATE, TRENDY, URBAN and
STUDIO.

Who's Next.

700 RTW brands

From 5« Parks, Porie da Versailkes

Parc Ind. Urba Poblenou
C/ Pugoeria, 118120
08018 Barcelons (Saain)
Our maliing address ls:
inlo®interestheres

Wartt to change how you receive these amalls?
¥ou ean update your praferances or unsuscribe fram this st

NEWSLETTER
Empresa B2B
Herramienta: Mailchimp.
Gifs incluidos.

POR MOTIVO DE VACACIONES, CERRAMOS
FRODUCCIONES EL 28/07 QUEDANDO

ABIERTO OFICINA Y LOGISTICA HASTA EL
03/08.

IiREGRESAMOS EL 28/08!

REUES SUCIALES

Sleep

1e Hotel
esign Event

- o . | CHIC COLLECTION

COMMUNITY MANAGER

@NOMIVERDE

LINEAPELLE

MNEW YORK

31 JAN 1 FEB 2018
2.00 am 5.00 pm
NEW YORK
Metropalitan Pavilion
125 West 18th Strest 10011 NY
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PACKAGING

Dimensiones: 32cm ancho x 42cm alto.

Cierre cordon.

Material. Kambrel 70gr.

Impresion: 2 Tintas x 1 Cara Tamano: 1/2 Carta.

EMPRENDIMIENTO MARCA DE ROPA DEPORTIVA

Branding

Business Plan

Diseno de producto
Estrategia de posicionamiento
Community Manager
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Direccion de Arte
Valentina Esteves R.

Fotdgrafo
Andres Espinosa

Estilista
Andrea Takagi

Modelo
Stephanie Ramirez

CONCEPTO

Obsesién de la mujer en busqueda de una perfeccion irreal en la era digital, causante de la constante
Informacion de “cuerpos perfectos” en las redes sociales.




ZARA

hair ANDREA TAKAGI using WELLA; Make-up ANDREA TAKAGI using MAC COSMETICS; photographic assistants
ALEJANDRA VEGA; Model STEPHANIE RAMIREZ at PORTADA MODEL'S; booties by JEFFREY CAMPBELL







CICHAS
TECNICAS

SEASON: SPRING SUMMER 2018

SUPFPLIER: SELIMPEX INTERNATIOMNAL

DATE: DECEMBER 3th, 2017

LINE: WOMAN

DESIGNER: DANIELA ESTEVES

GARMENT: DENIM SHORT

REFERENCES: SH5518 - 002

002 - DENIM

SEASON: SPRING SUMMER 2018

SUPPLIER: SELIMPEX INTERNATIONAL

DATE: DECEMBER 3th, 2017

LINE: WOMAN

DESIGNER: DANIELA ESTEVES

GARMENT: DENIM SHORT

REFERENCES: SHS518 - 002

button hole

ribbed shiny silver metal button

copper closed ended zi

coppper metal button 24" patch pocket

pper 15cm #5 fly

yoke

fabric 1/ color 002

SEASON: SPRING SUMMER 2018

SUPPLIER: SELIMPEX INTERNATIONAL

DATE: DECEMBER 3th, 2017

LINE: WOMAMN

DESIGNER: DANIELA ESTEVES

GARMENT; DENIM SHORT

REFERENCES: 5H3518 - 002

SINGLE NEEDLE DOUBLE NEEDLE TRIPLE NEEDLE SUPERIMPOSED FLAT LOCK ZIG ZAG
STITCHING STITCHING STITCHING STITCHING STITCHING

SEASON: 5PRING SUMMER 2018

SUPPLIER: SELIMPEX INTERNATIONAL

DATE: DECEMBER 3th, 2017

LINE: WOMAN

DESIGNER: DANIELA ESTEVES

GARMENT: DENIM SHORT

REFERENCES: SHSS18 - 002

ARTWORK:

SIZE:
L 002 - DEMIM

EBACKGROUND DEMNIM

COoLOR

ool PINK

COLOR2 BLACK

COLOR Y

L COLORA PLACEMENT: Al | OVER




DATE/FECHA: JULY/JULIG 20th, 2017 E :

GENERAL ARTICLE SHEET/ FICHA TECNICA GENERAL
( SEASON: SPRING SUMMER 2018 ) J
SUPPLIER: SELIMPEX INTERNATIONAL DATE: DECEMBER 3th, 2017 LINE: WOMAN GENERAL ARTICLE NAME / NOMBREDEL ARTICULO:  DAKOTA
DESIGNER: DANIELA ESTEVES GARMENT: DENIM SHORT REFERENCES: SHSS18 - 002

RAW MATERIALS / MATERIA PRIMA:

PROTO SAMPLE COLOR: 002 - DENIM - TYPE OF SKINS: BOVINE / BOVINO
- PROVENIENCE: EUROPEAN / EUROPA

SALES SAMPLE COLOR: 002 - DENIM LEATHER FEATURES / CARACTERISTICAS DE LA PIEL

SAMPLE SIZE: M SIZES: S-XL - CARACTERISTIC / CARACTERISTICAS: ANILINE, PULL UP WAXY, BUFFED GRAIN / ANILINA,
PULL UPCON CERA /ESMERILIDADO

FABRIC fabric 1: DENIM 10 OZ COMPOSITION  fabric 1:  97%COTTON 3%ELASTANE =TANNING HECRTIEC CHROMEAESSETAL A CHOMGA DTN VERETAL

- DYING / TINTURA: THROUGH / ATRAVESADO
- FINISHING / ACABADO: CATIONIC / CATIONICO

- LOOKING / APARIENCIA: NATURAL GRAIN / FLOR NATURAL

- THICKNESS / GROSOR: 1,3/ 1,5 MM

FINISHES - AVERAGE / FROMEDIO:; APPROXIMATELY 4,90 m2 { APROXIMADAMENTE 4,90 m2

-COLOUR / COLOR: CAN BE LITTLE DIFFERENCE FROM SKIN TO SKIN OR DELIVERY TO
DELIVERY / PUEDE HABER UNA PEQUENA DIFERENCIA DE LA PIEL A LA PIEL O ENTRE UNA ENTREGA
UOTRA

- CLEANING / LAVADO: DEMANDING USE ONLY SPECIFIC PRODUCTS FOR CLEANING / USANDO
CODE COLOR 1 COLOR 2 COLOR 3 COLOR 4 SOLO PRODUCTOS ESPECIFICOS

002 CENIM

DATE/FECHA: JULY/JULIO 20th, 2017

TECHNICAL SHEET/ FICHA TECNICA

ARTICLE NAME/ART/CULC: DAKOTA

TEST DESCRIPTION / TESTMETHOD/ | MEASURE UNIT/ GUARANTEED / VALUES FOUND /
DESCRIPCION METODO UNID. MEDIDA PARAMETRO VALORES
DRY RUBBING / :'1“‘" ‘EU“ L Grey scale 50 cycles 2 3
FROTE SECO \UF 450 ESCALA DE GRIS 50 CICLOS
UNI EN 150
WET RUBBING / FpEn Grey scale 20cyclesz 3
FROTE AL HUMEDO IUF 450 ESCALA DE GRIS 20CICLOS
SWEAT / UNI'EN 150 Gre 20 cyclesz 2
o y scale Y
5 ' 11640

SUDCRACION . -
DAY FLEXING

; UNI EN IS0
ENDURANCE / 5402 Cycles 50'000
RESISTENCIA A LA
FLEXION EN SECO CICLOS

UNIEN IS0 "
FINISH ADHESION / 11644 Not applicable
ADHESION DEL Nicm NO APLICA
ACABADO
COLOUR FASTNESS TO UNI EN 150 et sbsarticnt
WATER SPOTTING / 15700 After 30 min giglapsarpen
GOTA DE AGUA DESPUES DE 30 MIN TOTAL ABSORCION
COLOUR FASTNESS TO T
WATER SPOTTING / ki After 16 hours Grey scale 3
RESISTENCIA A LA GOTA : DESPUES DE 16 HORAS
DE AGUA ;
=23 ESCALA DEGRIS 3

COLOUR FASTNESS TO UNIEN 150 105 Blue scale
ARTIFICIAL LIGHT / B02 : =920
RESISTENCIA A LA LUZ EREAARZHE
ARTIFICIAL
TEAR STRENGHT / e
RESISTENCIA AL
DESGARRE




DISENO VITRINA

CONCEPTO

- Mariposa
- Energia del amor vy la libertad.

- Femenina, sofadora, resistente, cambiante, refinada, seductora.

- Mario Hernandez usa en su mayoria colores tierra, por ende seguir con la estética de la marca.

REFERENTES

RESULTADO
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PRODUCTO

PLANOGRAMA

Letra: C:0, M:0, Y:0, K:0

Petit Coco: Fuente: Balker.
CHANEL, PARIS: Fuente: Arial.
Fondo: C:2, M:87, Y:0, K:0

B " ui

CHANEL

i
DESCRIPCION

- Rosado: resaltar la feminidad de la marca y el glamour.

- Verde manzana: Un toque de frescura y ambiente caribefio.

- Blanco: Para hacer un equilibrio entre las otras dos tonalidades y darle un
estilo mas limpio y refinado.

- Verde manzana: Referencia a las notas citricas de la fragancia.

- Naranja: Frescura de un atardecer caribefio.

Notas Olfativas:

- Notas de salida citricas siendo la fusion principal entre coco y manzana
verde, las notas de fondo son lirio de los valles, limén, rosa y vainilla.

SEGMENTACION

- Nifias entre 5 a 8 afos.

- Viven en los mejores barrios de la ciudad.

- Hijas de parejas de estratos social medio alto y alto.
- Sus padres son profesionales.

- Reciben educacién privada.

CHANEL




COMUNICACION
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res décadas de arduo frabajo,
con el fin de mejorar el posiciona-
miento de Harper’s Bazaar, no fue
ron suficienfes para que la corpora-
cion The Hearst ascendiera a Diana
Vreeland como editora jefe. Si bien
se podria considerar como un des-
pido indirecto, fue suficiente para
que Vreeland tomara la decision de
abandonar Harper's Bazaar.

Muchas personas, al estar a un
paso de llegar a la llamada ferce-
ra edad, estarian pensando en pla-
nificar su retfiro; sin embargo, para
la ambicién de Diana Vreeland no
existia edad para el abandono de
su pasion, por tal razén, acepto la
propuesta de formar parte del equi-
po de trabajo de la revista de moda
Vogue, en 1962. Un ano después de
su ingreso a la revista, fue ascendi-
da al cargo de editora jefe.

sPor qué Diana Vreeland decidio
trabajar para Vogue y no para otra
revista de moda®?

Vogue le habla ofrecido un buen
salario y, adicionalmente, una tarje-
ta illimitada para invertir en cuanto
ella deseara, incluida la posibilidad
de vigjar a Europa las veces que
quisiera. Con la convicciéon de que
iba a poder llevar un esfilc de vida
glamoroso y que iba a poder disfru-
tar de lujos en su maxima expresion,
sin exigencias adicionales, aceptd
unirse a Vogue.

Fue complacida en todos los as-
pectos: su oficina fue totalmente
restaurada a su gusto, con paredes
cubiertas por un escarlata intenso,
un escriforio negro donde solia pa-
sar la mayor parte de su tiempo, dos
sillas suecas de cana, un pequeno
sofd para sus horas de descanso vy
un tapete de piel de leopardo, (re-
flejo de la pasion por lo exdtico).
Aungue el rojo de su oficina era si-
milar al deseado, no llegaba a ser
la tonalidad con la que Diana tan-
to queria ser identificada, (nunca
logré dar con el tono perfecto del
sombrero de la obra “Retrato de un
joven con sombrero rojo” de Sandro
Botticelli). Este conjunto de objetos
de su oficina, marcaba su estilo de-
nominado “Vreelandesque™.

En una enfrevista, Diana Vreeland
explico el significado de las revistas
de moda, las cuales definié como
una guia de moda para fodas las
fashionistas y también para todos los
inferesados en conocer las opinio-
nes de los expertos en este campo.

“A principios del afio 1967 publiqué
un famoso slogan de moda: este es
el ano de vestirte por ti mismo. Em-
pece a recibir llamadas de las tien-
das, pidiendome que diera conse-
jos, yo era la que fenia que decirles
alas personas qué ponerse. A nadie
le gusta hacerlo por si solo, desea
que le muestren el camino, el cami-
no mas facil tener un lider a quien
seguir”. Diana Vreeland.




Vreeland, en los afos 60, enriquecié las pagi-

nas de Vogue con los aconfecimientos sociales
y politicos de la época, un cambio extremo en
comparaciéon con las publicaciones antferiores
de Vogue.

Posefa una sensibilidad y un ojo critico para ver
la moda no solo en cuanto a la ropa sino en
cuanto alo que acontfecia en las calles, el arte,

la literatura, mucho mas alld que solo ropa.

Muchos pensardn que la moda va cogida de la
mano de la belleza. Diana Vreeland nos mos-
tré lo contrario, mediante su gusto por la imper-

feccién. Los comentarios negativos que recibio
desde temprana edad acerca de su fisico, fue-
ron los impulsores de su éxito, pues esto la con-
virtié en lider e icono de la moda.

“La eleganciareal estd en la mente. Si la tienes,
el resto viene solo". Diana Vreeland




valdiesteves93@gmail.com

Valdi Esteves

Valentina Esteves

@valdiesteves

+34 665 339 046



