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P E R F I L

Estudiante de Mercadeo y Comunicaión 
de la Moda de último año de la univer-
sidad LaSalle College International (LCI) 
de Bogotá, Colombia. 

Capacitada para diseñar, comunicar y 
manejar las marcas relacionadas en el 
ámbito de la moda, haciéndolas crecer 
económicamente y atrayendo al público 
adecuado según el ADN de la marca. A 
la vez, jugando con la creatividad para 
generar nuevas propuestas. 

Hábil en las relaciones interpersonales, y 
manejo de grupos. Responsable y com-
prometida en las funciones otorgadas, 
valorando cada oportunidad presente, 
cosechando experiencia para nuevos 
proyectos laborales y de vida. 

Programas

H A B I L I D A D E S

E X P E R I E N C I A

otros

E S T U D I O S

Universidad: LaSalle College Interna-
tional. Mercadeo y Comunicación de la 

Moda. (2015- Actualmente).

Bachiller académico: Instituto Educa-
tivo Uribesco Tunja (2015).

Inglés: C1 Tofel (2016).
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Servicio social - Cruz Roja. 
Tunja, Boyacá. Ayudando a niños de escasos recursos, mostrando 
el conocimiento básico de primeros auxilios, a su vez, aprendiendo 
a resolver accidentes y emergencias que se presentan en el día 
a día. 

ASISTENTE DE PRENSA b capital - COLECTIVO SAS. 
(agencia de relaciones públicas)
Bogotá, Colombia. Asistente en el área de prensa del backstage de 
la feria, generando relaciones entre los medios de comunicación 
y los diseñadores presentes, garantizando publicidad y orden en 
el evento.  

Vestuarista en b capital - 3cero2. 
(Agencia de producción y dirección de arte)
Bogotá, Colombia. Se realiza seguimiento y coordinación para las 
pasarelas de las marcas Juan y MAZ, en vestuario, y recorrido de 
modelos, garantizando desfiles impecables. 

Dependiente y apoyo en el área de visual merchandising - ZARA
(empresa franquiciadora de zara, inditex)
Bogotá, Colombia. Por medio del mercadeo visual, coordinando las 
colecciones, y las ventas personalizadas se lograban los objetivos 
de ventas en los presupuestos diarios y mensuales de millones de 
pesos, gracias al impacto positivo que se generaba en el cliente 
por tácticas del mercadeo y el continuo cambio según las tempo-
radas de compra.
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