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- Care/of : compagnie américaine de supplément à base naturel. 

- vitamines, probiotiques , poudres protéinés...

- Quiz disponible

- Livre les vitamines à chaque mois 

- Sachet contient tout ce qu’une personne a besoin!

- emballage compostable



site web organisé Facile à chercher 
produit

site web efficace 

Structure du site et éléments



Structure du site et éléments



Fiche produits, catégorisations ventes croisées

● structurée
● coloré

● complet
● infos pertinentes

● lecture 
agréable



Fiche produits, catégorisations ventes croisées

● pas de ventes croisées! ● pas de suggestions



Facteurs utilitaires, hédoniques et sociaux 

● Animation,couleur et image= confiance 
● Quiz et le chat 

● Image réaliste
● Application 
● Retour et l’aide 

  



Temps nécessaire au processus et accès à l’offre

● 4/12 bien respecté 
● Simple d’utilisation 
● Création d’un compte
● Quiz offert 
● Page référencée
● Les catégories aide beaucoup 



● Contenu généré par les utilisateurs sur les réseaux sociaux 
● Aucunement sur leur site web 

Expérience enrichie 



Chercher une clientèle qui n'était pas très ciblé qui aime et cherche le bien être les 

vitamines, diminuer le stress, la santé la technologie, du yoga, du bowling et autres 

activités.

Objectifs sous-jacents



- Monocanal: Entreprise - Cliente 

- Le site web est très attirante, minimaliste avec beaucoup d’information à propos de 

les produits.

- Sur le site web on peut trouver l’option take a quiz (moins de 5 minutes) 

- Il y a pas de lien entre leur site et leur site Instagram.

Intégration et articulation



1. Notification quand on commence une achat mais on le finit pas.
2. Collaboration avec le site Bar Bend sur YouTube.
3. Collaboration avec Christopher Allen.
4. Influenceurs Cassidy Wendell, Darola, Emily Rae sur Instagram.

Ciblage



merci



https://takecareof.com/

Liens

https://takecareof.com/

