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LES RESPONSABLES DU MARKETING:



POINTS CLÉS DE LA
PRÉSENTATION

Stratégies créatives et stratégies médias

Calendrier d'activation et budget

Les indicateurs clés de performance



OBJECTIFS

Rejoindre une plus grande part de marché (abonnés
Spotify potentiels).

Créer un lien entre les utilisateurs Spotify et les artistes
locaux. 

Permettre à Spotify de se placer dans un nouveau
marché 



STRATÉGIES CRÉATIVES  

Visuel: 
Utilisation de couleurs, images
accrochantes et le slogan. 

Grande idée: 
Slogan accrocheur, statistiques
clients. 

Emplacement stratégique:
Transports en commun et médias
sociaux.

Appel à l'action: 
Invitation pour visiter la boutique.

Inspirée de l'image de marque de Spotify 



STRATÉGIES MÉDIAS  

Utilisation de
Instagram et Facebook

Publications et stories
en vue du lancement 

Création de publications
sponsorisées sur 21 jours

Contenu personnalisé
pour les différents
artistes 
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PUBLICATIONS INSTAGRAM ET FACEBOOK



PUBLICATIONS INSTAGRAM ET FACEBOOK 



STORIES INSTAGRAM ET FACEBOOK 
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La portée des publications sponsorisées sur nos
réseaux sociaux

Le nombre de clics pour visiter le lien sur nos
publications sponsorisées

Le nombre de ventes dans les premiers jours du
lancement

L'activité sur la page des artistes collaborateurs

L'activité sur la page de Spotify Canada 

 

INDICATEURS CLÉS DE
PERFORMANCE



Départ d'un coéquipier Redéfinition des
objectifs et livrables

Conseils d'expert et
ajustements

SURVOL DU PROJET



 
MERCI! 

 
AVEZ-VOUS DES QUESTIONS?  


