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I WISH I KNEW HOW IT WOULD FEEL TO BE FREE
I wish I knew how It would feel to be free 

I wish that I could break 
All the chains holding me

THE OTHER WOMAN
"The other woman will always cry herself to sleep.
The other woman will never have his love to keep.

And as years go by...
The other women will spend her real life alone."
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El trastorno Bipolar es una afección mental en la cual una perso-
na t iene cambios marcados o extremos en el estado de ánimo. 
Los períodos de sentirse triste o deprimido pueden alternar con 
períodos de sentirse muy fel iz y activo o malhumorado e irritable.

B
I
P
O
L
A
R
I
D
A
D



8

S E A S O N ˚ 0 9  M A D E L Y N N  M A G A Z I N E

U
na prodigiosa intérprete que con su voz 
rebelde se convirt ió en icono de la l iber-
tad, el eclecticismo la dominaba y creaba 
una mezcla de tensión, gravedad y dulzu-

ra. El movimiento de los derechos civi les l levaba su 
nombre, su piel negra fue víct ima de la violencia 
de género pero con el t iempo su radicalidad fue 
empoderando y sesgando cada sentimiento; cada 
uno de ellos se veía reflejado en una canción, su 
dolor e intolerancia se apegaban a su vida y el 
compromiso social que tenía la l lenaba de pasión 

y locura. 
Su frági l equi l ibrio, su voz de madera noble y su 
fuerza misteriosa contrastaban creando un perso-
naje vulnerable que canalizaba todos los géneros 
y esti los musicales. Sus actos la l levaron a portar el 
nombre de High Priestess of Soul. Tuvo una vida 
dif íc i l que enfrento a través del piano y la música 
en general, sin embargo, toda esa ira y dolor que 
l levaba dentro le causaron trastornos emocionales 
impidiendo la poca tranqui l idad que podía tener. 
Murió en el 2003 pero aun así la historia la man-

tendrá viva a través de sus canciones. 
Nina Simone

"Te digo lo que es Libertad 
para mí: No tener miedo."
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HISTORIA DEL PERSONAJE

Era una casa grande, tan grande 
como su ego, estaba medio vacía 
porque no le gustaba tener objetos, 
estos le generaban un sentimiento de 
apego que ella detestaba. No le gus-
taba aferrarse a nada ni a nadie, solo 
conocía un sentimiento en su vida 
que era el de la soledad. Era una mu-
jer dura y fría, jamás bajaba la cabe-
za ante ninguna situación y no había 
hombre que lograra dominarla.

Su constante deseo por destacarse y 
sobresalir la l levaban a desafiar el fu-
turo, su fortaleza generaba deseo y a 
pesar de su cinismo nadie se resistía. 
Su figura la enaltecía, su manera de 
vestir sobresaltaba y su esencia se 
apoderaba de todo aquel que se le 
acercara. Su corazón roto y sus sen-
t imientos destruidos hacian que esta 
mujer tuviera un exterior fuerte que 
por dentro se desvanecia. 
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HARPER´S BAZAAR

UK, Mayo 2015 Polonia 2013

Grecia, Julio 2017España, 2016

F
undada en 1867, 
fue una de las 
primeras publica-
ciones dedicada 
a ver la vida de 

las mujeres a través de la 
moda. BAZAAR ha sido 
el hogar de extraordinari-
os talentos de Man Ray y 
Richard Avedon, y continúa 
esa tradición hoy con fo-
tógrafos como Peter Lind-
bergh y Sølve Sundsbø.

 Es una publicación sofist i-
cada, elegante y provocati-
va, es el recurso de esti lo 
para las mujeres que son 
las primeras en comprar lo 
mejor, desde casual hasta 
alta costura. Con esti lo, au-
toridad e información privi-
legiada, la revista se centra 
estrictamente en la moda 
y la belleza, y cubre lo que 
es nuevo tendencias e in-
novación. Mes tras mes, Ba-
zaar presenta a los esti l istas 
más visionarios del mundo 
y talentosos diseñadores, 
para ofrecer a los lectores 
una imagen visualmente 
impresionante del mundo 
de la moda y la belleza. Está 
disponible en 43 países de 
todo el mundo.

M o d a , Te n d e c i a , 
      B e l l e z a
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ATARDECER EN LA
RIVIERA FRANCESA

Color
Contraste
Textura
Estampado
Lujo
Romanticismo

T E N D E N C I A
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F1EEEA F08C9B D01C1E EE7522 D43378 D7CD51 008C44 2C272C

PALETA DE COLOR

PRIMAVERA- VERANO 
2017

Atardecer en la Riviera 
francesa es una ten-
dencia conglomerada 

de esti lo, lujo, arte y cine l lena 
de suntuosos diseños ricos 
en tonalidades contrastan-
tes y estampados que evo-
can la costa azul y el roman-
ticismo de esta. Sus cortes 
asimétricos dejan expuestos 
los hombros dándoles pro-
tagonismo y sensualidad. Esta 
tendencia veraniega es es-
pecial para una mujer lujosa, 
los opulentos detalles, volados 
y texturas aluden a la energía 
de las regiones tropicales in-

terpretándola en colores 
dramáticos y l lamativos que 
generan una dualidad entre 
la frescura y la elegancia. 
Su esti lo boho se comple-
menta con si luetas y prendas 
que varían dependiendo el 
diseño; en ocasiones pueden 
ser minimalistas sin perder las 
bases y colores que forjan 
la tendencia, pero también 
pueden l legar a ser faldas 
plisadas, bolsos y joyería ex-
uberantes en diseño y mate-
riales que se convierten en 
clásicos de verano.
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Tonos y estampados 
Shorts efecto falda 
Cortes tradicionales

N AV Y  ST Y L E

REFERENTES 

                     CULTURALES 

La Riviera francesa se 
convierte en un destino 

de moda. 
Inicia la era de la pos-

guerra. 
Avances en materia de 

derechos civi les, medici-
nales y tecnológicos. 

Época del baby boom. 
Surge la falda de can-
iche y los sujetadores 

cónicos.

La costa azul o más con-
ocida como la Riviera 
francesa es sinónimo de 
lujo y glam. All í residen 
grandes personajes cé-
lebres y ha tenido un 
gran protagonismo en la 
historia debido a las con-
exiones que hace con 
otros países y la belleza 
que este maneja. Gra-
cias a las personas que 
viven en este lugar y el 

contexto que t iene, se 
han ido creando esti los 
de vida l igados a vesti-
menta y personalidades, 
esta región fue destino 
de moda en la década 
de los 50 y es ahí donde 
nace la tendencia “atarde-
cer en la Riviera francesa” 
en donde las personas 
comparten un esti lo fres-
co y lujoso.

R I V I E R A  F R A N C E S A
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CHLOÉ
PRIMAVERA VERANO 2017

SALVATORE FERRAGAMO
PRIMAVERA VERANO 2017

P R E N D A S  C L A V E
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CAROLINA HERRERA
PRIMAVERA VERANO 2017

PETER PILOTTO
PRIMAVERA VERANO 2017
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DELPOZO
PRIMAVERA VERANO 2017

CHLOÉ
PRIMAVERA VERANO 2017
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MIU MIU
PRIMAVERA VERANO 2017

ROCHAS
PRIMAVERA VERANO 2017
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CHANEL
PRIMAVERA VERANO 2017

DOLCE&GABBANA
PRIMAVERA VERANO 2017
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THE
OTHER 

WOMAN

MOODBOARD
                    TENDENCIACollage inspirado en Nina Simone
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E s t at u ra  1 , 8 0
C a b e l l o  N e g ro

O j o s  M a r ró n
B u s t o  3 2

C i n t u ra  2 5
C ad e ra  3 6 
C a l z ad  o 8

Como idea ini-
cial part imos 
del hecho que 
queriamos tra-
bajar con una 
modelo de 
color. A part ir 
de ahí, hicimos 
que todo gi-
rará en torno 
a ella, desde la 
tendencia has-
ta la temática 
fue pensado 
exclusivamente 
en una mujer 
de color. Al en-
contrar como 
inspiración a la 

cantante Nina 
Simone nos 
pudimos dar 
cuenta que 
Yoselin t iene 
razgos fisicos 
muy parecidos 
a los de Nina 
en su juventud.

Yoselin
M

od
elo La Agencia Models 

New Face
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Siguiendo la ten-
dencia de Make 
Up No Make Up 
para toda la edito-
rial se presentara 
un maqui l laje de 
piel perfecta y un 
barrido de som-
bras en donde un 
color va a primar 
y mantendrá la 
misma esencia 
creando un con-
traste con el styl-
ing. Tonos cálidos, 
cejas de pasarela 
y labios osten-
tosos serán las 
principales carac-
teríst icas del ma-
qui l laje.

MAQUILLAJE 

PEINADO

Make up No Make up Tomando el personaje de inspiración para la editorial se 
mantendrá el cabello corto y en afro representante de 
las personas de color y de Nina Simone. La naturalidad 
es la base del peinado y crea una dualidad entre la el-
egancia y la senci l lez.
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CASA IREGUI
Bogotá- Colombia

Calle 9 No. 8-61. La Candelaria 

LOCACIÓN
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Tonos calidos
Saturación

Contraste de 
Colores
Verano

REFERENTES DE 
ILUMINACIÓN
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P a u t a s  F o t o g r á f i c a s P a u t a s  F o t o g r á f i c a s

Foto 1 Foto 2
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P a u t a s  F o t o g r á f i c a s P a u t a s  F o t o g r á f i c a s

Foto 3 Foto 4



P a u t a s  F o t o g r á f i c a s P a u t a s  F o t o g r á f i c a s

Foto 5 Foto 6
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14 de Junio: Informe de tendencia.
23 de Junio: Sustentación de concepto inicial .
7 de Julio: Busqueda de prendas para Styling.

11 de Julio: Visita a Locación.
12 de Julio: Presentación del Brief. 
14 de Julio: Sustentacion del Brief.

21-22 de Julio: Busqueda accesorios para Styling. 
1 de Agosto Realización editorial .

18 de agosto:: Sustentación editorial final. 

MAYO
Lu  Ma  Mi  Ju  Vi  Sa  Do
  1     2     3    4    5   6     7
  8     9   10  11  12  13  14
15   16   17  18  19  20  21
22   23   24  25  26  27  28
29   30   31

junio
Lu  Ma  Mi  Ju  Vi  Sa  Do
                      1   2    3     4
  5     6     7    8   9  10   11
12   13   14  15 16  17   18
19   20   21  22 23  24   25  
26   27   28  29 30

julio
Lu  Ma  Mi  Ju  Vi  Sa  Do
                                 1     2
  3     4     5    6   7    8     9
10   11   12  13 14  15   16
17   18   19  20 21  22   23
24   25   26  27 28  19   30
31

agosto
Lu  Ma  Mi  Ju  Vi  Sa  Do
         1     2    3   4    5     6     
  7     8     9  10  11 12   13
14   15   16  17  18 19   20
21   22   23  24  25 26   27
28   29   30  31

C
A
L
E
N
D
A
R
I
O

P a u t a s  F o t o g r á f i c a s

Foto 7
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PRESUPUESTO

Modelo $500.000
Fotógrafo $680.000

Locación $0
Maqui l laje $250.000

Alimentacion $170.000
Transporte $

Impresion $150.000
Styling $

Imprevistos $ 
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8:00 am - 10:00 am: Estación de Tabla de 
quesos con debidas disponibles. 

10:00am - 12pm: Galletas Ritz con Dip y bebi-
das disponibles.

12:00pm - 1:30pm: Menú del día Casa Iregui

1:30pm - 3:00pm: Estación de Dulces y bebi-
das disponibles.

   Menú
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PLAYLIST
1 . Despacito- Luis Fonsi
2. Wild Thoughts- DJ Khaled
3. I ´m the one- DJ Khaled
4. 2U- David Guetta
5. Shape of you - Ed Sheeran
6. Unforgettable -  French Montana
7. Feels - Calvin Harris
8. Attention - Charl ie Puth
9. Strip that dowm - Liam Payne
10. Thunder - Imagine Dragons
11. Mi gente - J Balvin
12. Mama - Jonas Blue
13. There is nothing holding me - Shaw Mendes
14. XO tour Ll if3 - Li l Uzi
15. Swall - Nicky Minaj
16. Something just l ike this - The Chainsmokers
17. Humble - Kendrick Lamar
18. Felices los 4 - Maluma
19. There for you - Marting Garrix
20. Slide - Calvin Harris
21. More than you know - Axwell
22. Signs - Drake
23. Believer - Imagine Dragons
24. Me rehuso - Danny Ocean
25. Congratulat ions - Post Malone
26. Pretty girl - Maggy Lindemann
27. Symphony - Zara Larsson
28. Thats what i l ike - Bruno Mars
29. Bad iar - Selena Gomez
30. Stay . Zedd
31. Your song - Rita Ora
32. Know no better - Major Lazer
33. Mask of - Future
34. Subeme la radio - Enrique Inglesias
35. Crying in th club - Camila Cabello
36. Slow hands - Nial l Horan
37. Red bone - Chi ldish Gambino
38. It ain't me - Kygo
39. Escapate conmigo - Wisin
40. Galway girl - Ed Sheeran
41. Roll ing - Calvin Harris
42. No promises - Demi Lovato
43. Location- Khalid
44. Malibu - Mi ley Cirus
45. Ahora dice - J balvin
46. Pasion Fruit - Drake
47. DNA - Kendrick Lamar
48. First t ime - Kygo
49. Hey Dj - CNCO
50. Chi l lax - Farruko
51. Chantaje - Shakira
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WEBGRAFÍA

www.models.com
www.fashioneditorials.com

www.vogue.com
www.solvesundsbo.com

www.pinterest.com
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