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E D I T O R I A L

En este trabajo presento todo el proceso detrás de mi proyecto de grado como 
estudiante de Diseño y Patronaje De Modas de LCI Fundación Tecnológica. 
El concepto detrás de la colección “Reflektia”, del finés –Reflektio- (re-
flejo), se ve claramente explicado en el presente documento. Adicional-
mente, se muestra la colección por medio de ilustraciones y dibujos a 
plano, además de ser incluída en una editorial fotográfica y un lookbook.
Se   puede  conocer  en   detalle   el desarro-
llo   de    mi   concepto   desde   el   proceso   creativo,   has-
ta llegar a una colección y haciendo énfasis en la construcción de ella.
La planeación de la creación de mi propia marca, cuyo pun-
to de partida es Reflektia, está igualmente incluída en este trabajo.
Para mí fue todo un logro haber cumplido con la creación, construcción 
y finalización de una colección. Todo fue posible gracias a los conoci-
mientos adquiridos a lo largo de la carrera, el esfuerzo y la dedicación. 
Poder presentar un trabajo de esta índole, me genera un sentimiento de 
realización y orgullo. Desde el primer día de clases hasta el día de hoy, 
habiendo pasado por siete cuatrimestres, distintas materias y docentes, 
puedo afirmar que estoy capacitada para desenvolverme en cualquier 
área del diseño de modas con total seguridad, integridad y conocimiento.

Mónica Morales



R        S         M        N     
    E         U         E
La intención principal, es mostrar un concepto arduamente desarrollado, en 
una colección cuya planeación, elaboración y presentación fueron directa-
mente ligadas a mostrar aquellas sensaciones e intenciones que tuvo la dise-
ñadora.
Por medio de siluetas, superficies textiles, intervenciones, colores y detalles, 
se ve claramente reflejado el concepto detrás de Reflektia.
Se tiene el objetivo de crear una marca de moda, dotada con declinaciones 
que surgen de los seis atuendos originales de la colección. Es clave indagar 
en el proceso de desarrollo de la marca para tener una base sólida de crea-
ción.
Partiendo de una colección previamente realizada, se explica detalladamente 
cada punto que llevó a la obtención física de ésta. Las imágenes, composi-
ciones y moodboards, son un complemento del desarrollo de la investiga-
ción.
El apoyo visual de la editorial fotográfica y el lookbook, permiten evidenciar 
los resultados de Reflektia como colección y las declinaciones son el reflejo 
del proceso de creación de marca.
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The main intention is to show an 
arduously developed concept, in a 

collection which planning, elabora-
tion and presentation were directly 

linked to show those sensations and 
intentions that the designer had.

Through silhouettes, textile surfaces, 
interventions, colors and details, the 

concept behind Reflektia is clearly 
reflected.

The aim is to create a fashion brand, 
completed with variations designed 
from the six original outfits of  the 

collection. It is key to investigate the 
process of  developing the brand to 
have a solid foundation of  creation.
Starting from a collection previously 
made, each point that led to the phy-

sical obtaining of  it, is explained in 
detail. The images, compositions and 

moodboards are a complement to 
the research process.

The visual support of  the photo-
graphic editorial and the lookbook, 

allow to show the results of  Reflektia 
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El artista británico contemporáneo Damien Hirst, 
realizó una serie de composiciones artísticas llamadas 
“Kaleidoscope Paintings”, desarrolladas entre los años 
2002-2015. Su intención fue mostrar de manera im-
plícita su visión acerca de la efimeridad de la vida y lo 
inevitable que es toparse con la muerte.
Cada obra está formada por una variedad de maripo-
sas, cucarrones, libélulas y escarabajos disecados, que 
están acomodados de manera simétrica, formando es-
pejos de imagen que logran una com-
posición de estilo caleidoscópico.
Desde su infancia, este artista 
mostró gran interés por la taxi-
dermia. El mismo se encarga-
ba de recoger animales muer-
tos y realizar el proceso de 
disecación en su propia casa. 
“Tengo una obsesión con la 
muerte… pero creo que es una 
celebración de la vida antes que 
algo mórbido”, afirma Hirst. 
La primera pintura pertenecien-
te a la colección de Kaleidosco-
pe Paintings, tuvo el nombre 
“It’s A Wonderful World” 
y es un reflejo de los re-
cuerdos del artista sobre 
una vajilla victoriana perte-
neciente a su abuela. De la 
misma manera, Hirst tuvo 
presente momentos rele-
vantes de su vida u objetos 
que hayan tenido impacto en él, para generar composi-
ciones basadas en ellos. 
La mayoría de insectos incluídos en estas obras, son 
mariposas. Estas son utilizadas con la intención de 
expresar la conexión entre el cuerpo físico y el alma, 
tal como los griegos otorgarles este simbolismo. Ade-

más, también se tiene en cuenta la representación de 
la mariposa en la religión cristiana como símbolo de la 
resurrección.
Debido al uso de estos animales, Hirst recibió fuertes 
críticas por parte de muchas personas, pero esto no es 
algo nuevo para él. En el pasado este artista había rea-
lizado exposiciones de vacas y cerdos cortados a la mi-
tad para analizar su anatomía y tiburones disecados en 
vitrinas de vidrio. La polémica que este tipo de obras 

genera, no detuvieron a Damien Hirst a 
compartir su fascinación por estos te-

mas, de manera irreverente y explicita. 
Los títulos de las obras son en su 

mayoría referencias de iconografía 
cristiana y entradas en el Libro de 
los Salmos.

Las dos pinturas más grandes de la 
colección son “Enlightenment” del 
año 2008 y “I am Become Death, 
Shatterer of  Worlds” del año 2006. 
Cada una tiene una medida de 7 x 
17 pies e incluyen más de 2700 ma-

riposas. Ambas son de forma rectan-
gular, pero algunas de las obras son de 

forma circular, ovalada, cuadrada o 
de rombo.
Hirst consigue imágenes de ca-
rácter complejo, por medio de 
la repetición de elementos de 
carácter individual simple.
Reflektia surge del mismo prin-

cipio. Tomando como referente 
las obras pertenecientes a Kaleidoscope Paintings y 
las imágenes que produce un caleidoscopio, se llevó 
a cabo un proceso de diseño y extracción de formas 
completamente personal. Cada elemento pertenecien-
te a la colección, surgió de bocetos libres y diferentes 
ejercicios creativos.

M  A  R  C  O
              T  E  Ó  R  I  C  O
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El tema de la colección 
fue seleccionado por un 
interés particular hacia 
las obras de Damien 
Hirst. Éstas representan 
un gran referente crea-
tivo para la diseñadora. 
A través de los colores 
empleados en las com-
posiciones del artista, la 
complejidad detrás de 
cada obra y el impacto 
visual que estas generan, 

Mónica Morales encon-
tró un punto de partida 
ideal para su colección.
Reflektia es una colec-
ción femenina semifor-
mal, ideal para ambien-
tes de trabajo, reuniones 
sociales y actividades de 
ocio en climas cálidos. 
Está dirigida a mujeres 
jóvenes, aventureras y 
arriesgadas.

P R O P Ó S I T O

                       D E
                                
                                             L A

                        C O L E C C I Ó N



O B  J  E  T  I  V  O

El concepto Reflektia surge de com-
posiciones caleidoscópicas generadas 
por medio de la repetición de elemen-
tos simples, logrando como resultado 
imágenes más complejas y detalladas.
El reflejo simétrico repetitivo es la 
base de las composiciones caleidoscó-
picas. 
De allí proviene el nombre “Reflek-
tia”, del finés –reflektio- que significa 
reflejo.
Por medio de los reflejos y repeti-
ciones se transmite una sensación de 
tranquilidad y ligereza. Esto se evi-
dencia en la colección con los colores 
empleados y el uso de textiles livianos.
Los diseños incluyen composiciones 
de formas aleatorias reflejadas en dis-
tintas direcciones, logrando el efecto 
caleidoscópico.

-Cumings, P. (2012). Glorious. Figura 12. Recuperado de http://damienhirst.com/
glorious
-O’Connor, K. (2013). Blinded By The Light. Figura 13. Recuperado de http://da-
vidsheltongallery.com/exhibitions/detail/kelly_o_connor_may_2014
-Young, T. (2016). Stained Glass Kaleidoscope. Figura 14. Recuperado de https://
www.etsy.com/es/listing/129034393/stained-glass-kaleidoscope-art-deco?show_sold_
out_detail=1
-Cumings, P. (2012). Psalm 6: Domine Ne In Fuore. Figura 15. Recuperado de http://
damienhirst.com/psalm-6-domine-ne-in-furore
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Desde un inicio se pensó en uti-
lizar colores vivos y bases en 
su mayoría blancas. Las siluetas 
debían ser fluidas y con ondula-
ciones. Estas se manejarían con 
textiles rígidos. La transformación 
textil que se probó antes de desa-
rrollar la colección, consistía en 
cortes láser sobre la tela, que per-
mitían ver a través de ellos organ-
za tornasol.

P  R  O  C  E  S  O
        C  R  E  A  T  I  V  O



P  R  O  C  E  S  O
        C  R  E  A  T  I  V  O

Proceso inicial de comunicación, moodboards rápidos. 
Ejercicios de moodboarding rápido , buscando ilustrar la idea a comu-
nicar.
Primera etapa de bocetación de prendas. Eventualmente se evoluciona-
ron para romper preconcebidos.
Etapa final  y prendas concretas de la colección. Se evolucionaron las 
formas y se logró una mejor comunicación de la idea-concepto, por 
medio de formas y colores.
Básicos de corpiño y pantalón. Prototipo de atuendo a partir de básicos 
con correcciones. P E   R   F   I   L

Dirigida a mujeres jóvenes adultas, que buscan mostrar 
su femineidad de manera sutil por medio de prendas se-
mi-formales.
Aquella mujer que opta por vestir esta colección, es arries-
gada, original y colorida. Bien sea estudiante o trabajadora 
de distintas áreas, gusta de asistir a eventos sociales con 
regularidad, manteniendo estrechas relaciones con sus alle-
gados.
Reflektia es ideal para ambientes de trabajo, reuniones so-
ciales y actividades de ocio en climas cálidos.
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Los colores blanco, amarillo, 
naranja, verde, turquesa y ro-
sado empleados en las pren-
das, otorgan una sensación 
de tranquilidad y serenidad, 
además de alterar positiva-
mente las energías del entor-
no a través del subconsciente. 
El uso de siluetas vaporosas 
aporta ligereza y las siluetas 
onduladas logran un aspecto 
fluido. Se resalta el cuerpo 
femenino sin dejar de lado la 
comodidad y mantiene volú-
menes sutiles.
Las sedas frías, organza, velo 
chiffon, súper vértigo y es-
tudio f  son los textiles traba-
jados en la colección. Todos 
son compuestos de poliéster, 
lo cual evita la formación de 
arrugas, para mantener un 
aspecto prolijo y formal. A 

su vez, son superficies ligeras 
y suaves, excelentes para uso 
en climas cálidos.
La transformación textil rea-
lizada en la colección, con-
siste en generar las formas y 
figuras que hacen parte de las 
composiciones caleidoscópi-
cas de las prendas, por medio 
de cortes que son bordados 
a mano sobre las superficies 
base. Adicionalmente, los 
cortes más grandes son fija-
dos a la prenda con un borde 
de cinta cola de ratón que se 
cose con puntada zigzag a 
máquina.

La intervención textil seleccio-
nada para la colección, fue ele-
gida para implementar un valor 
agregado a cada una de las pren-
das. Esta fue realizada a mano 
con una técnica de bordado en 
la que se fijaron cortes de tela 
sobre las bases de las prendas 
con una puntada a mano. Adi-
cionalmente, fue complementa-
da la transformación de superfi-
cies con cinta tripa de pollo que 
se utilizó para darle un mejor 
acabado a cortes más grandes. 
Esta fue fijada a las prendas con 
puntada zigzag en la máquina.
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 P  R  O  C  E  S  O  S
          T  E  X  T  I  L  E  S

RESULTADOS 
PROCESO TEXTIL
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MaunMaun es una mar-
ca de moda semi formal 
femenina para climas 
cálidos con un valor 
artesanal agregado a las 
prendas por medio de 
la transformación tex-
til. “Maun” es sinónimo 
de “must” en inglés. 
MaunMaun son prendas 
“must” para tener en el 
closet.
El logo de la marca son 
dos letras M unidas que 
simbolizan las iniciales 
de la marca y también 
las iniciales de la diseña-
dora.
Los colores de imagen 

de la marca son blanco y 
negro. Esto para otorgar 
el factor de sobriedad 
a la imagen y hacer un 
juego de contraste con 
los colores de las pren-
das, las cuales tienen 
detalles coloridos sobre 
bases claras. Los colores 
vivos en las prendas son 
pensados para entonar 
en un clima cálido y dar-
le un toque de esponta-
neidad a la mujer que las 
porte.
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El logo de la marca va a estar 
presente en toda la imagen co-
mercial. Tarjetas, bolsas y mar-
quillas, van a llevar el logotipo 
en blanco sobre un fondo negro. 
Este puede ir solo o acompaña-
do del nombre de la marca en 
la parte inferior y en una fuente 
más pequeña.



DEFINICIÓN ESTRATÉGICA
                   D E L   N E G O C I O

Nuestras prendas están pen-
sadas para un clima cálido.
Por medio de la transforma-
ción textil que manejamos, 
las prendas adquieren un va-
lor artesanal. Los bordados 
en cortes son protagonistas 
y aportan gran detalle a cada 
una de las piezas.
El objetivo de la marca es 
presentar prendas cómodas 
para un clima cálido, sin per-
der la elegancia y la atención 
al detalle. De esta manera, la 
mujer que utilice las prendas 
de MaunMaun, proyectará 
femineidad y porte.

MaunMaun es una marca 
Maison porque todas las 
prendas son diseñadas por la 
creadora de la marca. Mane-
jamos un precio Prêt-à-por-
ter pues las colecciones son 
estacionales y con cantidad 
limitada de producción por 
prenda.

P O S I C I O N A M I E N T O

MaunMaun es una marca 
única que maneja interven-
ción textil 100% hecha a 
mano en cada una de las 
prendas. El valor agregado 
artesanal es un contraste 
con la esencia de la marca 
que combina elegancia, fe-
mineidad y espontaneidad

Ayuda y valoración 
personalizada sin costo 
adicional.
Garantía de un año.
Opción de personaliza-
ción de prendas.
Exclusividad.
Intervención textil reali-
zada a mano.

Prendas llamativas y colo-
ridas.
Textiles de larga duración.

Elegante/arriesga-
da
Versatil
Segura
Imponente



E   S   P   A   C   I   O
    C  O  M  E  R  C  I  A  L 

MaunMaun será una tienda tipo showroom y 
se tendrá una cantidad limitada de prendas. De 
acuerdo a esto, el cliente tiene la oportunidad 
de pedir prendas que no estén en stock dentro 
de la tienda, personalizarlas o incluso comprar 
aquellas que están en exhibición.
Entre las técnicas de venta se encuentra la 
asesoría personalizada sin costo, descuentos 
exclusivos en fechas especiales para clientes y 
además regalos por parte de la marca en cum-
pleaños. 
Todas las prendas cuentan con un año de 
garantía por cambio. Por medio de una base 
de datos se registra cada cliente con sus datos 
personales a partir de la primera compra. A 
través de esta se realiza un seguimiento per-
sonalizado para conocer al cliente y hacerle 
llegar regalos y descuentos periódicamente. 

Rosenhek, A. (2017). Taylor Anne Interiors. 
Figura 16-Figura 17. Recuperado deht-
tp://www.mydomaine.com/boutique-de-
cor-ideas?utm_campaign=article-share
Baas, P. (2015). The Pelican Studio. Figura 18. 
Recuperado de https://superfuture.com/su-
pernews/amsterdam-the-pelican-studio-ope-
ning

P    L    A   N            D    E
                       M E D I O S

MaunMaun es elegancia, 
exclusividad y espontanei-
dad reunidos en una mis-
ma marca. El valor artesa-
nal y la atención al detalle 
son altamente destacados. 
La satisfacción y prefe-
rencia de nuestros clientes 
es nuestra prioridad.
MaunMaun contará con 
una página web en la que 
se pueden realizar pedi-
dos con un adelanto en el 
pago, consultar las pren-
das existentes e incluso 
agendar una cita para el 

showroom.
Por medio de una lista 
e-mail, se le hará llegar a 
los clientes información 
relevante y descuentos 
exclusivos.
Las redes sociales de 
MaunMaun estarán sien-
do actualizadas constan-
temente con un vistazo 
a nuevas colecciones e 
información acerca de 
eventos, actividades socia-
les y actividades de otra 
índole en las que la marca 
esté involucrada.



P    L    A   N            D    E
     MEDIOS (COMUNICACIÓN)

La promoción de la marca será realizada 
en medios masivos o ATL, principalmen-
te en revistas de moda. De esta manera se 
llega al target deseado y se realiza una seg-
mentación de mercado inmediata, aden-
trándose en el perfil de la marca. El boca a 
boca es clave para dar MaunMaun a cono-
cer a un público más grande. A partir de 
experiencias positivas de clientes, se atrae 
a nuevos posibles compradores.
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El concepto detrás de las 
fotografías es el psicoanálisis 
de El Estadio Del Espejo en 
el que Jacques Lacan El prin-
cipio de narcisismo entre un 
yo y otro ser que se refleja a 
través del espejo, dando lugar 
a la idea del yo ideal, desa-
rrollándose hasta el punto en 
el que la protagonista logra 
comprender que su imagen 

no es lo único relevante en la 
vida. Juntando esta idea con 
mi colección, que se basa en 
la reflexión de formas y sime-
tría generada por un caleidos-
copio, incorporé el espejo en 
las fotografías, logrando una 
amalgama entre el concepto 
de la editorial y el concepto 
de la colección

Fotografías por: Daniela Palomá.
Modelo: Sara Castellanos.
Maquillaje y peinado: Andrea Álvarez.
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Modelo: Laura Valbuena

Fotografía: María Lucía Laguna

Maquillaje y peinado: María Lucía Laguna



Corpiño simétrico con cortes
$410.000 COP

Pantalón simétrico con cortes
$565.000 COP



Corpiño simétrico con cortes
$445.000 COP

Falda simétrica con cortes
$480.000 COP



Vestido simétrico sin mangas, 
con cortes
$625.000 COP



Corpiño simétrico con cortes
$380.000 COP

Pantalón simétrico con cortes
$535.000 COP



Corpiño simétrico con cortes
$370.000COP

Pantalón simétrico con cortes
$520.000 COP



Vestido simétrico con sobre 
mangas y cortes
$650.000 COP
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