Abercrombie & Fitch

“Polls” Instagram sur la connaissance de la nouvelle gamme

Afin de partager la nouvelle collection LESS IS MORE, nous allons publier des

polls Instagram afin de sonder les abonnées sur leur connaissance. De cette fagon,

nous allons partager la nouvelle collection aux abonnées de la page afin d’en faire
de la publicité. Ceux-ci seront informés des assortiments de produits nouvellement

disponibles ainsi que leur composition. Les mots choisis pour la story partagent la

positivité de la campagne. Yodhso \\"hul.- W
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“Polls” Instagram sur les collections LESS IS MORE

LESS IS MORE Afin de partager la nouvelle collection LESS IS MORE,

nous allons publier des polls Instagram afin de sonder 1’avis

IFor which collection are you

e des clients. Ils pourront partager leurs produits favoris de la

collection en répondant aux votes. De plus, il va permettre

aux consommateurs de pouvoir participer a la réalisation de

Sportswear la collection. Les clients vont alors acquérir un sentiment

d’importance lorsque leur opinion sera sondée. De plus, cela
intéressera plusieurs abonnés Instagram a aller visiter le site web pour découvrir les

nouveautés de la collection.
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<EITan pourrait utiliser Abercrombie & Fitch est de faire des partenariats avec différentes

personnalités connues des médias sociaux, telles que Charli D'Amélio. L’application
TikTok étant trés populaire chez les jeunes dans les derniéres années, faire de la promotion sur ce réseau
social serait une maniére efficace de populariser la marque et la nouvelle gamme de produits. Les différents
influenceurs sur les réseaux sociaux ont également une grande influence sur leur auditoire, ce qui fait en
sorte que la stratégie aura de grandes chances de réussite. Ces promotions sur les réseaux sociaux mettront
beaucoup d’emphase sur la nouvelle image de marque, dans le but de rejoindre des clients qui étaient
sceptiques face a la compagnie auparavant, mais qui sont désormais ouverts a découvrir la nouvelle image
d’Abercrombie & Fitch.
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