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juanvg,  toma como referencia aquellas genera ciones de 

jOvenes que se han visto presionadAs por la so ciedad 

para ser algo que realmente no son , de aquella 

ideologIa la cual ex pone que para triunfar hay que 

ser serio y vestir en traje .  En resumen , la idea de 

que para poder llegar a algo en la vida no hay que 

salirse de la norma en la que se basa la so ciedad .

A p artir de este conce pto ,  y siendo ins pirado por 

todas aquellas sub culturas que se de cidieron rebelar 

contra esta idea y celebrar al individuo ,  sus 

rarezas y lo curas .  Me ins pirO en esa yuxta posi c iOn 

y de costruc c iOn de prendas de sastrerEa como la 

ameri cana ,  la camisa y la corbata .  p ara mezclarlo con 

un estilo desenfadado , alternativo y unisex .  Tomando 

como base de mi disENo el up cy cling y el diseNo circular . .
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Parte de los valores de la marca se centran  

en la sostenibilidad          y            en el consumo responsable. 

La mentalidad de JUANVG expone,                que ahora nuestra 

generación es la que          tiene el poder de realizar          un 

verdadero cambio, 

tanto en la industria de la moda,           como                   en el resto 

de industrias.                         No podemos continuar por el mismo 

camino, y el consumo tal y como lo conocemos DEBE cambiar, 

tenemos que restructurar nuestra mente y la idea que tenemos 

por necesidad.

v
a

l
o

r
e

s

- S o s t e n i b i l i d a d

- C o n s u m o  r e s p o n s a b l e

- D i f e r e n c i a c i O n  /  e x a l t a c i O n  

d e  l a  i n d i v i d u a l i d a d

- C r e a t i v i d a d

- L o c u r a

- I g u a l d a d

- R e s p e t o

- A c e p t a c i O N

- U n i d a d

V I S I O N
BRANDBOOK  JUAN V-G  BRANDBOOK  JUAN V-G   BRANDBOOK  JUAN V-G  BRANDBOOK  JUAN V-G  

“WE CAN, WE WILL, WE MUST”. 
Esta frase representa la 
actitud que tenemos que tener 
actualmente como colectivo 
social para poder llevar acabo 
un verdadero cambio social.

JUANVG re presenta la idea    de una 

so ciedad rebelde ,        teniendo por fIlosofIa

 la frase "DO WHAT YOU WANT , BE WHAT YOU WANT" , 

exaltando la creatividad ,                la 

individualidad y lo cura de cada       persona ,  p ero

        partiendo desde el res peto ,  la a ce pta ciOn ,

la igualdad ,    y    sentimiento de unidad ,   con 

conciencia    sobre    lo realmente importante . 
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J u e g o  e n t r e  l o  q u e  r e p r e s e n t a  l a 

m a r c a ,  c o n t r a s t O n d o l o  d e  m a n e r a  q u e 

c r e e  u n  c i e r t o  s i n s e n t i d o  a  l a  v ez 

q u e  c i e r t a  c r i t i c a ,  d a n d o  u n  t o q u e 

i r O n i c o  y  q u i t a n d o  c i e r t o  p e s o  a  l a 

p a r t e  m A s  r e i v i n d i c a t i v a  d e  l a  m a r c a .

E S T E T I C A
ESTETICA

JUANVG representa un vomito de 
conceptos, los cuales cuadran 
entre sí, balanceándose entre 
varios puntos de vista. Reivindica 
el consumo masivo y apoya la 
sostenibilidad; pero a su vez 
representa a una sociedad de 
outsiders, de individuos y locuras, 
una exaltación del exceso, del 
“DO WHAT YO WANT, BE WHAT YOU 
WANT”. Una expresión irónica a la 
vez que metafórica y moral.

M A C R O T E N -
D E N C I A

Para JUANVG,     eco      es 
una manera de pensar      y 
de    actuar,       la cual no 
tendría que exponerse en la       
actualidad, ya que tendría que 
ser un hecho,                algo 
que toda la sociedad debería              
interiorizar            como parte 
de         su filosofía de vida.

E S C A P I SM O

P a r a  J U A N V G , 

e s c a p i sm o  t e  d a 

u n a  a l t e r n a t i v a 

a l  m u n d o  e n  e l 

q u e  v i v im o s ,  a 

c o m o  s om o s  y 

c o m o  a c t u am o s , 

a b r i E n d o t e  a 

u n  s i n f I n  d e 

p o s i b i l i d a d e s ,  a 

p a r t i r  d e  d o n d e 

p u e d e s  d e s c u b r i r 

t u  v e r d a d e r o  y o , 

o  q u i e n  q u i e r e s 

s e r  e n  r e a l i d a d , 

p o d e r  a p r e n d e r 

y  t om a r l o  c o m o 

p a r t e  d e  t u 

e s t i l o  d e  v i d a . 

C r e a  t u  p r o p i a 

r e a l i d a d .

A D N
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TARGET.
Personas de cualquier 

edad que quieran 

ayudar al medio 

ambiente,   crean en un 

consumo responsable, 

pero a su vez quieran 

diferenciarse, ser 

Unicas. Personas que 

no buscan ser ni 

parecerse a lo que la 

sociedad estipula.

Personas las cuales 

estAn cansadas del 

estereotipo de vestir 

con traje y corbata 

para que te tomen en 

serio, que tu edad no 

defina la manera en 

como uno tiene que 

hacerse ver ante la 

sociedad, vestirse o 

comportarse.



etiquetado

Etiqueta externa 7,5x5,5cm, 
papel de semillas de manzanilla, plantable, sostenible y organica
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3  j e r s e y s

3  c h a q u e t a s

1  c h a l e c o

1  c h a q u e t a  3 / 4

3  c a z a d o r a s  t o a l l a

3  c a m i s a s

1  v e s t i d o

2  s u d a d e r a s

4  c a m i s e t a s

2  t o p s

2  f a l d a s

2  b e r m u d a s

6  j e a n s

9  p a n t a l o n e s

C H E C K  L I S Tc o n -
f i g u -
r a -
c i o n 

Colección agender, diseñada a traves de prendas recicladas, obtenidas gracias 

a SOLIDANÇA.

Las partes de arriba son        camisetas, tops, sudaderas, cazadoras de toalla y 

una chaqueta de corbatas.

Prendas inferiores en su gran parte    son     pantalones largos, jeans, bermudas 

y dos faldas.

Todas las prendas de la colección     se caracterizan por estar confeccionadas a 

partir de patchwork                     uniendo los tejidos dejando las costuras vistas 

para dar a la prenda un toque mas rustico     y                             personal.

Con esta colección se busca transformar       las prendas usadas a diario                                     

para ir a trabajar,                    como son los trajes, las corbatas y camisas.          

En resumen, prendas que actualmente no todos estan dispuestos a ponerse,          

decostruyendolas       y dandolas una           nueva vida mas           urbana,          

atrevida         y desenfadada.
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289 U 632 U 297 U

BRIGHT RED C

Black/White
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CARTA DE COLORES

entrever la gama de colores usada.

Ya que el diseño parte del upcycling,       nunca     esta la garantia de encontrarse 

el color requerido, y la carta de color seria muy extensa. 



CARTA DE tejidos

TEJIDOS RECICLADOS

PUNTO: 10%WO - 50%PES - 40%PBT - +170gr/m2

SARGA: 55% CO - 45% PES -  150gr/m2

DENIM: 50% CO - 40%PES -  10%EA - 150gr/m2

MELANGE: 55%CO - 45%PES% - 130gr/m2

ALGODON: 100%CO - 110gr/m2

POPELIN: 65%CO -  35%PES - 115gr/m2

RAYA DIPLOMATICA: 60%CO - 40%PES - 130gr/m2

TOALLA: 60%PES - 40%CO +200gr/m2

carta de tejidos
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MAKE UP  MAQUILLAJE  MAKE UP  MAQUILLAJE  MAKE UP  MAQUILLAJE  MAKE UP  MAQUILLAJE

M A K E  U P
  M A Q U I L L A J EM A K E U P

S a n c h e z   C A R O L I N A  S a n c h e z  C A R O L I N A  S a n c h e z  C A R O L I N A  S a n c h e z
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U B I C A C I O N

U b i c a c i ó n :  P i n a r  d e  A n t e q u e r a ,  V a l l a d o l i d
C i u d a d  n a t a l  d e  J u a n  V a l e n t í n - G a m a z o ,  E s  u n  l u g a r  d e  c r e c i m i e n t o ,  p a z ,  r e f l e x i ó n ,  u n a  z o n a  d o n d e  p o d e r  a d e n t r a r t e , 
e v a d i r t e ,  d e j a r  d e  p e n s a r ,  s o l o  s e r  y  d i s f r u t a r  d e l  m o m e n t o ,  e l  c a m p o ,  l a  d e s c o n e x i ó n ,  d a n d o  l u g a r  a l  d e s a r r o l l o  d e  t u 
l o c u r a  i n t e r n a  y  c r e a t i v i d a d .
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R e B o b i n a
Recicla, Reduce, Reutiliza. Con una bobina se pueden 
cambiar muchas cosas. ReBobina, replan-
teate las cosas y haz un cambio en tu vida. 

NO ESPERES A QUE LLEGUE EL CAMBIO,
HAZ QUE TODO CAMBIE.t
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Una colección creada, diseñada y confeccionada por Juan Valentín-Gamazo a partir de prendas existentes en desuso.
desestructurandolas y trnasformandolas, dandolas una nueva vida.
No hace falta renunciar al estilo para llevar un consumo responsable y sostenible.



Deja atras la idea

 de que las corbatas 

solo sirven para el traje.

¡Ahora tambien abrigan!



 r e c y l i n g  d o e s n ' t  h a v e 

t o 

  b e  b o r i n g



WHY DON’T YOU DANCE WITH ME?

Lot ’s  of  people  th ink  that  you should  change 
but  you know that  you ’re  just  that  way 

and thats  just  you



O H  Y E A H ,  S H A K E  I T
O H  Y E A H ,  S H A K E  I T
O H  Y E A H ,  S H A K E  I T
O H  Y E A H ,  S H A K E  I TSO KEEP OFF THE PATH, GO TO PARTIES, AND DANCE THIS MESS AROUND.S O  K E E P  O F F  T H E  P A T H ,  G O  T O  P A R T I E S , 

A N D  D A N C E  T H I S  M E S S  A R O U N D





D O  W H A T  Y O U  W A N T ,  B E  W H A T  Y O U  W A N T
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C R E D I T O S :

M O D E L O S :                                                        
G U I L L E R M O  G O N Z A L E Z
C A R O L I N A  S A N C H E Z
M I R E T  B U R G O S

M A Q U I L L A J E :
C A R O L I N A  S A N C H E Z

F O T O G R A F I A :
G U I L L E R M O  G I M E N O
C A R M E N  V A L E N T I N - G A M A Z O
V I C T O R   B E N É I T E Z

D I R E C C I Ó N  D E  A R T E , 
E S T I L I S M O
G R A P H I C  D E S I G N :
J U A N  V A L E N T Í N - G A M A Z O

E s p e c i a l  a g r a d e c i m i e n t o  :  C a m i n o  G u t i e r r e z ,  A n d r e a  G r e g o r i o ,  C l a r a  G o n z a l e z , 
I s a b e l  V a l e n t í n - G a m a z o  e  I s r a e l  B a r r o s o

C R E D I -
T O S




