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JUANve, TOMA COMO REFERENCIA AQUELLAS GENERACTONES DE
JOVENES QUE SE HAN V1STO PRESIONADAS POR LA SOCLEDAD
PARA SER ALGO QUE KEALMENTE NO SON, DE AQUELLA
IDEOLOGIA LA CUAL EXPONE QUE PARA TRIUNFAR WAY QUE
SER SERL0 Y VESTIR EN TRAJE. EN KESUMEN. LA IDEA DE
QUE PARA PODER LLEGAR A ALGO EN LA WIDA NO WAY QUE
SALIRSE DE LA NORMA EN LA QUE SE BASA LA SOCLEDAD.

A PARTIR DE ESTE CONCEPTO. Y SLENDO INSPLKADO POR
TODAS AQUELLAS SUBCULTURAS QUE SE DECTDIERON REBELAR
CONTRA ESTA 1IDEA Y CELEBKAR AL INDIVIDUO. SUS
KAREZAS Y LOCURAS. ME INSPIRO EN ESA YUXTAPOSICION
Y DECOSTRUCCION DE PRENDAS DE SASTREREA (OMO LA
AMERTICANA. LA CAMISA Y LA CORBATA. PARA MEZCLARLO CON
UN ESTILO DESENFADADO ALTERNATIVO Y UNTSEX. TOMANDO
(COMO BASE DE ML DISENO EL UPCYCLING Y EL DTISENO CIRCULAR.




JUANve REPRESENTA LA 1DEA  DE UNA
SOCIEDAD KEBELDE TENLTENDO POR FILOSOFLA

LA FRASE “DO WHAT YOU WANT. BE WHAT YOU WANT™
EXALTANDO LA CREATLIVIDAD, LA
INDIVIDUALIDAD ¥ LOCURA DE CADA PEKSONA, PERO

PARTLIENDO DESDE EL KESPETO. LA ACEPTACION.
LA LGUALDAD, Y SENTIMIENTO DE UNIDAD, (ON
CONCLENCIA  SOBKRE  LO KEALMENTE IMPORTANTE.

"WE CAN, WE WILL, WE MUST".

Esta frase representa |la
actitud que tenemos que tener
actualmente como colectivo
social para poder llevar acabo
un verdadero cambio social.
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Parte de los valores de |a marca se centran

en el consumo responsable.

en |a sostenibilidad y
la mentalidad de JUANVG expone, que ahora nuestra
generacidn es la que tiene el poder de realizar un

verdadero cambio,

tanto en la industria de la moda, COmo en el resto

de industrias. No podemos continuar por el mismo
caming, y el consumo tal y como lo conocemos DEBE cambiar,
tenemos que restructurar nuestra mente y la idea que tenemos

por necesidad.
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M ARCA. CONTRASTONDOLO DE MANERA QUE

CREE OUN CTERTO SINSENTIDO A A YEZ

QAUE CLERTA CRTLTILCA.

TRKRKONTLTCO A 4 QAUITANDO

DANDO UN TOoOAUE

CLERTO PESO A A

PARTE MAS RELVYINDICATIVA DE LA MARCA.L
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ESCAPLTSMO

PARA DQUANVvG.
ESCAPLSMO TE DA
UNA ALTERKNATIVYA
A MUNDO EN \ 3 .

QAUE YIVIMOS. A
COM O SOMOS ¥
COM O ACTUAMOS.
ABRTITENDOTE A
N SINTIN DE
POSILBELLIDADES. A

PARTIR DE DONDE
PUEDES DESCUBR IR
TU YERQDADERO YO.
O QUITEN QUITERES
SER EN QEALIDAD.
PODER APRENDER
¥ TOMARLO COMO
PARTE DE T
ESTILILO DE Y IDA.L
CREA T PROPFPTIA

KEALIDAD.

JUANVG representa un vomito de
conceptos, los cuales cuadran
entre si, balanceandose entre
varios puntos de vista. Reivindica
el consumo masivo y apoya la
sostenibilidad; pero a su vez
representa a una sociedad de
outsiders, de individuos y locuras,
una exaltacion del exceso, del
“DO0 WHAT YO WANT, BE WHAT YOU
WANT". Una expresidn irdnica a la
vez que metafdrica y moral.
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ETIQUETA EXTERNA 7.543.50M,
PAPEL DE SEMILLAS DE MANZANILLA PLANTABLE. SOSTENIBLE Y ORGANI(A







LOT'S OF PEOPLE THINK THAT YOU SKOULD CHANGE BUT YOU KNOW THAT YOURE JUST THAT WAY. AND THATS JUST YOU,

1F YOU ARE OUTER SPACE, COME ON AND SHAKE 1T, 0% YEAR, SHAKE LT,

TF WE'RE ALL TRAPPED IN A 0K, 1S NOT ENOUGH FOR A AUMAN TO GROW. YOUR LITE BECOMES VOID AND ALL OF THE THOUGHT 0F ONESELE'S NOW
DESTROYED  CONTROLLING QUK MIND,

SO WHY DON'T YOU DANCE THIS MESS AROUND!

MOVING ALONG. wUST GOING YOUR OWN WAY, DON'T YOU TRY TO (HANGE. NEVER TRY T0 REARKANGE, IFWE DIDN'T ACT THLS WAY,
U7 JUST WOULDN'T BE THE SAME WHY  (AN'T YOU SEE T'M JUST THAT WAY! 1 (OULD (ARE LESS WHAT YU SEE. UM JUST NEVER THE LESSHERE
FOR ME MY CONTIDENCE WILL LEAD THE WAY  DON'T THAT MAKE YOU FEEL A WHOLE LOT BETTER. ART  WELL, T'M JUST ASKIN'
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Coleccion agender, disefiada a traves de prendas recicladas, obtenidas gracias

a SOLIDANGA.

las partes dejarriba son || camisetas, tops, sudaderas, cazadoras de toalla y
una chaqueta de corbatas.
Prendas inferiores en su gran parte son  pantalones largos, jeans, bermudas

y dos faldas.

Todas las prendas de la coleccion — se caracterizan por estar confeccionadas a

partir de patchwork uniendo |os tejidos dejando las costuras vistas

para dar a |a prenda un toque mas rustico  y personal.

Con esta coleccian se busca transformar las prendas usadas a diario
para ir a trabajar, como son los trajes, |as corbatas y camisas.
En resumen, prendas que actualmente no todos estan dispuestos a ponerse,
decostruyendolas v dandolas una nueva vida mas urbana,

atrevida  y desenfadada.
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la carta de color expuesta, se manifiesta como una guia, dejandote

2013 U 1235 U

entrever la gama de colores usada.
Ya que el disefio parte del upcycling,.  nunca  esta la garantia de encontrarse

el color requerido, y |a carta de color seria muy extensa.
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(ARTA DE TEVIDOS

SOl IFE L &6 VLU

TEJIDOS RECICLADOS
PUNTO: 10%W0 - a0%PES - 40%PBT - +170gr/m2
SARGA: 2a% GO - 42% PES - 1algr/mZ
DENIM: a0% CO - 40%PES - 10%EA - [a0gr/mZ
MELANGE: aa%C0 - 40%PES% - 130gr/m2
ALGODON: 100%CD - 10gr/m2

POPELIN: Ba%C0 - 30%PES - llagr/mZ
RAYA DIPLOMATICA: B0%C0 - 40%PES - 130gr/m2
TOALLA: B0%PES - 40%C0 +200gr/m2
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ROCKING LA BERMUDAS JOSEFA
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CARDLINASS a n'iihie 2zl AR O LINA SanchiezoBA Rl NS E I ENE

MAKE UP MAQUILLAJE MAKE UP MAQUILLAJE MAKE UP MAQUILLAJE MAKE UP M.

CARDLINA +
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Ubicacidan: Pinar de Antequera, Valladolid

Ciudad natal de Juan Valentin-Gamazo, Es un lugar de crecimiento, paz, reflexian, una zona donde poder adentrarte,
evadirte, dejar de pensar, solo ser y disfrutar del momento, el campo,. la desconexidn, dando lugar al desarrollo de tu
locura interna y creatividad.
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NO ESPERES A QUE

Reduce, Reutiliza.
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Una coleccian creada, disefiada y confeccionada por Juan Valentin-Gamazo a partir de prendas existentes en desuso.
desestructurandolas y trnasformandolas, dandolas una nueva vida.

No hace falta renunciar al estilo para llevar un consumo responsable y
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Deja atras la idea

de que las corbatas

solo sirven para el traje.

iAhora tambien abrigan!
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WHY DON'T YOU DANCE WITH ME?

7 at's of people think that yuu* uld change
' but you know that you'relj
and thats just you
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AND DANCE THIS MESS ARQUND







DO WHNAT YOU WANT., BE WHXNAT YOU WANT

JUAN.,

TUAN..

JUAN.,.
JUAN..
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CREDITOS:

MODELDS:

BUILLERMD GONZALEL
CARDLINA SANCHEL
MIRET BURGEDS

MARUILLAJE:
CARDLINA SANCHEL

FOTOGRAFIA:

BUILLERMD GIMENT
CARMEN VALENTIN-GAMALD
VICTOR BENEITEL

DIRECCION DE ARTE,
ESTILISMI

BRAPHIC DESIGN:

JUAN VALENTIN-GAMALZD







