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Dans un premier temps, nous 
pouvons définir le New York 
Fashion Week, ou encore ap-
pelée en Français Semaine de 
la Mode de New York, comme 
étant l’un des plus grand événe-
ments de mode qui a lieu aux 
États-Unis deux fois par an. 
Créé en 1993 sous l’influence 
de Ferm Mallis, elle fait part-
ie des quatre plus grandes se-
maines de la mode. De plus, 
elle se place chronologiquement 
en premier dans le calendrier. 
Cet événement est surtout des-
tiné à présenter les collections 
de Prêt-à-Porter des saisons 
à venirs. (Source Wikipedia)

Nous avons choisi de vous présent-
er le créateur emblématique et 
talentueux Raf Simons. Cet ar-
tiste a un fort savoir sur le métier 
de la mode et y fait partie depuis 
maintenant plusieurs années. 
Bien évidemment nous pouvons 
aussi ajouter le fait qu’il a toujours 
baigné dans le monde du Fashion.

Notre projet consiste à faire une 
analyse des activités de commun-
cations de cette marque au courant 
de la semaine de la mode de New 
York (avant, pendant et après). 
Lors de la présentation sur défi-
lé, une comparaison par rapport à 
l’an passée sera mise en évidence.

Raf Simons est considéré comme l’un des plus talentueux design-
er de tous les temps. C’est en 1995 qu’il fonde sa propre marque 
spécifiquement pour homme. Son style mêle élégance et décon-
traction, avec une touche de sport. Raf Simons s’inspire aussi de 
la musique et des arts pour ses diverses collections.
Il est très important de souligner que le desginer et fondateur Raf 
Simons a été directeur artistique pour les plus grandes maisons 
de couture tel que : Jil Sander, Christian Dior et Calvin Klein.

PRÉSENTATION

En effet, la marque Raf Simons a un auditoire cible à majorité 
masculine, précisément entre 25 et 35 ans. C’est une clientèle qui se veut 

différente tout en restant stylée avec un look androgyne, ce qui est
 remarquable par les vêtements de sa collection qui sont plus amples. L’assor-
tissement des vêtements chez la maison Raf Simons est très recherchée, on 
peut l’apercevoir par les pantalons et les costumes habillés assortis avec les 

bottes de pluie qui se retrouvent dans plusieurs de ses collections.
En outre la clientèle de Raf Simons a un style de vie on peu ordinaire et celle-

ci aime le luxe décalé et avangardiste.

Auditoire cible

Septembre 2017

Si l’on veut une brève comparaison du défilé précédent de septembre 
2017, nous pouvons observer que les designs sont différents. Raf 
Simons s’associe à The Webster pour la sortie d’un T-Shirt ‘‘ I LOVE 
NY ’’ 

The Webster, concept-store qui fait fureur actuellement à New York, 
dévoile leur nouvelle collection avec l’aide de Raf Simons



pendant le défilé
SITE WEB
Avant le défilé

En date du 5 février, la 
page d’accueil est plutôt 
minimaliste, mais « street 
». C’est une page complète-
ment blanche qui contient 
des images qui changent
 ( donc 4 photos différentes) 
de la campagne de son 
ancienne collection Prin-
temps/Été 2018, inspirée 
par la culture asiatique, 
peut-être ?

La musique qui nous accueille 
lorsqu’on clique sur les différents 
onglets nous donne un éclairage 

sur le message que veut projeter le 
designer Belge avec ses anciennes 

et ses plus récentes collections. Son 
site Internet nous permet de jeter 

un clin d’oeil sur ses anciennes 
campagnes, ainsi que les looks et 
le défilé en tant que tel. Tous ses 
défilés ont un style très STREET. 

Il va littéralement dans les rues de 
la ville grandiose de New York et 
il filme et prend en photographie 

ses mannequins qui portent ses 
vêtements.

PLATEFORMES
MÉDIA SOCIAUX

 Nous avons établi des re-
cherches sur Similar Web, 
qui est un outil qui a pour 
but de mesurer et d’anal-
yser les différents en-
gagements de la marque 
sur les réseau sociaux.

Raf Simons a des diverses plateformes, entre autres Instagram et Facebook. Sur leur page principale d’Ins-
tagram, la marque publie plus de vidéos que d’image et ils ont environ 686 k abonnés. Sur Facebook, Raf Si-
mons à environ 40,243 abonnés, donc la marque effectue du 100 au lieu du 80-20. Leurs publications ne 
touchent qu’aux activités concernant la marque, il n’y a rien de personnel. Négativement, sur Facebook, on con-
state que la marque n’est pas très active et il y a un faible taux d’interaction par rapport à leurs publications. 

Sur les diverses plateformes de la marque, 
on ne retrouve aucune annonce concernant 
le défilé à venir.
De ce qui concerne les annonces pour l’événe-
ment publicitaire concernant le défilé, nous 
retrouvons l’annonce uniquement sur Vogue 
et Fashion Network

La collection est vendue sur le site 
SSENSE et Simons ici au Canada, et 

sur d’autres sites comme Barneys aux 
États-Unis, mais elle n’est pas vendue 
simultanément. Nous pouvons voir de 
brèves vidéos du défilé,  mais aucun ‘‘ 

SEE NOW, BUY NOW’’

En ce qui concerne le site web RAFSIMONS.COM, il n’y a aucun lien accessible promouvant 
sa nouvelle collection Automne/Hiver 2018. Le site internet n’a pas reçu de changements en 
date du 7 février 2018, qui est la date du défilé qui a lieu à New York. Les liens qui amènes 
à ses anciennes campagnes 
et ses anciens défilés sont restés 
intactes avant le 7 février et 
ne nous indique pas de vision-
ner leur défilé. Donc à présent, il 
n’y a aucune tratégie de promo-
tion pour la nouvelle saison.

Site WEB

médias sociaux
Le défilé a eu lieu à New York lors de la Fashion Week, le mercredi 7 février 2018 à 20h. Le thème du défilé est 
la dénonciation des drogues et la jeuneusse.

En effet, concernant la liste d’invités pour ce défilé, nous pouvons 
constater la présence du rappeur américain Asap Rocky, du chanteur 
américain Jon Batiste, l’acteur Kyle Maclachlan Zahm, la mannequin 
Hanne Gaby Odeile, le journaliste, photographe et bloggeur français 
Olivier Zahm, la consultante en mode Sofia Sanchez Barrenechea et la 
mannequin néerlandaise Doutzen Kroes.

Le défilé ‘18

F R o n t  r o w 



L’événements sur les médias sociaux

Raf Simons utilise plusieurs stratégies pour promouvoir le 
lancement de sa nouvelle collection. En ce qui concerce les 
célébrités, ce dernier travaille avec Asap Rocky et Pharrell 
Williams. Pour sa nouvelle collection, Raf effectue une col-
laboration avec Adidas, celle-ci fait la une d’actualité sur son 
Twitter.

Le défilé de la propre marque du 
designer Raf Simons est l’un des 
défilé qui est le plus attendu de 
la saison. Il est très facile, pour 
un designer qui s’occupe d’une 
autre très grande marque comme 
Calvin Klein, de se perdre dans 
tout le chaos qu’est la semaine 
de la mode. Il est important de 
comprendre que Raf Simons, en 
tant que marque de mode, est 
une marque qui est toujours en 
développement du fait qu’elle est 
encore nouvelle. 
Par contre, les médias sociaux 
font fureur avec l’attente du défilé 
street wear.

Beaucoups de blog qui se focalis-
ent sur la mode du style « street-
wear» ont parler sur la nouvelle 
collection de Printemps Hiver 
2018 et ils ne se sont pas gênés 
de partager leurs avis et commen-
taires à propos des pièces clés.

Pour ce qui est du propre design-
er, il continuait de poster
des photos de la campagne de 
son avant dernère collection, sois 
printemps été 2018.

Voici quelques publications que 
nous avons trouver pour cette 
nouvelle collections.

Un des plus grands blog de mode «streetwear» HypeBeast, 
sont l’un des premiers à réagir sur les coulisses du défilé.

Même les sportifs montrent leur appréciation pour le designer. Ici, 
la star du basketball Kelly Oubre Jr avec le fameux Raf Simon.

La page officielle de Fashion Week nous montre un des manne-
quins de Raf Simons en direct pendant qu’il défilait à New York.

COUVERTURE MÉDIATIQUE

Beaucoup de sites de mode importants ont attendus longtemps pour cette fameuse collection. Raf Simons 
savait exactement comment faire pour captiver la foule grâce au sujet controversé de la drogue et l’alcool. 
Plusieurs revues et presses ont donné leur opinion sur le fameux défilé.

La revue populaire de Bill-
board parle de comment les 
grandes marques attirent 
les plus grand artistes con-
temporains avec la mode. 
C’est interessant de voir 
comment la musique et la 
mode s’entremêlent.

Le journal québecois La Pres-
se nous surprennent en parlant 
du designer lui-même, dans 
son aventure partout dans 
l’Amérique avec sa collection, plus 
spécifiquement celle de la mai-
son Calvin Klein. Ils parlent de 
ses idées folles de décor et de son 
aestétique.

Finalement, le blog qui se spécial-
ise dans la mode du streetwear 
Hypebeast pose son opinion sur 
l’inspiration que Raf Simons a eu 
pour son dernier défilé et com-
ment il a pu prendre une idée d’un 
film et le rendre une réalité dans 
le monde de la mode.



CONCLUSION

Dans un premier temps, le décor de la 
salle, les tenues de la collection, toujours 
aussi extravagantes.

Raf Simons ne cessera jamais de nous 
surprendre.

En somme, Raf Simons est un designer 
qui fascine de par sa diversité artis-
tique, il sait toujours s’adapter sur dif-
férents styles des maisons de couture, 
et parmi les collaboration on retrouve 
toujours sa touche personnelle. En effet, 
l’on peut observer qu’il gardde un oeil 
très attentif à sa propre marque malgré 
toutes ses associations où il a même été 
parfois le directeur artistique de cer-
taines maisons renommées mondiale-
ment, tels que : Adidas, Calvin Klein, Jil 
Sander, Dior et bien d’autres.

En outre nous pouvons rajouter que les 
défilés Raf Simons ne passent jamais 
inaperçus et sont très peu souvent con-
ventionnels et on pourrait associer cela 
comme s’il se positionne comme un 
militant,toujours prêt. Pour ce qui est du 
défilé du 7 février 2018 dernier, le thème 
étant relié aux malheurs de la drogue, 
l’alcool et la fête, le décor de la salle nous 
donne une touche d’élégence avec un 
charme Germanique. Celui-cise trouve 
un peu différent du défilé de l’an passé, 
qui se vêtait d’un décor plus minimaliste 
mais qui contenait des vêtements plus 
décalées.
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