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La etapa Rococa se denomina como un movi-
miento artistico que fue originario en Francia
¥ que esta comprendido entre 1730 y 1760.
La palabra ﬁze tomada por el [francés, del
latin vulgar “rocca” como “roc * con el signifi-
cado de roca y de alli surgic “rocaille” para
designar despectivamente por sus criticos, las
decoraciones hechas con ese material de con-
chas y piedras, que le daba a las expresiones
artisticas de forma irregular.
El Rococo se caracteriza por su estilo indivi-
dualista, lujoso y refinado que surgic en el
siglo XV, especialmente durante el reinado
del francés Luis XV, que goberno entre los
arios 1715 y 1774. Luego se expandio por
varios paises de Europa como, Esparia, Ale-
mania y Austria, donde se percibio significa-
tivamente su presencia.
Para muchos fue una evolucion mds superfi-
cial del Barroco, con él se marcaria el fin de
los excesos recreando, pues, escenas de felici-
dad, festividad, con rasgos pertenecientes a la
aristocracia y la burguesia aunque al igual
que él presentan libertad de formas, en su
mayoria intrincadas, movimiento, y orna-
mentacion, pero los adornos del rococo son
mas delicados, mds pequerios y menos recar-

gados.

£

Y

4
También se debe extender el Rococo como un
estilo independiente y personal, el cual se
despreocupa por cuestiones catolicas, es un
arte eminente, para la alta clase media,
amante de un estilo mundano, intimo y deli-
cado.
Sus colores principales son claros y lumino-
sos, ademas el Rococo es mds social, la mayo-
ria de obras se refieren a la vida en la corte,
desnudos, y escenas pastoriles y galantes, o
sea, los temas son propios del humanismo, de
la vida cotidiana y de la naturaleza.
El estilo rococo llevo a su mdzximo punto los
detalles y la recarga, haciéndose visible en
pinturas, esculturas, arquitectura, interioris-
mo y la musica.
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El término Rococd proviene de las palabras fran-
cesas rocaille, que significa piedra o roca, y coqui-
lle, que significa concha. Originalmente el térmi-
no se le aplicaba a un trabajo barato y de mala
calidad con el que se cubrian las grutas artificia-
les con pedazos de conchas de mar. Como suele
suceder, esta palabra era usada de manera des-
pectiva hasta que este movimiento le diera un
valor diferente.

Se puede decir que la esencia principal era la
naturaleza, tomando lo delicado, suave y lujoso de
esta en sincronizacion con la raza humana, tam-
bién figuras onduladas y asimétricas se podian
ver plasmadas en muebles y arte sobretodo. Una
de las construcciones mds significativas del
Rococd fue el Palacio de Versalles en Paris, donde
Avrtistas como Fragonard o Jean Siméon resaltan
esta caracteristica en sus obras, El columpio es
una de ellas donde las figuras son inspiradas en la
naturaleza y la vida al aire libre. También los
cuerpos desnudos y temas galantes y amorosos,
alejados del arte religioso son temas importantes
en el Rococo, siempre acompanadas por un jardin
de fondo o recargados arreglos florales como
decoracion.

En las tematicas especificas de las pinturas del Rococd rondan temas como el amor,
mitos, paisajes, aventuras amorosas, /ugares campestres y reuniones sociales. Tam-
bién se pueden ver figura mitologicas que surgen en tonalidades suaves de color
pastel en contraste con la vida cotidiana, representado en los mismos cuadros. Esto
le otorga un aspecto fresco y delicado a las pinturas.



§ un movimiento que expresa la vida
social. No se detiene en la observacion de la
vida de los seres inmortales o monarcas (como
ocurria en tiempos anteriores) sino mds bien
intentaba ejemplificar la forma en que los
seres humanos vivian durante aquellos aros.
Ast se muestran viviendas, objetos personales,
Jiestas o reuniones, dejando en evidencia la
ostentacion de aquella sociedad. También se
encargo de mostrar la alegria y resaltar la
Sfelicidad aristocratica libre de problemas, por
muy al contrario del Barroco el cual elegia
escenas de pesimismo y oscuridad (un estilo
muy gotico).

Se inclind por enseriar las relaciones humanas
de aquellos tiempos. Poseia un estilo recargado
que expresa el sentimiento de libertad de la
sociedad aristocrdtica. I5{ Rococo representa a
la burguesia y no el poder absolutista como
movimientos pasados.

Maria Antonieta, conocida como su mdxima
exponente, también demostraba deseos de
independencia y espontaneidad, razon por la
cual se escapaba casi cada noche a paris para
ver la operay visitar a su amiga la princesa de
Guéménée para jugar juegos de azar los cuales

ROCOCO:
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Amaba las carreras de caballos en el Bors,
donde solia acudir sin su esposo Luis XVI, por
muy al contrario siempre estaba rodeada de sus
Javoritas y jovenes a su disposicion las veinti-
cuatro horas, pero eso no era motivo de descon-
Jianza por parte del rey ya que siempre supo
que ella le era fiel.

Fue una época en donde lo mundano se puso de
moda, a la mayoria de los burgueses y aristo-
cratas poco les importaba las etiquetas. Maria
Antonieta motivo a las damas para despegarse
de sus obligaciones por momentos y salir a tener
diversion sin compariia de sus maridos.







CONCEPTO

Es el despiece del Rococo como un movimiento artistico controversial en la historia y
sus caracteristicas mds significativas como, el cambio de comportamiento y actitud de
la cultura francesa con tendencias libertinas y el la naturaleza en el arte del siglo
XV, combinado con un fragmento de la cultura colombiana demostrando una
ligera semejanza en cada uno de los dos temas.
También, enseria una muestra de diversidad material y un alto trabajo manual, ast
creando un proyecto rico en grandes siluetas y detalles delicados que permiten un
resultado armonioso en la coleccion.




PROPOSITO

SELECCION DEL TEMA

Debido a la fijacion de la disenadora hacia un tema fascinante

para ella como lo es el Rococo, quiere incorporar su cultura y raices

colombianas en esta coleccion, tomando dos interesantes piezas de
la historia y creando un conjunto de prendas con ellas.

FINALIDAD

Pretende enseriar la similitud de El Rococé y La independencia de

Colombia y demostrar que no son tan diferentes una de la otra en los

aspectos mds importantes que de estas abarcan, como los sentimien-
tos y el comportamiento.

TIPO DE COLECCION

Spring/Summer Pret-a-Porter
o

Femenino Formal




SILUETAS

Las siluetas de esta coleccion reflejan la feminidad de la mujer con
Siguras tipo pera que hace referencia a los ornamentos del Rococo
y figuras campana para darle armonia al cuerpo de la clienta,
tomando en cuenta el vestuario que solian usar las campesinas
colombianas en el siglo XVIII.
También en algunas prendas tenemos la figura de triangulo inver-
tido las cuales representan la voluminosidad y el excentricismo.
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En esta coleccion usé la organza de seda, ya que da volumen crean-
do las siluetas perfectas para esta coleccion, también lino crudo que
semeja el figue para resaltar la cultura colombiana dandole un
toque artesanal a algunas prendas.
Elpodesua ayuda a dar mds estabilidad a la coleccion y proporcio-
na calidad y buen gusto. Por iiltimo la malla para las bases en
donde irdn los recamados.

TENTILES




CAR'TA DI COLOR

En esta los colores bases son pasteles, el azul, el rosa y el caqui repre-
sentan el Rococd y los colores complementarios son el marron y beige
los cuales representan los colores del figue que se usé en la coleccion.
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CLEMENTINA es una marca que proyecta un estilo de vida sofisticado y femenino,
representado en prendas de vestir con un alto contenido de trabajo manual y disefio
brinddndole a cada cliente una experiencia inolvidable al momento de adguirir
nuestros productos.
Nuestra mayor inspiracion se define en una mujer romdntica y elegante, que busca
un togue nico y especial en cada atuendo que utilice.
Aseguramos que cada prenda CLEMENTINA estd llena de concepto e historia,
haciéndola muy atractiva al momento de construir nuevas experiencias inolvidables
para la mujer.
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Convertirse en una de las marcas de lujo mas recono
cidas en Colombia y Latinoamérica, para asi poder
ofrecerles a nuestros compradores una lista de pren
das de muy alta gama y poder estar presentes y ser
muy bien recibidos en los eventos de moda mis
importantes de la region en la que nos queremos

desenvolver.

Posicionarse en la costa caribe como una marca

tnica y llamativa para nuestro tipo de target hacien

do un muy buen uso de nuestro plan de comunica-
cion v nuestros canales de distribucion.
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En nuestra linea Prét-a-porter mostramos una version casual, nunca dejando de lado

la elegancia y exclusividad que nos caracteriza, entregando al piblico una manera de
vestir CLEMENTINA en su vida diaria.

CLEMENTINA
P =

CLEMENTINA ATELIER le ofrece a nuestras clientas mds exclusivas una manera de
tener criterio al momento de escoger los atuendos mds lujosos de su guardarropa. Cada
prenda de nuestra linea ATELIER le promete al mng)mdnr total exclusividad y
garantia. Queremos que cada mujer viva una experiencia inica mientras esté usando

CLEMENTINA.

CLEMENTINA
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La linea de Novias CLEMENTINA toma inspiracion principal en la personalidad de
nuestro Target, queremos transmitir la suficiente confianza a nuestra clientas para
estar presentes en un dia tan relevante como lo es la Boda.

Brindamos un muy buen desemperio al momento de elaboracion de un Vestido de
Novia, para que nuestra clienta especial se sienta segura, confiando en CLEMENTT-
NA en su dia mas mgoortanre

SEGMENTACION DE LA MARCA



Mujeres natales de la costa Caribe Colombiana, turistas nacionales, mayormente
del interior del pais y turistas extranjeras.

Mujeres entre los 20 a 35 anos de edad.
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Las clientas de CLEMENTINA se pueden caracterizar por ser mujeres fuertes,

criticas con respecto a la moda y muy fashionistas, por lo que muchas de ellas se

desenvolverian en este mundo. Nuestra mujer puede tender a ser Blogger de

moda, comunicadora social o periodista, personalidad nacional, primera dama
cte.
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Las prendas se venderan en tiendas CLIEMENTINA y por medio de la pégina
Web.

Istrato: Alto.

SEGMENTACION
DI
MEFRCOCADO
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